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ONEMLI ACIKLAMA (Liitfen okuyunuz)

e ZOOM baglantisi i¢in yukarida verilen baglantiy1 veya yine yukarida verilen giris bilgilerini kullanabilirsiniz.

e Oturum igerisinde en KIDEMLI olan moderator olarak secilir. Moderatdriin oturum diizenini gdzetmesi,
akademisyen adaylarin1 yonlendirmesi beklenmektedir.

e  Oturuma baglanmadan 6nce Salon numaranizt adinizin dniine asagidaki gibi ekleyiniz. Bu sayede kongre acilisinda
beklemeden oturumlariniza génderilebileceksiniz. Or. 5 Ahmet Ahmetoglu

e  Sunum siiresi 10 dakikadir. Bu siirenin agilmamasini moderatorler temin edecektir.

e  Sunum sonrasi 5 dakikay1 gegmeyen soru-cevap, tartisma siiresi verilmektedir.

e Sunumlar TURKCE veya INGILIZCE yapilabilmektedir.

e  Kameralar, oturum siiresince toplam % 70 oraninda ag¢ik olmak zorundadir.

e  Sunum yapan katilimcinin kamerasi agik olmak zorundadir.

e  Sunum yapmak zorunludur. Herhangi bir nedenle sunum yapmamis olan katilimeiya sertifika verilmesi ve
¢aligmasinin yaymlanmasi sdzkonusu olamaz.

e  Katilimci, kendi oturumda, oturum bitene kadar bulunmak zorundadir.

e  Katilimcilarin kendi oturumlart disindaki oturumlara katilma zorunlulugu yoktur.

e ZOOM platformunun kapasite simri nedeniyle, DINLEYICI, sadece kapasite izin verdigi siirece kabul
edilebilmektedir.

IMPORTANT, PLEASE READ CAREFULLY

e To be able to make a meeting online, login via https://zoom.us/join site, enter ID instead of “Meeting ID

or Personal Link Name” and solidify the session.

The Zoom application is free and no need to create an account.

The Zoom application can be used without registration.

The application works on tablets, phones and PCs.

Speakers must be connected to the session 10 minutes before the presentation time.

All congress participants can connect live and listen to all sessions.

During the session, your camera should be turned on at least %70 of session period

e  Moderator is responsible for the presentation and scientific discussion (question-answer) section of the
session.

TECHNICAL INFORMATION

e Make sure your computer has a microphone and is working.

e  You should be able to use screen sharing feature in Zoom.

e  Attendance certificates will be sent to you as pdf at the end of the congress.

e Moderator is responsible for the presentation and scientific discussion (question-answer) section of the
session.

e Before you login to Zoom please indicate your name surname and hall number,

Academy Global Conferences & Journals
gy
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Profesor, Esra CIZMECT
I | JUEDARK SIOE OF SOCIAL MEDIA SYBERBULLYINGEY | ilcu s Ofrencis
Ekin Gorkem EMRECAN

THE ART OF PRESENTING YOURSELF IN THE DIGITAL Profesor, Esra CIZMECI

2 WORLD: A STUDY ON THE PERFORMANCES OF PEOPLE guMkISTek Lisans Ogrencisi
KNOWN ON INSTAGRAM My ENGINDENIZ
o
ot
=
5
— o .
= 8 3 Sehir Kimligi Baglaminda Edebi Eserlerin Incelenmesi: Erzurum Ars.Gor. Dr.Hatice Nur
o) = Omesi YILDIZ
3
< N
n Q
~
- :
< = A THE IMPORTANCE OF USING BODY LANGUAGE IN Ogr. Gor. Dr. Cogkun
T = SPORTS DOGAN
wn
S
(=}
1 5
A
5 SOCIO-CULTURAL FUNCTION OF TRANSLATION Ogr. Gor. Dr. Coskun

DOGAN

7 KUSAGININ DIJITAL DUNYADA FEMINIiZME BAKISI:
6 TURKIYE ORNEGI UZERINDEN DIJITAL AKTIVIZMIN SEVIL ERYASA
DONUSTURUCU GUCU
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1 IRAK ORNEGI Hasan LAWEND
=
pI=Vi]
) CHERNOBYLITE (2021): A MIZANSEN ANALYSIS OF
S 2 NUCLEAR DISASTER AND DYSTOPIAN FUTURE gjﬁgﬁgf‘l’f' Dr. Mustafa C.
= IMAGINATION IN DIGITAL GAMES sl
~ &
z )
@] =
- =
5, ‘g 3 ALGORITMIK IDEOLOJI ve GAZETECILIK: ETKILER, Dog. Dr. Anil Kaan Ugar
- = SORUNLAR VE RISKLER
|
- =
< (=)
I o
=
o DIGITAL REINCARNATION AND ARTIFICIAL Merve OLU
S 4 INTELLIGENCE: SIMULATION, IDENTITY, AND ETHICAL Tamer BAYRAK
2 DIMENSIONS
v
<
THE VIOLATION OF MOURNING IN THE DIGITAL PUBLIC
5 SPHERE: CANCEL CULTURE AND SOCIAL SENSITIVITIES Siddika Polat
ON THE X PLATFORM FOLLOWING THE DEATH OF Tamer BAYRAK
VOLKAN KONAK
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SOSYAL MEDYADA KRiZ ILETiSiMI: TURKIYE UZERINE Dog. Dr. Yener Liitfii
BIiR ANALIZ MERT
THE EFFECT OF CHRONEMIC (TEMPORAL 4
. COMMUNICATION) PERCEPTION ON SELF-EXPRESSION: | PO%: Dr- 2l BARDAKC
5 REGULATORY ROLE OF DEMOGRAPHIC VARIABLES
™ =
Pz =]
9 =
< - THE EFFECT OF CHRONEMIC (TEMPORAL 4
% 5 COMMUNICATION) PERCEPTION ON PSYCHOLOGICAL Dog. Dr. Sait BARDAKCT
~ g WELL-BEING Mesut KARAMAN
.| N
Z:I >~
T &
g SOSYAL MEDYADAKI FENOMENLER ARACILIGIYLA ?X‘g%&ﬁgul
=) TUKETIME DAYALI BENLIK OLUSUMUNUN ANNELER Viiksek Lisans Osrencisi
UZERINDEK] ETKISI Elif DEDEGAN ©
SEARCHING FOR INDIEWOOD INFLUENCE IN NEW gzlgf;%{f{sl’ M. OZER
TURKISH CINEMA: A REVIEW ON AYNI IPTE ASILI (2024) AS | o= VW0 o
A MUMBLECORE EXPERIMENT K‘E.JBRA TASKquN ’
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ENHANCED COORDINATION PROTOCOLS WITH Dr. William Foster,
NEIGHBORING BASE STATIONS FOR WIRELESS Emily Zhang,
NETWORKS Prof. Michael Harrington,
Olivia Bennett
POLICY FRAMEWORK FOR COMMERCIAL SATELLITE Dr. Yusuf Demir
GROUND STATIONS TO SUPPORT NATIONAL DATA He.Iena Rossi Keirim Al-
RELAY SYSTEMS . !
Masri
FAMILY DIALOGUE: CHALLENGES AND APPROACHES IN sarah Lindholm,
PARENT-CHILD COMMUNICATION .
Prof.Dr. Markus Schneider
MODELING COMMUNICATION FRAMEWORKS IN SYSTEM-
< = ON-CHIP ARCHITECTURES .
= 2 Luca Moretti,
O o Dr. Isabella Romano
| LL
5 | &
- 2 OPTIMIZED MULTI-NODE WI-FI BACKSCATTER Ejgi'gsTs'rxsec"“a'
< o FRAMEWORK FOR LOW-POWER COMMUNICATION - !
T 5 Enrique Delgado,

Ana Gomez

HYBRID LOAD MANAGEMENT STRATEGIES FOR
PERFORMANCE OPTIMIZATION IN WLAN ENVIRONMENTS

Dr. Nathan Lee,
Jessica Kim

CAPACITY ESTIMATION TECHNIQUES IN ADAPTIVE MIMO
SYSTEMS WITH SPATIAL MULTIPLEXING

Dr. Aisha Khan,
Benjamin Wallace
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EMPATHY AND ITS IMPACT ON INTERPERSONAL Dr. Mei-Ling Zhang,
COMMUNICATION AND MENTAL HEALTH Dr. Carlos Mendez,
INTERNATIONAL NEWS COVERAGE OF THE FEBRUARY Dr. Ingrid Schubert,
2023 TURKIYE EARTHQUAKES: A WALL STREET JOURNAL | Prof. Dr. David N.
CASE ANALYSIS MacAllister
APPLYING MOTIVATED INFORMATION MANAGEMENT Dr. Natalia Petrova
THEORY IN STRATEGIC CORPORATE COMMUNICATION :

10 g

= o SIMPLICITY AS A VALUE: INTERGENERATIONAL

o) = NARRATIVES OF RESPONSIBLE CONSUMPTION Dr. Chioe Beaumont

- o

S S

= I

:,' 3 POLITENESS NORMS IN COMMUNICATION: A CROSS-

< = CULTURAL PERSPECTIVE ON ETIQUETTE AND Yasuo Tanaka,

I a EXPRESSION

REVISITING DIGITAL ADVERTISING: PERSPECTIVES FROM
PAST, PRESENT, AND FUTURE DEVELOPMENTS

Isabelle Moreau

INSTAGRAM AND HEALTH MESSAGING: ANALYZING
PHYSICIANS' ENGAGEMENT WITH ONLINE AUDIENCES

Lec. Maria Rodriguez, Dr.
Joon-Ho Kim, Prof. Claudia
Van Dijk

THE RISE OF ONLINE VIGILANTISM: INVESTIGATING THE
DYNAMICS OF DIGITAL JUSTICE MOVEMENTS

Luca Romano
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NEW MEDIA, KNOWLEDGE, AND ACTION: Assoc. Prof. Dr. Tomasz
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POST-TRUTH SOCIETIES Erik Lindqvist
ALGORITHMIC BIAS AND NEWS PERSONALIZATION: A Dr. Marco De Santis, Dr.
CROSS-NATIONAL COMPARATIVE ANALYSIS Giulia Rinaldi
<
Kzl
]
2
© X POLITICAL COMMUNICATION ON TIKTOK: STRATEGIC . .
% P FRAMING IN THE 2024 EUROPEAN PARLIAMENT El:'c assogr;'ﬁ]?r‘ébo's' Dr.
9 g ELECTIONS
o
S 2
-~ s
- ) Tomasz Kowalski, Dr
2‘ - PUBLIC TRUST AND CRISIS COMMUNICATION IN STATE Magdalena Nowak
T o MEDIA DURING THE COVID-19 PANDEMIC g
o
13}
o
(2]
(7]
< Assis. Prof. Dr. Peter
MEDIA LITERACY EDUCATION IN SECONDARY SCHOOLS: | |\~ = =
CHALLENGES AND OPPORTUNITIES IN THE DIGITAL AGE ' o
Dr. Jana Hordkova
THE ROLE OF PODCASTS IN SHAPING PUBLIC DISCOURSE | Daniel Meier,
AMONG URBAN YOUTH Dr. Laura Schmid
GENDER REPRESENTATION IN POLITICAL ADVERTISING: |\ .0 o0 e
A STUDY OF BROADCAST MEDIA IN CENTRAL EUROPE vacs,
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THE IMPACT OF DIGITAL MEDIA ON POLITICAL Prof. Dr. Thomas Schmidt
DISCOURSE: A COMPARATIVE STUDY OF EUROPEAN
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SOCIAL MEDIA AND ITS ROLE IN SHAPING PUBLIC Dr. James Anderson,
OPINION DURING ELECTION CAMPAIGNS Dr. Maria Fernandez
TELEVISION NEWS AND PUBLIC TRUST: THE EFFECTS OF Prof. Dr. Carlos Pérez,
MEDIA FRAMING IN LATIN AMERICA Dr. Ana Martinez
5
= COMMUNICATION STRATEGIES IN CRISIS MANAGEMENT: | Dr. Haruki Yamada,
™~ c A CASE STUDY FROM JAPAN Dr. Kyoko Tanaka
=z [&]
o wn
- @
< IS
2 2 THE INFLUENCE OF MEDIA REPRESENTATION ON Dr. Amina Olayemi,
- (o GENDER NORMS IN SUB-SAHARAN AFRICA Kwame Mensah
- o
< a)
I N
o
x
PUBLIC RELATIONS AND CORPORATE SOCIAL Dr. Olivia Stevens,
RESPONSIBILITY: A COMPARATIVE STUDY OF US AND UK | Prof. Dr. Michael Brown
PRACTICES
THE ROLE OF SOCIAL MEDIA IN YOUTH POLITICAL Dr. Omar Khaled,
MOBILIZATION IN THE MIDDLE EAST Dr. Noura Al-Mansoori
MEDIA LITERACY AND ITS IMPACT ON INFORMATION Dr. Ingrid Johansson,
CONSUMPTION IN SCANDINAVIAN COUNTRIES Erik Lundberg
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Oz

Bu calisma, gliniimiizde geng kullanicilar arasinda yaygin olarak kullanilan ¢evrim i¢i iletigim
platformlarindan biri olan Discord’da gergeklesen siber zorbalik pratiklerini incelemeyi
amagclamaktadir. Ozellikle son donemde artan bir sekilde kullanilan ve "panel site" olarak
adlandirilan bot destekli miidahale araglarmin bu tiir zorbalik siireclerindeki iglevine
odaklanilmaktadir. Discord’un anonimligi tesvik eden yapisi, kiiresel ¢apta erisilebilir olmasi
ve farkli ilgi gruplarini bir araya getiren topluluk odakli mimarisi, bu tiir dijital siddet
bigimlerinin gelisimine elverisli bir zemin hazirlamaktadir. Panel siteler, ¢cogunlukla kisisel
verilerin izinsiz bi¢imde elde edilmesi, tehdit ve santaj yoluyla bireylerin psikolojik baski altina
alinmasi, dijital kimliklerin ¢alinmasi ve ifsa eylemleri gibi zarar verici uygulamalarda
kullanilmaktadir. Bu baglamda ¢alisma, Discord’da yiiriitiilen ¢evrim i¢i gézlemler ve konuya
dair basinda yer alan haberler yoluyla, kullanicilarin bu tiir saldirilara nasil maruz kaldigini,
saldirganlarin hangi yontemleri benimsedigini ve platformun bu duruma kars1 nasil bir yap1
sundugunu ortaya koymay1 hedeflemektedir. Elde edilen bulgular, hem bireylerin ¢evrim igi
giivenlik algilarina hem de dijital platformlarin topluluk yonetim politikalarina yonelik 6nemli
veriler ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, Discord, Kisisel veriler, Siber zorbalik.

Abstract

This study aims to examine cyberbullying practices that occur on Discord, one of the online
communication platforms widely used among young users today. It focuses on the effectiveness
of bot-supported intervention tools, which have been increasingly used recently and presented
as "panel sites”, in such bullying. Discord's structure that encourages anonymity, its global
accessibility, and its community-oriented structure that brings together different interest groups
provide a suitable ground for the characteristics of such forms of digital violence. Panel sites
are used to transmit harmful practices such as unauthorized acquisition of a large amount of
personal data, removal of psychological pressure through threats and blackmail, theft and
disclosure of digital identities. This systematic study aims to reveal how users can be exposed
to such attacks, what methods the attackers adopt, and what kind of structure the platform has
against this situation, through online observations presented on Discord and news in the press
on the subject. The findings reveal important data regarding both in-loop security perceptions
and community management policies of digital platforms.
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GIRIS

Gilinlimiizde dijital teknolojilerin bas dondiiriicii bir hizla gelismesi, bireyler arasi iletisimi daha
erisilebilir ve hizli hale getirmistir. Artik diinyanin herhangi bir noktasindan bagka bir noktasina
anlik olarak bilgi, haber ve goriintli aktarimi miimkiindiir. Bu gelismeler her ne kadar bireysel
ve toplumsal yasami kolaylastirsa da, dijital teknolojilerin ayn1 zamanda su¢ amagh kullanima
acik alanlar sundugu da yadsimmamaz bir gercektir. Nitekim Er’in (2018, s. 60) belirttigi tizere
medya, sugun gorliniirliik kazanmasinda ve sug¢ eylemlerinin toplum tiizerindeki etkilerinin
anlasilmasinda énemli bir aractir. Ozellikle anonimlik, yiiksek hiz ve genis erisim kapasitesi
gibi yeni medya platformlarina 6zgii 6zellikler, dijital ortamlarda islenen siber suglari tesvik
eden baslica etkenler arasindadir.

Bu baglamda, son yillarda Tiirkiye'de de yaygin bigimde kullanilmaya baslanan Discord
platformu, yalnizca bir iletisim aract olmanin oOtesine gegerek, kimi gruplar igin sug
organizasyonlarmin yiiriitiildigi bir zemine donismiistiir. Genis kullanict kitlesi, sunucu
(server) temelli yap1 ve gelismis bot sistemleri gibi avantajlariyla dikkat ¢eken Discord,
ozellikle geng¢ kullanicilar arasinda popiilerlesmis; ancak zamanla yasa dis1 faaliyetlerin
planlandig1 ve yiiriitiildiigii bir alan haline gelmistir. 2015 yilinda oyuncular arasi sesli iletigim
amactyla kurulan platform, kisa slirede ekran paylasimi, 6zellestirilmis sohbet odalar1 ve
entegrasyon Ozellikleriyle egitim, is diinyas: ve eglence sektoriinde ¢ok yonlii bir dijital ortam
haline gelmistir. Ne var ki, Cengiz’in (2021, s. 410) de ifade ettigi iizere, siber suclarin en biiyiik
zorluklarindan biri faillerin kimliklerinin tespit edilememesidir; bu da Discord gibi anonimligi
tesvik eden platformlarda sug takibini neredeyse imkansiz hale getirmektedir.

Tiirkiye’de Discord’un ilk kullanim bi¢imi, YouTube ve Twitch gibi platformlarda icerik iireten
kullanicilarin olusturdugu yayin ve sohbet kanallar1 aracilifiyla sekillenmistir. Ancak zamanla
bu icerik odakli kullanim yerini, organize su¢ aglarinin faaliyetlerine ev sahipligi yapan bir
yaptya birakmugtir. Ozellikle 2021 ve 2022 yillarinda Discord ceteleriyle ilgili artan medya
haberleri, platformun kamu giivenligi acisindan sorgulanmasina ve birtakim erisim yasaklariyla
giindeme gelmesine neden olmustur.

Bu ¢aligma, 2024 yili Ekim ayinda kamuoyunun giindemini uzun siire mesgul eden Discord
iizerinden Orgiitlenen siber sug gruplarini konu edinmekte ve bu platformun Tiirkiye’deki erisim
engelleri karsisindaki tutumunu degerlendirmeyi amaglamaktadir. Literatiirde sosyal medya ve
siber suglar iizerine pek ¢ok calisma yer almakla birlikte, bu arastirma; Discord’un giincel
ornekler 15181nda, toplumsal etkileri, kisisel veri glivenligi ve dijital gozetim baglaminda nasil
bir rol oynadigin1 6zgiin bir yaklasimla ele almaktadir. Calismada, Discord platformunda
gerceklesen siber zorbalik gozlemlenerek konu ile ilgili basinda yer alan haberler
incelenecektir.

Sonug olarak, dijital medya yalnizca bilgi ve eglenceye hizmet eden bir ara¢ olmanin Gtesine
gecmekte, ayn1 zamanda sug Orgiitlerinin de organize bigimde faaliyet gosterdigi mecralara
doniisebilmektedir. Discord 6zelinde yapilan bu inceleme, dijital mecralarda artan anonimlik
ve denetimsizligin, bireysel haklar ve toplumsal giivenlik a¢isindan nasil riskler dogurdugunu
ortaya koymak ag¢isindan 6nem tagimaktadir.
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Siber Zorbahgmn Tanimi ve Onemi

Dijital teknolojilerin giindelik yasamin merkezine yerlesmesiyle birlikte, bireylerin iletisim
kurma, sosyallesme ve kendini ifade etme bigimlerinde koklii bir doniisiim yaganmistir. Sosyal
medya platformlari, anlik mesajlasma uygulamalari, ¢evrim i¢i oyunlar ve forumlar, bireylerin
fiziksel mekana baglh kalmaksizin etkilesim kurmalarint miimkiin kilarken, ayn1 zamanda yeni
tiir sosyal sorunlarin ortaya ¢ikmasina da zemin hazirlamistir. Bu sorunlardan biri olan siber
zorbalik (cyberbullying), 6zellikle ergenler ve geng yetiskinler arasinda yayginlik kazanarak
kiiresel 6lgekte toplumsal bir tehdit halini almistir (Patchin & Hinduja, 2020).

Siber zorbalik; e-posta, sosyal medya, kisa mesaj veya diger ¢evrim i¢i iletisim araglari yoluyla
bir bireyin tekrar eden ve kasitl olarak rahatsiz edilmesi, tehdit edilmesi, kiigiik diisiiriilmesi
ya da dislanmasi seklinde tanimlanmaktadir (Tokunaga, 2010). Bu eylemler genellikle anonim
hesaplar tizerinden yiiriitiildiigiinden, magdurlar ¢ogu zaman kendilerini savunamamakta ve bu
durum, psikolojik travma riskini artirmaktadir.

Ozellikle son yillarda sosyal medyada yaygmlasan “ling kiiltiirii”, siber zorbaligm daha
organize ve kitlesel bir boyuta tasinmasina neden olmustur. Ling kiiltiirii, bir kisinin topluluk
tarafindan dijital platformlarda hedef alinarak ahlaki ya da kiiltiirel normlara uymadigi
gerekgesiyle asagilanmasi, izole edilmesi ve dijital mecralardan diglanmasi bigiminde ortaya
cikmaktadir (Ng, 2020). Geng kullanicilar arasinda bu tiir davraniglarin eglenceli ya da mesru
bir tepki bi¢cimi olarak algilanmasi, siber zorbaligin yaygmligini ve normallesmesini
artirmaktadir.

Siber zorbalik, ¢evrimici platformlar iizerinden bir kisinin bagka bir kisiye yonelik zararh
davraniglarda bulunmasi olarak tanimlanmaktadir. Bu davranis kisinin psikolojik sagligini her
yonden etkilemektedir. Internette zorbalik yapan kisi bunu ya karsisindakinin duygularini
incitmek icin ya da saka veya gercek hayatta siddet gormiis oldugundan intikam almak icin
veya teknolojik giiciinii ve becerisini sergilemek i¢in yapmaktadir (Vandeboah & Cleemput,
2007; akt. Aksaray, 2011: 410).

Siber zorbalik yalnizca dijital alanda kalmamakta; magdurlarin okul yasami, sosyal iliskileri,
benlik saygist ve ruh saglig1 lizerinde derin izler birakmaktadir (Livingstone & Smith, 2014).
Siber zorbalik, anonimlik aracihigiyla daha giiclii bir hale gelmektedir. internetin sundugu
gizlilik, zorbalara, kurbanlarini dogrudan yiiz yiize gelmeden ac1 vermek i¢in daha fazla firsatlar
sunmaktadir. Bu durum, kurbanin duygusal savunmasizligini artirabilmekte; ciinkii kisi,
tehditlerin kaynagini veya kimligini 6grenmekte zorlanabilmektedir.

Ayrica siber zorbalik, genellikle daha genis kitlelere ulasabildiginden, magdurlarin utanma ve
sosyal diglanma gibi duygusal yiikler yasamasina neden olmaktadir. Siber zorbaligin etkisi
zamanla derinlesebilmektedir. Kisilerin her zaman izlenmekte olduklarini hissettirebilmekte ve
bu da onlarin ¢evrimici varliklarini sinirlamalarina, sosyal medyay: terk etmelerine veya daha
giivenli dijital platformlara yonelmelerine neden olabilmektedir. Kullanicilar siber zorbaliktan
dolay1 6zsaygilarini kaybetmekte, travma ve sosyal kayiplar yasayabilmektedir.
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Bu denli derin etkileri bulunan siber zorbaligin birgok farkli tiirii bulunmaktadir. Ozellikle son
zamanlarda dijital oyunlarin tiiketiminin artmasiyla siber zorbalik etkisini olduk¢a artirmis,
dijital oyunlarda ¢ocuklara ve kadinlara yonelik siber zorbalik siddetti artmistir. Bu asamada
siber zorbalik tiirlerinden bahsetmek uygun olacaktir.

Siber Zorbahigin Tiirleri

Siber zorbalik, farkli bigimlerde tezahiir eden ve magdurun hem dijital hem de psikolojik
biitlinliigiinii tehdit eden ¢ok yonlii bir siddet bigimidir. Bu zorbalik tiirleri, dijital ortamin
sundugu araglar araciligtyla bireyin itibarina, giivenligine ve sosyal iligkilerine zarar verecek
sekilde gerceklesmektedir.

En sik karsilasilan bigimlerden biri dijital tacizdir (digital harrassment). Bu tiirde, magdura
siirekli rahatsiz edici, asagilayici ya da tehditkdr mesajlar gonderilmektedir. Ozellikle sosyal
medya, anlik mesajlasma uygulamalari ve ¢evrim i¢i oyunlar gibi ortamlarda bireyin sinirlarini
ihlal eden bu davranig, zamanla psikolojik siddet boyutuna ulasabilmektedir (Kowalski, Limber
& Agatston, 2012).

Karalama (defamation) ise bireyin ¢evrimigi itibarini sarsmak amaciyla asilsiz sdylentilerin,
yalan haberlerin ya da ¢arpitilmis igeriklerin yayilmasini igermektedir. Bu tiir igerikler 6zellikle
sosyal medya platformlarinda hizla yayilmakta, magduru sosyal ¢evresinde damgalanmis bir
figiire dontistiirebilmektedir (Slonje & Smith, 2008).

Asagilama (flaming), magdura yonelik hakaret, alay, kiiciimseme veya sozlii saldirilarin
kamuya agik bi¢imde gergeklestirilmesiyle tanimlanmaktadir. Bu tiir zorbalik siklikla yorumlar,
tweetler veya forum gonderileri aracilifiyla yapilmakta ve magduru sosyal izolasyona
stiriiklemektedir (Willard, 2007).

Sosyal diglama (exclusion), bireyin dijital bir grup, sohbet odasi ya da g¢evrim i¢i oyun
ortamindan kasitli olarak uzaklastirilmasi bi¢iminde ortaya ¢ikmaktadir. Bu dislama, siklikla
alay ya da kiiclimseyici ifadelerle desteklenmekte ve magdurda yetersizlik ve yalmzlik
duygularini tetiklemektedir (Wolak, Mitchell & Finkelhor, 2007).

Bir diger yaygin yontem, sahte profil olusturmadir. Bu tiirde zorbalar, magdurun kimligini taklit
eden ya da ona aitmis gibi goOriinen sahte hesaplar acarak itibar zedelenmesine neden
olabilmektedir. Bu hesaplar iizerinden sahte mesajlar gondermek ya da uygunsuz igerikler
paylagsmak, magduru ¢evrim i¢i ortamda zor durumda birakabilmektedir (Bauman, 2010).
Sifre aveilig (phishing), bireyin kisisel verilerini calmak amaciyla sahte e-posta, baglanti veya
mesaj gonderilmesini igermektedir. Bu yontemle bireyin dijital hesaplarina erisim
saglanabilmekte ve bu da hem maddi kayiplara hem de mahremiyetin ihlaline yol
acabilmektedir (Hinduja & Patchin, 2015).

Bilgi ifsas1 (doxing), magdurun agik rizasit olmadan 6zel bilgilerinin (adres, telefon, e-posta
gibi) dijital ortamlarda yayimlanmasidir. Bu durum, bireyin hem ¢evrim i¢i ortamda hem de
fiziksel diinyada tehdit ve tacizle karsi karsiya kalmasina neden olabilmektedir (Jane, 2017).
Tehdit ve santaj (cyberstalking) tiirlinde ise magdura diizenli olarak tehdit mesajlar
gonderilmekte ya da ozel bilgileri iizerinden baski kurularak belirli eylemlerde bulunmasi
istenmektedir. Bu tiir zorbalik 6zellikle gengler arasinda yaygindir ve magdurun siirekli bir
korku hali i¢inde yasamasina neden olabilmektedir (Patchin & Hinduja, 2006).
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Son olarak, sahte igerik paylasimi (outing), bireyin 6zel mesajlarinin, fotograflarinin ya da
videolarinin izinsiz olarak kamuya agik bicimde paylasilmasini ifade etmektedir. Bu tiir
saldirilar, 6zellikle geng bireyler arasinda mahremiyetin ihlali yoluyla ciddi psikolojik etkiler
dogurmaktadir (Livingstone & Smith, 2014).

Siber zorbaligin bu tiirleri, dijital platformlarin ve teknolojinin kotiiye kullanimini igermektedir.
Her biri magdurlarn iizerinde psikolojik, sosyal ve bazen fiziksel etkiler yaratmaktadir. Siber
zorbalik sadece bir sugun ¢ikisina degil, dolandiricilik, cinayete tesebbiis gibi sosyal medyanin
da karanlik yliziinii ortaya ¢ikartmaktadir.

Siber Zorbaligin Cocuklar ve Gengcler Uzerindeki Etkileri

Dijital teknolojilerin yayginlagmasiyla birlikte sosyal medya platformlarinda daha fazla vakit
geciren ¢ocuklar ve gencler, siber zorbaligi hedef kitlesi haline gelmistir. Ozellikle gelisim
cagindaki bireylerin dijital ortamlarda maruz kaldiklar1 psikolojik siddet tiirleri, onlarin benlik
algilarin1 ve sosyal uyum becerilerini olumsuz yonde etkilemektedir (Kowalski vd., 2014).
Gelisimsel olarak duygusal kirillganlik ve sosyal onay ihtiyacinin yiliksek oldugu bu yas
grubundaki bireyler, siber zorbaliga kars1 daha savunmasizdir.

Siber zorbalik; magdurlar iizerinde stres, anksiyete, diisiik Ozsaygi, sosyal c¢ekilme ve
depresyon gibi ciddi psikolojik sorunlara yol agabilmektedir (Hinduja & Patchin, 2018).
Ozellikle siirekli tekrar eden dijital saldirilar, magdurlarin zaman i¢inde cevrelerinden izole
olmalarina, akademik performanslarinin diismesine ve sosyal iliskilerinde bozulmalara neden
olmaktadir (Slonje vd., 2013). Cevrimi¢i topluluklar i¢inde onaylanma ve kabul gérme
arzusuyla hareket eden geng bireyler, dijital zorbaligin hedefi olduklarinda bu ihtiyaglar
zedelenmekte ve gercek yasamda da yalnizlik hissine kapilmaktadirlar.

Dijital ortamda sosyal diglanma, magdurun bir topluluktan bilingli bicimde uzaklastirilmasi ya
da alay konusu edilmesi gibi davramislarla gerceklestirilebilmektedir. Bu durum, bireyin
yeterlilik duygusunun zedelenmesine, sosyal geri g¢ekilmeye ve igsellestirilmis caresizlik
duygularma neden olmaktadir. Ornegin Hinduja ve Patchin’in (2010) yiiriittiigii calismada,
siber zorbaliga ugrayan ergen bireylerin intithar diigiincesi gelistirme oranlarinin, zorbaliga
maruz kalmayan akranlarina gore anlamli derecede yiiksek oldugu tespit edilmistir. Benzer
sekilde, bazi aragtirmalarda siber zorbaligin magdurlar {izerinde travma sonrasi stres bozuklugu
(TSSB) belirtilerine neden olabilecegi de rapor edilmistir (Bauman vd., 2013).

Bu baglamda, dijital zorbalik yalnizca dijital etkilesimlerin bir yan iriinii degil; ¢ocuk ve
genglerin ruh saglig tizerinde dogrudan tehdit olusturan ciddi bir toplumsal sorundur.

Discord’un Cikis1 ve Popiilerlesmesi

Discord, 2015 yilinda 6ncelikle dijital oyun topluluklari i¢in tasarlanmais bir iletisim platformu
olarak ortaya c¢ikmistir. Baglangigta, oyun esnasinda oyuncularin strateji paylasimi ve es
zamanl iletisim kurabilmesi amaciyla gelistirilen platform, zamanla yalnizca oyunculara
yonelik olmaktan ¢ikarak ¢ok daha genis bir kullanici kitlesine hitap eden sosyal bir ag haline
gelmistir. Bu doniisiimde, platformun kullanict dostu arayiizii, teknik esnekligi ve sundugu
kisisellestirme olanaklar1 6nemli rol oynamustir. Discord’un “sunucu” temelli yapisi,
kullanicilarin kendi dijital topluluklarini olusturmasina olanak tanimakta; bu sunucular
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iizerinden metin, sesli ve goriintiili iletisim, dosya paylasimi ve igerik moderasyonu gibi bircok
islev gerceklestirilebilmektedir (Incemen & Oztiirk, 2024: 41).

Ozellikle Discord botlar1 araciligiyla platform {izerinde yeni iiyeleri karsilama, miizik yayni
yapma, mesaj silme, kullanici engelleme ve igerik denetimi gibi otomatiklestirilmis gérevlerin
yerine getirilebilmesi, onu ¢ok yonlii bir dijital alan haline getirmistir. Bu teknik olanaklar
sayesinde Discord, sadece dijital oyun alaninda degil, ayn1 zamanda egitimden is birliklerine,
sanatsal etkinliklerden sivil toplum organizasyonlarina kadar farkli amaglarla kullanilan bir
iletisim ve organizasyon aracina déniismiistiir (Ozcan & Savas, 2021: 121).

Pandemi siireci bu doniisiimii hizlandiran 6nemli bir doniim noktasi olmustur. Covid-19
doneminde ¢evrim i¢i egitim, uzaktan ¢alisma ve sosyal izolasyon gibi dinamikler, bireylerin
dijital platformlara olan yOnelimini artirmis; Discord ise hem es zamanli iletisim hem de
topluluk olusturma agisindan sundugu olanaklarla 6ne ¢ikmistir. Bu donemde bir¢ok kullanici,
sosyal etkilesimini Discord sunucular1 araciligiyla siirdiirmeye baglamis ve platformun
kullanim alan1 yalnizca oyuncularla siirli kalmayarak genis bir demografiye yayilmstir.
Ancak tiim bu avantajlarina ragmen, Discord'un sundugu serbest ve acik iletisim ortami bazi
riskleri de beraberinde getirmektedir. Ozellikle igerik kontroliiniin sinirli oldugu durumlarda
zararli, yaniltict ya da yasa dis1 paylasimlarla karsilasmak miimkiindiir. Bununla birlikte,
kullanicilarin anonim kalabilme imkani, kisisel gizliligin ihlali, ¢evrim i¢i taciz ve siber
zorbalik gibi sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. Geng kullanicilar basta olmak {izere,
kullanicilarin kisisel bilgilerini paylasirken dikkatli olmalari ve platformdaki giivenlik
ayarlarini etkin sekilde kullanmalari biiyiik 6nem tagimaktadir. Discord un sesli sohbet ve ekran
paylasimi gibi Ozellikleri, kotii niyetli kullanicilar tarafindan suistimal edilerek bireylerin
mahremiyetine zarar verebilecek nitelikte kullanilabilmektedir.

Sorgu Panel Siteler

Son yillarda Tiirkiye’de ve diinya genelinde, "sorgu paneli siteleri" olarak bilinen ve cesitli
kisisel ya da kurumsal verilere erisim sagladigi iddia edilen dijital platformlar, ciddi etik ve
hukuki tartigmalarin odagi haline gelmistir. Bu siteler genellikle, kamuya agik veya yar1 acik
veri tabanlarina erisim sundugunu 6ne siirmekte; kullanicilarina kimlik bilgileri, adresler,
iletisim verileri, adli sicil kayitlari, saglik raporlar1 ve daha birgok 6zel bilgiye ulagsma vaadinde
bulunmaktadir. Ancak bu uygulamalar, kisisel gizliligin ihlali, veri giivenligi agiklar1 ve dijital
ortamda mahremiyetin ortadan kalkmasi gibi ¢ok yonlii sorunlar1 beraberinde getirmektedir.
Sorgu paneli siteleri, cogu zaman iicretli iiyelik ya da sorgu basina 6deme karsiliginda hizmet
sunmakta ve kullanicilarina, normalde sinirli erisime tabi olmasi gereken verilere ulasma
imkan1 sagladigini iddia etmektedir. Baz1 siteler, bu bilgilerin yasal yollarla elde edildigini
savunsa da, verilerin biiyiik kisminin yetkisiz erisim, sizdirilmis devlet veri tabanlar1 veya
biiyiik 6lgekli veri ihlalleri sonucu elde edildigi yoniinde giiglii kanitlar mevcuttur. Nitekim,
siber giivenlik uzmani Emre Cakar’in degerlendirmelerine gore, Tiirkiye'de aktif olarak faaliyet
gosteren li¢ temel sorgu paneli platformu bulunmaktadir ve bu platformlar, genellikle illegal
veri kaynaklarina dayanan icerikler sunmaktadir (Cakar, 2024).

Bu noktada, ozellikle gazeteci Ibrahim Haskologlunun calismalar1 dikkat cekicidir.
Haskologlu, 2020’den bu yana hem sosyal medya iizerinden hem de g¢esitli televizyon
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programlarinda sorgu panelleri iizerine yaptig1 arastirmalar1 paylagsmakta; bu platformlarin
halkin dijital giivenligi acisindan tagidig: tehditleri gézler 6niine sermektedir. Haskologlu nun
(2023) iddialarma gore, bu siteler aracilifiyla yalnizca kamu kurumlarindan degil, ayni
zamanda 6zel sektor platformlarindan (6rnegin; Yemek Sepeti, e-devlet hizmetleri, sigorta
sirketleri) sizdirilmis bilgiler de kullanilmaktadir. Bu durum, yalnizca kisisel bilgilerin ifsasini
degil, ayn1 zamanda kamuoyunda dijital glivenlige yonelik ciddi bir giivensizlik ortamini da
beraberinde getirmektedir.

Tiirkiye’de 2016 yilinda yiirtirliige giren 6698 Sayili Kisisel Verilerin Korunmasi1 Kanunu
(KVKK), kisisel verilerin islenmesi, saklanmasit ve paylasilmasiyla ilgili yasal g¢erceveyi
belirlemis olsa da, sorgu paneli siteleri cogu zaman bu diizenlemeleri ihlal eden bir zeminde
faaliyet gostermektedir. KVKK’ya gore, bir kisinin agik rizasi olmadan kisisel verilerinin
islenmesi veya {lgiincii kisilerle paylasilmast su¢ teskil etmektedir. Ne var ki, bu tarz
platformlarda bireyler, ¢ogu zaman kimlikleri dahi bilinmeden sorgulanmakta; bu sorgular
sonucunda elde edilen bilgiler, baska kisilerle paylasilarak magduriyetler yaratmaktadir.

Bu platformlarin faaliyetleri yalnizca bireysel magduriyetlerle smirli kalmamakta, ayni
zamanda sosyal miihendislik saldirilarinin da Oniinii a¢maktadir. Elde edilen bilgiler,
dolandiricilik, kimlik hirsizligi, tehdit, santaj veya siber zorbalik gibi daha genis capli dijital
suclar icin kullanilabilmektedir. Ozellikle gen¢ kullamicilar, kadinlar ve kamuya acik
pozisyonlardaki bireyler bu durumdan daha fazla etkilenmektedir. Mahremiyetin bu denli kolay
ihlal edilebildigi bir dijital ortamda, bireylerin veri giivenligi konusundaki farkindaliginin
artirtlmasi ve hukuki yaptirimlarin daha etkin sekilde uygulanmasi biiyiik 6nem tasimaktadir.
Sonug olarak, sorgu paneli sitelerinin yalnizca dijital merak ya da basit bir veri erisimi hizmeti
degil, ayn1 zamanda kisisel haklarin ve mahremiyetin tehdit altinda oldugu bir dijital giivenlik
meselesi olarak ele alinmas1 gerekmektedir.

Haberler Dogrultusunda Sorgu Paneli Kullamlarak Discord Uzerinden Yapilan Siber
Zorbaliklar

Discord gibi cevrim i¢i platformlarda siber zorbaligin neden yapildigini anlamak icin,
platformun yapisal 6zelliklerini ve insan davranislarini incelemek gerekmektedir. Discord,
insanlarin bir araya gelerek konusabildigi, oyun oynayabildigi ve g¢esitli topluluklar
olusturabildigi bir platformdur. Ancak, bu ortamlar siber zorbalarin odak noktasindadir.
Discord’da  kullanicilar, gergek kimliklerini paylasmadan takma adlarla hareket
edebilmektedirler. Bu anonimlik, baz1 bireylerin daha rahat ve agresif bir sekilde zarar verici
davraniglarda bulunmasina yol agmaktadir. Sunucular, genellikle belirli bir grup ya da
toplulugun etrafinda organize edilmektedir. Bu topluluklar da toksik bir grup dinamigi
olusturabilmekte ve bu da belirli bireylere kars1 zorbalik yapilmasina neden olmaktadir. Ayni
zamanda yapisi itibariyle gergek zamanli iletisimi desteklemekte ve bu da hizli bir sekilde
anlagsmazliklarin tirmanmasina neden olmaktadir.

Siber zorbalik baglaminda, Discord topluluklarinda belirli bireyleri hedef alan sorgu panelleri,
rahatsiz edici mesajlar gondermek, alaycit anketler diizenlemek veya sosyal baski
mekanizmalar1 olusturmak i¢in kullanilmaktadir. Bu araglar, topluluk iiyeleri arasinda
ayrismay1 tesvik ederken, bireylerin psikolojik olarak zarar gérmesine yol agmaktadir. Ornegin,
bir sunucuda birey hakkinda sahte bir oylama baslatilarak topluluk {iyelerinin zorbaliga katilimi
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saglanabilmektedir. Kot niyetli kullanicilar, sorgu paneli gibi sistemler {izerinden sifre aveiligi
baglantilar1 yayarak ya da sahte destek mesajlar1 gondererek kullanicilarin 6zel anahtar
bilgilerini ¢alabilmektedirler. Bu yontemlerle, bireylerin clizdanlarina erisim saglamakta ve
dijital varlik kayiplarina neden olmaktadir. Kullanicilarin giivenini kazan sahte projeler ya da
moderatorler de topluluk dinamiklerini manipiile ederek dolandiricilik faaliyetlerini
gergeklestirebilmektedir.

Discord’da gergeklesen siber zorbalik davranmislarina iliskin basinda yer alan bazi 6nemli
haberler su sekildedir:

“Discord, Istanbul’da 4 Ekim Cuma giinii Ikbal Uzuner ve Aysenur Halil adli 19 yasindaki iki
kadinin aym yastaki Semih Celik tarafindan vahsice oldiiriilmesinin ardindan tartisma konusu
oldu.

Celik'in Discord iizerinden bir Incel (Involuntary celibate/Istemsiz Bekarlik Projesi) grubuyla
iletisim halinde oldugu iddia edildi.

Cinayetlerin ardindan Discord ile benzeri platformlarda su¢ unsuru icerikler paylasilan ¢ok
sayida grup oldugu ve bunlarin bazilarimin iiyelerini suca 6zendirdigi one siiriildii.

Platforma, 9 Ekim giinii, "Cocuklarin cinsel istismart ve miistehcenlik su¢larimin islendigine
dair yeterli stiphenin bulunmasi” nedeniyle erisim engeli getirildi.

Gazeteci ve Iletisim Danismani Mehmet Safak Sar1, toplumu soke eden cinayetleri isleyen Celik
ve onun gibi toplumda kendine yer bulamayan kisilerin birbirlerini tesvik eden, cesaretlendiren
siddet icerikleri paylasmak icin Discord ve benzeri platformlar: kullandiklarini soyledi.

BBC Tiirkge've konugsan Sari, bu kisilerin tepki gordiikleri ya da platform kurallar: tarafindan
engellendikleri i¢in paylasimlarim herkese agik uygulamalarda yapmay: tercih etmediklerini
ifade etti.

Ietisim Danismanm Sari, Discord'a erisimin engellenmesiyle bu davranisin daha da tesvik
edilebilecegi, bu tip faliyetler yiiriitmek isteyecek ¢ocuklarin "daha da kapali bir mecraya
yonelebilecegi" uyarisinda bulundu” (Boran, 2024).

Bu haber, Discord gibi dijital platformlarn, toplumsal siddet bi¢imlerinin orgiitlenme ve
mesrulagma siireglerinde nasil rol oynayabildigine dair 6nemli bir 6rnek teskil etmektedir.
Haberde anlatilan olay, yalnizca bireysel bir su¢ hikayesi degil; ayn1 zamanda dijital kamusal
alanlarin, 6zellikle denetimi zay1f, kapali grup iletisimi imkéan1 sunan platformlarin, ¢cevrimigi
radikallesme ve siber zorbalik acisindan nasil bir risk tagiyabilecegini gdzler oniine sermektedir.
Ozellikle "Incel" (involuntary celibate/istemsiz bekar) topluluguyla olan iliski iddias1, cevrimigi
siddet kiiltiiriiniin nasil organize olabildigini gdstermektedir. Incel topluluklari, siklikla
cinsiyetei, kadin dliisman1 ve topluma kars1 6tke barindiran igerikler iiretir. Discord gibi kapali
grup yapisina sahip platformlar, bu tiir ideolojilerin yayilmasi i¢in uygun zeminler yaratabilir.
Bu noktada platformun teknik altyapis1 degil, icerik moderasyon politikalar1 ve bu politikalarin
uygulanabilirligi tartisma konusudur.

Mehmet Safak Sari'nin yorumlari, medyanin ve iletisim uzmanlarinin bu konudaki farkindalik
cagrisini da yansitmaktadir. Sari’nin da belirttigi gibi, Discord’a erisim engeli getirilmesi kisa
vadeli bir ¢oziim gibi goriinse de, bu tarz radikal topluluklarin daha anonim ve daha denetimsiz
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mecralara yonelmesine neden olabilir. Bu da bireylerin daha da goriinmez hale gelerek takip
edilmelerini zorlastirabilir. Bu tiir yapilar yalnizca bireyleri yalnizlik ve 6fke sarmalinda bir
araya getirmekle kalmaz; ayni1 zamanda onlar1 ortak bir “magduriyet” dili etrafinda motive
ederek siddete yonlendirebilir.

Dolayisiyla bu haberin, sadece Discord fiizerinden islenen bir sugun sonucu olarak
degerlendirilmemeli; ayni zamanda dijital platformlarin sorumlulugu, denetimsiz g¢evrimigi
topluluklarin psikososyal etkileri ve dijital siddetin Oonlenmesine yonelik politika ihtiyaci
baglaminda ele alinmas1 gerekmektedir.

Bir diger haber, Discord'un 2020 sonrasi donemde oyun diinyasinin 6tesine gegerek daha genis
ve c¢esitlenen bir kullanici kitlesine ulagmasiyla birlikte, platformun daha ciddi ve sistemik
sorunlarla karsi karsiya kaldigin1 ortaya koymaktadir. Ozellikle siber zorbalik, dijital istismar
ve kullanict glivenligi konularinda giderek artan vakalar, platformun hem teknik hem de etik
diizeyde yetersiz kaldigin1 gostermektedir:

“Discord’un oyun gruplarimin digina ¢ikip genel kitleye hitap etmesiyle ‘siber zorbalik’
tartismalari ve elestirileri baslad.

2020 sonrasinda bazi sohbet sunucusu topluluklarimin diger topluluklar tarafindan
“basilmast” (¢ok sayida kullanicinin bir sunucuya katilmasi), sohbetlerde diismanca davranis
ve kotiiye kullanim bildirildi. Kotiiye kullanimdan kasit irk, din, siyasette ayrimct séylem ile
¢ocuk istismart ve cinsel taciz vakalarvydi.

Discord, “platformu bu sorundan kurtaracak” degisiklikler yapmay: planladigini bildirdi
ancak su zamana kadar platformu bu sikayetlerden arindirmadi.

Eyliil 2024'te ABD 'nin Federal Ticaret Komisyonu (FTC), Discord’un kullanict ve kullanici
disi veri topladigini tespit etti. Ayrica uygulamanin bireyleri kimlik hirsizligina, tacize, yasadisi
ayrimciliga, duygusal sikintiya ve ruh saglhigr sorunlarina, sosyal damgalanmaya ve itibar
kaybina karsi savunmasiz hale getirdigi raporladi.

CNN, Mart 2022 de Discord'un ¢ocuklarin ve genglerin cinsel istismari konusunda sorunlar
yvasadigim bildirdi. Haziran 2023'te NBC News, platformun dahil oldugu "kag¢irma, kandirma
veya cinsel saldirt" ile suglanan 35 yetiskin vakasi tespit ettiklerini bildirdi. Ayrica platformda
¢ocugun cinsel istismart materyalinin paylasilmasi nedeniyle 165 kovusturma oldugunu yazdi”
(bianet.org).

Baslangigta oyunculara yonelik bir iletisim araci olarak gelistirilen Discord, zamanla genel
kullanim alanina acildik¢a daha heterojen ve kontrol edilmesi zor kullanici topluluklarini
barindirmaya baglamistir. “Sunucularin basilmasi”, nefret sdylemleri, dini ve siyasi ayrimcilik
gibi igeriklerin yayilmasi, platformun teknik yapisinin kotiiye kullanilabildigini ve siber
zorbaligin sistematik bir hal alabildigini gostermektedir. Bu gelisme, bireysel siddet
orneklerinin 6tesinde, orgiitlii dijital siddetin de miimkiin hale geldigine isaret etmektedir.

Discord’un kullanici giivenligine yonelik vaatlerine ragmen, yeterli diizeyde etkili moderasyon
sistemleri olusturamamas1 elestirilerin odaginda yer almaktadir. FTC'nin tespit ettigi veri
toplama uygulamalart ve kullanicilarin psikososyal olarak savunmasiz hale gelmeleri,
platformun sadece igerik iireticisi degil ayn1 zamanda kullanic1 deneyimi tizerinden sorumluluk
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tastyan bir mecra oldugunu vurgulamaktadir. Kullanicilarin sadece igerik tiiketicisi degil, ayni
zamanda veri saglayicist olarak da konumlandigi bir diizlemde, platformun yetersiz seffafligi
ve hesap verebilirlik eksikligi dikkat gekmektedir.

CNN ve NBC News’in aktardig1 veriler; ¢ocuklara yonelik cinsel istismar, kandirma ve kagirma
gibi vakalarin Discord {izerinden organize edildigini ortaya koyarak, platformun en kirilgan
kullanic1 grubunu yeterince koruyamadigini gostermektedir. Bu, sadece Discord’a degil;
benzeri dijital platformlara yonelik regiilasyon ihtiyacini da giindeme getirmektedir. Bu tiir
iceriklerin sirkiilasyona girmesi ve yeterince hizli miidahale edilememesi hem hukuki hem de
etik agidan ciddi bir bosluga isaret etmektedir.

Bu tiir vakalar, Discord’un artik yalnizca bir iletisim araci degil, ayn1 zamanda potansiyel olarak
zararl igeriklerin barindigi, oOrgiitlenebildigi ve hatta gercek hayatta siddete evrilebilecek
davraniglarin zemin buldugu bir "alternatif kamusal alan" haline geldigini gostermektedir. Bu
baglamda Discord gibi platformlar, 6zellikle geng¢ kullanicilarin psikolojik, sosyal ve fiziksel
giivenliklerini tehdit eden yeni dijital risk alanlarinin merkezine yerlesmistir.

Bir diger haber, dijital platformlarin ¢ocuk ve genc kullanicilar acisindan tasidigi yiiksek
riskleri ve ¢evrimigi Orgiitlenen siddet aglarinin nasil ¢calistigini gézler oniine seren ¢arpici bir
ornek sunmaktadir:

“Sesli mesajlasma uygulamasi “Discord” da bulunan kanallar: iizerinden oJrgiitlenen,
aralarinda kadinlarin da bulundugu “901 Crowwing” isimli bir siber zorbalik c¢etesinin
internetten iletisime gectikleri kiz cocuklari tizerinden tehdit ve santaj yoluyla gelir elde ettikleri
ortaya ¢ikti. Cete kurbanlarini yalnizliklarindan faydalanarak onlar aralarina almakla, kendi
ekiplerine dahil etmekle kandiriyor.

Kiz ¢ocuklarint evlerine polis gondermekle, ev adresini yaymakla, tehdit yoluyla aldiklar:
miistehcen fotograflarint paylasmakla tehdit eden ¢etenin, santaj yaparken diger grup iiyeleri
tarafindan alinan goriintii kayitlar: ortaya ¢ikt.

901 Crowwing’in diin internete yayilan bir videosunda E.N.B isimli bir kizin “Ben buracikta
yvasamak i¢in ¢abaliyorum. Gelip beni tehdit ediyorlar. Diyorlar ki: ‘Evine ihbar basarim,
kendini kesmezsen biitiin her seyini ailene atarim’ falan diyorlar. Ben bu korkuyla yagamaya
calisiyorum” seklindeki konusmasi iizerine video sosyal medyada viral oldu. Daha sonra

videonun kurgu oldugu, gergek kurbanlari korkutmak icin ¢ekildigi ortaya ¢ikti” (Yaroglu,
2024).

Discord iizerinden orgiitlenen “901 Crowwing” adli siber zorbalik cetesinin eylemleri, dijital
siddetin sadece bireysel degil, organize, sistematik ve toplumsal sonuglar1 olan bir yapi
kazandigimi gostermektedir. Bu baglamda olay hem dijital medya etigi hem de c¢evrimigi
kamusal giivenlik agisindan kapsamli bir akademik analiz gerektirmektedir.

Haberde yer alan ¢ete faaliyetleri, klasik anlamda siber zorbaligin 6tesine gegerek organize sug
niteligi tagimaktadir. Tehdit, santaj, istismar ve veri iizerinden duygusal manipiilasyon gibi ¢ok
katmanli eylemler, dijital sugun bireysel saldirilardan kolektif ve yapisal hale doniistimiinii
gostermektedir. “901 Crowwing” gibi ceteler, ¢evrimigi platformlarin sundugu anonimlik,
kapali iletisim yapis1 ve gorsel/isitsel igerik paylasimi gibi 6zellikleri aragsallagtirarak suistimal
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etmektedir. Bu durum, dijital kamusal alanin denetimsiz kaldiginda nasil bir siddet {iretim
mekanizmasina doniisebilecegine dikkat gekmektedir.

Cetenin magdurlar1 yalnizliklart iizerinden manipiile etmesi, dijital siddetin sadece fiziksel
degil ayn1 zamanda psikolojik ve duygusal boyutlarin1 da agiga ¢ikarmaktadir. Cocuk ve
ergenlerin dijital ortamda aidiyet ve ilgi arayisi, onlar istismara agik hale getirmektedir. Sosyal
medyada “aidiyet vadeden ama aslinda somiiriiye dayanan” bu tiir orgiitlenmeler, yalniz
bireyleri 6nce bir “grup” i¢inde goriiniir kilmakta, ardindan kontrol altina alarak santaj ve
tehdide basvurmaktadir. Bu baglamda olay, ¢evrimigi iliskilerin psiko-sosyal boyutunun ihmal
edilmemesi gerektigini gostermektedir.

Kurgu oldugu anlasilan ve gercek kurbanlar1 korkutmak amaciyla yayilan videonun viral
olmasi, dijital igerik liretiminin etik boyutunu giindeme getirmektedir. Bu tiir icerikler, sadece
magdurlarin travmasint derinlestirmekle kalmaz, ayni zamanda izleyicilerde de gerceklik
algisin1 bulaniklagtirarak dijital medyanin bir "tehdit sahnesine" doniismesine yol acar. Bu
durum, dijital siddetin yalnizca bireyler arasi degil, ayn1 zamanda izleyici kitlesi tizerinde de
“izleme yoluyla siddet iiretme” islevi gorebildigini ortaya koymaktadir.

Bu vakada oldugu gibi, ¢ocuklarin ¢evrimici platformlarda maruz kaldig: istismar vakalari,
platform saglayicilarin denetim sorumlulugunu daha da 6nemli hale getirmektedir. Discord’un
kapal1 sunucu yapist ve igerik denetimi zayiflig1, bdylesi santaj aglarinin ortaya ¢ikmasinda
kolaylastirict bir rol oynamaktadir.

Tiirkiye’de sosyal medya ve dijital platformlara yonelik erisim engelleri, genellikle kamu
diizeni ve ulusal gilivenligi koruma gerek¢esiyle uygulanmaktadir. Discord, zaman zaman
ozellikle organize siber zorbalik, yasa dis1 icerik paylasimlar: veya bireysel hak ihlalleri gibi
durumlarla giindeme gelmistir. Ornegin iilkemizde meydana gelen 6 Subat depreminde enkaz
altinda mahsur kalan bir gence yonelik kurtarma ekibi gibi davranarak alay etmeleri Discord
iizerinden yapilan siber zorbaliga bir diger 6rnek olarak gdsterilebilir (Show TV, 9 Subat). Bu
tiir olaylar sonucunda, platforma erisim engeli getirilmesi tartismalar1 6zellikle adli merciler
tarafindan ele alinmaktadir.

Son yillarda, 6zellikle resit olmayan bireylerin zararli igeriklere maruz kalmasi ve organize sug
gruplarinin Discord gibi platformlar1 kullanmasi nedeniyle platform, belirli donemlerde hukuki
yaptirimlarla karsilasmistir. Bilgi Teknolojileri ve iletisim Kurumu (BTK), bu gibi durumlarda
ya platformdan ilgili icerigin kaldirilmasini talep etmekte ya da talepler yerine getirilmedigi
durumlarda erigim engeli kararlar1 uygulamaktadir.

Tiirkiye’nin yani sira, Discord’a erisim engeli getiren diger iilkeler de bulunmaktadir. Ornegin,
Cin Halk Cumhuriyeti, Discord’a tamamen erisim engeli getiren iilkelerden biridir. Cin’in bu
karar1 almasinin arkasinda, ulusal giivenligi koruma ve devlet kontrolii dis1 iletisimi engelleme
hedefi yer almaktadir.

SONUC

Bu ¢alisma, dijital platformlar iizerinden orgiitlenen siber zorbalik bigimlerinin giderek daha
organize, sistematik ve toplumsal agidan yikici hale geldigini ortaya koymaktadir. Ozellikle
Discord gibi baglangigta oyun temelli iletisim amaciyla gelistirilen ancak zamanla daha genis
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kullanicr kitlelerine hitap etmeye baslayan platformlar; siber zorbalik, cocuk istismari, kimlik
hirsizlig1 ve dijital siddet gibi pek ¢ok riskli davranigin merkezi haline gelmistir.

Analiz edilen haber icerikleri, dijital zorbaligin artik bireysel bir saldirganin bir magdura
yonelik eylemi olmaktan ¢ikip, topluluklar halinde orgiitlenen ve psikolojik, cinsel, sosyal ve
dijital siddet bicimlerini i¢ ice gegiren karmasik yapilar tarafindan gergeklestirildigini
gostermektedir. "901 Crowwing" isimli dijital ¢ete Oorneginde goriildigi gibi dijital siddet
gruplari, magdurlarin yalmzlik gibi kirilganhiklarini aragsallastirarak onlar1  duygusal
manipiilasyon, santaj ve tehdit yoluyla kontrol altina almakta; bu siirecte dijital teknolojinin
sagladig1 anonimlik, icerik ¢ogaltimi ve hizli yayilim imkanlarindan yararlanmaktadir. Bu
baglamda, s6z konusu yapilarin sadece bireysel magdurlart degil, ayni zamanda sosyal medya
kullanicilar1 nezdinde travmatik bir izleme kiiltiirii yaratarak daha genis ¢apl bir dijital siddet
dongiisii olusturdugu goriilmektedir.

Istanbul’da iki gen¢ kadinin 6ldiiriilmesiyle sonuclanan vakada failin Discord iizerinden Incel
(istemeden bekar erkekler) topluluklariyla iletisimde olmasi, bu tiir platformlarda toplumsal
dislanma ve cinsiyet¢i nefreti normallestiren sOylemlerin nasil radikallesmeye ve fiziksel
siddete evrilebilecegini gostermektedir. Bu, siber zorbaligin salt ¢evrimici bir tehdit olmaktan
cikip, gergek hayatta dliimciil sonuglara yol agabilecegini gozler 6niine sermektedir. Failin agik
platformlarda degil, Discord gibi kapali sistemlerde bu tiir gruplara erismesi, ¢evrimigi
radikallesmenin “gizli dijital kamusal alanlar” i¢erisinde nasil gelistigine isaret etmektedir.
Ote yandan, ABD Federal Ticaret Komisyonu’nun (FTC) Discord’a yonelik raporu, bu tiir
platformlarin sadece igerik anlaminda degil, kullanic1 verilerinin toplanmasi ve iglenmesi
konusunda da ciddi giivenlik aciklar1 tasidigini géstermektedir. Kullanicilarin sadece fiziksel
ya da psikolojik siddete degil; ayn1 zamanda kimlik hirsizligi, itibar kaybi, sosyal damgalanma
gibi dijital hak ihlallerine de maruz kaldig1 anlagilmaktadir. Bu baglamda, dijital platform
saglayicilarinin sadece igerik moderasyonu yapmakla kalmayip; ayn1 zamanda veri giivenligi,
seffaflik ve ¢cocuklara yonelik koruyucu 6nlemler gelistirmesi elzemdir.

Ote yandan, kurgu video orneginde goriildiigii gibi sahte igeriklerle kurbanlari korkutma
girigsimleri yalnizca magdurlar iizerinde degil, bu iceriklere maruz kalan daha genis kullanici
gruplarinda da duygusal sarsintilar ve gergeklik algisinda bozulmalar yaratmaktadir. Bu durum,
dijital siddetin yalnizca fail ve magdur arasinda degil; ayn1 zamanda izleyenler, yorum yapanlar
ve icerik saglayicilar arasinda kolektif bir travma tiretebilecegini ortaya koymaktadir.

Sonug olarak bu ¢alisma, siber zorbaligin sadece bireyler arasi bir ¢atisma ya da taciz bigimi
olarak ele alinamayacagini, aksine dijital medyanin yapisal bosluklari, algoritmik
goriinmezlikleri ve platform temelli ihmal politikalartyla biitlinlestigini savunmaktadir. Siber
zorbalik, artik bireysel psikolojiyle agiklanamayacak kadar politik, sosyoteknik ve kiiltiirel bir
sorundur. Bu nedenle, iletisim c¢aligmalari, medya etigi, dijital glivenlik politikalar1 ve ¢ocuk
haklar1 gibi alanlar aras1 bir bakis acisina ihtiya¢c duymaktadir.
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DIJITAL DUNYADA KENDINI SUNMA SANATI: INSTAGRAM’DA TANINAN
KISILERIN PERFORMANSLARI UZERINE BIR ARASTIRMA

Profesor, Esra CIZMECI UMIT !, Yiiksek Lisans Ogrencisi, Miray ENGINDENIZ 2
1'Yalova Universitesi, Yeni Medya ve Iletisim ABD, esra.cizmeci@yalova.edu.tr - 0000-0003-
1193-9112
Yalova Universitesi, Yeni Medya ve Iletisim ABD, mirayedd@gmail.com- 0009-0007-8231-
8766

OZET:

Instagram, 2012 yilindan bu yana aktif olarak kullanilan ve zamanla yalnizca bir fotograf
paylasim uygulamasi olmaktan ¢ikarak, kisa videolar, hikayeler ve canli yayilar gibi bir¢ok
dijital iletisim aracini biinyesine katan cok yonlii bir sosyal medya platformuna doniismiistiir.
Kullanic1 sayisindaki hizli artis, igerik iireticiligini bir meslek haline getirirken, bu mecrada
popiilerlik kazanan bireyler i¢in ayn1 zamanda yeni bir gelir modeli yaratmistir. Sosyal medyada
gorlinlir olma arzusu, bireyleri ¢ogu zaman kendi benliklerinin Otesine gecerek dijital
platformlara 6zgii yeni kimlikler insa etmeye yonlendirmektedir. Instagram’da taninan kisilerin
dijital kimlik sunumlari, bir sahne performansi niteligi kazanmakta; bu performanslar
araciligryla olusturulan persona’lar, takipgilere aktarilan dikkatle kurgulanmig temsiller haline
gelmektedir. Gergek yasam ile dijital platformdaki kimlikler arasindaki tutarsizlik, zaman
zaman igerik Ureticilerinin kendi takipgileri tarafindan “yabanc1” olarak algilanmalarina neden
olmakta ve bu durum, sansasyonel etkilesimlerin ve giindemlerin ortaya ¢ikmasina zemin
hazirlamaktadir. Bu ¢alisma, Instagram fenomenlerinin dijital performanslarinda sergiledikleri
kimlik temsillerini, Erving Goffman’in Sahne Kurami cergevesinde ele alarak analiz etmeyi
amaclamaktadir. Nitel video analizlerine dayanan bu arastirma, dijital personanin nasil insa
edildigini ve bu insanin izleyiciyle kurulan iliskiyi nasil etkiledigini gozler Oniline sermeyi
hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital, Instagram, Sosyal medya, Performans
Abstract:

Instagram has been actively used since 2012 and has evolved over time from being just a photo
sharing application to a versatile social media platform that has incorporated many digital
communication tools such as short videos, stories and live broadcasts. The rapid increase in the
number of users has turned content production into a profession, while also creating a new
income model for individuals who gain popularity on this platform. The desire to be visible on
social media often leads individuals to go beyond their own selves and build new identities
specific to digital platforms. The digital identity presentations of well-known people on
Instagram take on the nature of a stage performance; the personas created through these
performances become carefully constructed representations conveyed to followers. The
inconsistency between real life and digital platform identities sometimes causes content
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producers to be perceived as “foreigners” by their own followers, and this paves the way for
sensational interactions and agendas. This study aims to analyze the identity representations of
Instagram influencers in their digital performances within the framework of Erving Goffman's
Stage Theory. Based on qualitative video analysis, this research aims to reveal how digital
personas are constructed and how this construction affects the relationship with the audience.

Keywords: Digital, Instagram, Social media, Performance.

GIRIS

Son yillarda dijitallesmenin hiz kazanmasiyla birlikte sosyal medya platformlari
yalnizca birer iletisim araci olmaktan ¢ikarak bireylerin kendilerini ifade ettikleri, kimliklerini
yeniden insa ettikleri ve goriiniirliikk kazandiklar1 6nemli alanlara doniismiistiir. Bu platformlar,
bireylere sadece igerik iiretme olanagi tanimakla kalmamakta; ayn1 zamanda performatif bir
kimlik sunumu sergilemeleri i¢in de bir sahne sunmaktadir (Papacharissi, 2010). Bu baglamda
Instagram, 2010 y1ilinda Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan gelistirilen ve 2012°de Meta
(eski adiyla Facebook) catisi altina giren, giiniimiizde 2 milyar1 agkin kullanicis1 bulunan, gorsel
odakli en popiiler sosyal medya platformlarindan biridir (Kumar, 2025). Baslangigta bir
“fotoblog” olarak kurgulanan platform; hikayeler, reels videolar1, canli yayinlar ve filtreler gibi
araglarla kullanicilarin gorsel anlatim repertuarini genisletmis ve dijital kimlik ingsasin1 daha
karmasik hale getirmistir. Instagram’da takip¢i sayist hizla artan bireyler, zamanla igerik
iireticisine, daha sonra ise birer “influencer’a doniismektedir. Influencer’lar, yalnizca icerik
sunmamakta; ayn1 zamanda kitlelerin tiiketim aligkanliklarini etkileyen dijital kanaat dnderleri
olarak konumlanmaktadirlar (Abidin, 2016). Ancak bu dijital temsil, cogu zaman sahnelenmis
bir performansin parcasi haline gelmektedir. Kamera a¢ildiginda birey yalmizca bir paylagim
yapmaz; ayni zamanda bir rol iistlenir, bir persona sergilemektedir.

Bu noktada Erving Goffman’in (1956) dramaturji kurami, sosyal medya kullanicilarinin
dijital ortamdaki davranislarin1 anlamlandirmak acisindan agiklayici bir ¢ergeve sunmaktadir.
Goffman’a gore bireyler sosyal hayatta "sahne 6nii" ve "sahne arkasi" olarak iki temel alan
arasinda gecis yaparak farkl roller iistlenirler. Sosyal medya ise bu rollerin dijital diizlemde
yeniden iiretildigi hibrit bir sahneye doniismiistiir. Ozellikle Instagram gibi gorselligin ve
estetik kodlarin 6n planda oldugu platformlarda, sahne 6nii performanslar ile bireyin gercek
kimligi arasinda Onemli bir ayrim ortaya ¢ikmaktadir. Kimi zaman kullanicilar gercekte
olduklarindan farkli bir kimlik sergileyerek, popiiler kiiltiir normlarina uyumlu igerikler
iretmektedirler. Bu durum, dijital platformlarin hem bireysel kimlik sunumunu hem de
takipcilerle kurulan iletisimi doniistiirdiiglinii géstermektedir (Marwick, 2013).

Bu ¢ercevede bu calismanin temel hipotezi, Instagram’da fenomenlesen kisilerin,
platform {izerinde yansittiklar1 kimlik ile gergek yasamlarindaki kimlik arasinda Onemli
farkliliklar olabilecegidir. Arastirmada, bu hipotezi desteklemek amaciyla segilen {i¢ Instagram
videosu sOylem analizi yontemiyle incelenmis; kisilik performanslarinin sahne 6nii ve sahne
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arkasi baglaminda nasil kurgulandig1 Goffman’in teorik gergevesi iizerinden degerlendirmistir.
Bu yoniiyle ¢alisma, dijital performans ve goriiniirliik siireclerinin elestirel bir ¢oziimlemesini
sunmay1 hedeflemektedir.

Sosyal Medyanin Dogusu

Sosyal medya platformlari, internetin gelisimiyle birlikte ortaya ¢ikan ve zamanla iletisim,
eglence, haberlesme ve egitim gibi pek c¢ok alanda etkisini gosteren dijital araglardir. Bu
platformlar, bireylerin degisen paylasim ve tiiketim aligkanliklarina paralel olarak ¢esitlenmis;
giindelik yasamdan kesitlerin gorsel iceriklerle biitiinlestirildigi, gosterim ve etkilesim odakl
yeni bir kamusal alan yaratmistir. Bdylece bireyler sadece icerik tiiketicisi degil, ayn1 zamanda
icerik treticisi haline gelmis; sosyal medya, kisisel deneyimlerin sergilendigi ve tiiketim
kiiltiirlinlin yeniden tiretildigi bir vitrine doniigmiistiir (Tosun, 2017).

Sosyal medyanin ortaya ¢ikist, dogrudan internet teknolojilerinin evrimiyle iliskilidir. Internetin
temelleri, 1960’11 yillarda ABD Savunma Bakanligi tarafindan gelistirilen ARPANET
(Advanced Research Projects Agency Network) adli projeye dayanmaktadir. ARPANET,
bilgisayarlar arasinda veri aligverisini miimkiin kilan ilk genis alan ag1 olarak tasarlanmis ve ilk
etapta akademik arastirmalar i¢cin kullanilmistir. Soguk Savas yillarinda stratejik iletisim
altyapisi olarak da degerlendirilen bu sistem, zamanla sivil kullanima a¢ilmis ve internetin ilk
versiyonu olan Web 1.0’1n altyapisini olusturmustur. Web 1.0 donemi, kullanicilara yalnizca
icerik okuma ve bilgiye erisme imkan1 sunan, etkilesimin neredeyse hi¢ olmadig: tek yonlii bir
yaptya sahiptir. Ancak 2000°1i yillarin basinda gelistirilen Web 2.0 teknolojisiyle birlikte
internet daha interaktif bir yapiya biiriinmiis, kullanicilar yalnizca igerik tiiketicisi degil, ayni
zamanda igerik Ureticisi haline gelmistir. Web 2.0, bireylere blog yazma, video paylasma,
yorum yapma, sosyal ag kurma gibi olanaklar sunarak, sosyal medyanin dogusunu miimkiin
kilmistir. Bu doniistimle birlikte bireylerin dijital mecralarda kendilerine ait sosyal alanlar
olusturmas1 miimkiin olmus; boylece sosyal medya platformlari, bireylerin goriiniirliik, temsil
ve kimlik sunumu pratiklerinin merkezine yerlesmistir (Y1lmaz, 2022).

Sosyal medyanin ilk 6rnekleri arasinda bloglar, wikiler, forumlar ve video paylasim siteleri yer
almaktadir. Ancak ilk sosyal ag sitesi olarak kabul edilen platform, 1997 yilinda kurulan Six
Degrees’tir. Kullanicilarin arkadas listeleri olusturmasina ve profillerini goriintiillemesine
imkan tantyan bu site, giiniimiizdeki sosyal aglarin temel yapi taglarin1 barindiran ilk girisimdir
(Kara, 2013). Ardindan sirasiyla Friendster (2002), MySpace (2003), Facebook (2004) ve diger
sosyal medya platformlar1 kullanicilarla bulusmustur. Bu platformlar yalnizca bireylerin
cevrimi¢i baglantilar kurmalarina degil, ayn1 zamanda dijital kimliklerini insa etmelerine ve
toplumsal aidiyet duygularini yeniden tanimlamalarina imkéan saglamistir (Boyd & Ellison,
2007).

Zamanla kullanicilarin sosyal medya iizerindeki goriiniirliigii ve etkilesim potansiyeli arttikea,
bu platformlar ekonomik bir degere de kavusmustur. Influencer olarak adlandirilan igerik
treticileri, platformlar araciligiyla genis kitlelere ulasarak sadece etki giicli kazanmakla
kalmamig; ayni zamanda sponsorluk, reklam ve is birlikleri yoluyla gelir elde etmeye
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baslamiglardir (Kulluk, 2023). Boylece sosyal medya, sadece bir iletisim aract degil, ayni
zamanda dijital cagin en 6nemli kiiltiirel ve ekonomik alanlarindan biri haline gelmistir.

Sosyal Medyanin Popiileri: Instagram

Instagram ismi, Ingilizce “instant” (anlik) ve “telegram” (telgraf) kelimelerinin
birlesiminden tiiretilmistir (Yenigikti, 2016). Uygulamanin adi, hizli ve gorsel iletisim vurgusu
tasirken aym1 zamanda ge¢miste yaygin olarak kullanilan Polaroid marka anlik fotograf
makinelerinden de ilham almistir. Bu makinelerin literatiirde “instant camera” olarak
gecmesinin yani sira Instagram’in ilk logosunun da Polaroid tarzi bir kameray1 simgelemesi bu
gorsel estetik mirasla dogrudan iligkilidir.

Instagram, 2010 y1linda Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan gelistirilen, fotograf
temelli bir sosyal medya uygulamasi olarak yola ¢ikmistir. 2012 yilinda Facebook tarafindan 1
milyar dolara satin alinan platform, giiniimiizde Meta catis1 altinda faaliyet gdstermekte ve
sosyal medya ekosisteminin en giiclii aktorlerinden biri olarak konumlanmaktadir.
Uygulamanin basarisi, sadece teknolojik yeniliklerinden degil; ayn1 zamanda gorsellik, hiz ve
erigilebilirlik gibi ¢agin iletisim ihtiya¢larina dogrudan yanit vermesinden kaynaklanmaktadir
(Aktan, 2018). Instagram’in temel 6zelliklerinden biri, kullanicilarin glindelik yasamlarina dair
fotograf ve videolar paylagmalarina olanak tanimasidir. Baslangicta bir fotoblog olarak
kurgulanan platform, zamanla kisa ve uzun videolarin (Reels), 24 saat boyunca erisilebilir olan
hikayelerin (Story), canli yaymlarin, mesajlasma araglarimin (DM — direct message) ve
etkilesimi artirmaya yonelik bir¢cok yeni 6zelligin entegre edilmesiyle ¢ok yonlii bir dijital
mecraya donilismiistiir. Kullanicilar; igeriklerine konum bilgisi, etiket, miizik, filtre ve GIF gibi
ogeler ekleyebilmekte; hashtag (#) kullanimiyla kesfedilebilirliklerini artirabilmekte ve ilgi
alanlarina gore aglar olusturabilmektedirler.

Kullanicilar i¢in igerik iiretimi, zamanla profesyonel bir alana evrilmis; genis takipgi
kitlelerine hitap eden bireyler “influencer” olarak adlandirilmaya baglanmistir. Influencer'lar,
reklam ve pazarlama sektorleriyle kurduklar is birlikleri sayesinde yalnizca dijital etki giicii
kazanmakla kalmamis; ayn1 zamanda “influencer marketing” adi1 verilen yeni bir sektdriin
olusmasina da Onciiliikk etmislerdir (Kulluk, 2023). Platformun sundugu bu ¢ok katmanl
olanaklar, bireylerin dijital kimliklerini yeniden insa ettikleri ve goriiniirlilk pratiklerini
stirdiirdiikleri sahneler yaratmistir. Bununla birlikte kullanici sayisindaki artis ve igerik
tireticilerinin ¢ogalmasi, zamanla birbirini tekrar eden ve belirli kaliplar ¢ercevesinde sekillenen
iceriklerin artmasima neden olmustur. Bu durum, platform {izerinde 6zgilinliik sorununu
giindeme getirirken; kullanicilarin daha fazla goriiniir olma arzusu, onlar siirekli olarak igerik
iiretmeye ve dijital persona’larini yeniden performe etmeye zorlamaktadir. Instagram’a Reels
ozelliginin eklenmesi ve video sliresinin uzatilmasi gibi yenilikler, bu iiretim baskisin1 daha da
pekistirmis ve kullanicilarin platform i¢i rekabetini artirmistir.
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Instagram’in bugiin geldigi nokta, yalnizca bireysel bir paylasim mecrasi1 degil; ayni
zamanda kiiltiirel temsillerin, toplumsal normlarin ve dijital performansin yeniden iiretildigi
giiclii bir medya alani oldugunu gdstermektedir.

Sosyal Medyada Kimlik ve Kendini Sunma Yo6ntemleri

Kimlik (identity) terimi, Latince "idem" yani siireklilik anlamina gelmektedir. Tiirkcede ise
"kim" soru kokiinden tiiremis ve zamanla “Kim-lik” yani aidiyet manasiyla biitiinlesmistir.
Kimlik, bireyin kendi diisiinsel ve davranigsal yolculugu devam ederken olusturdugu benligi
sekillendiren en temel birimdir (Jenkins, 2008). Demografik kimlik, ideal kimlik, dijital kimlik
vb. bir¢ok kimlik tiirii bulunmaktadir. Bireyin edindigi her tiirlii deneyim, bireyin kimliklerini
inga etmesinde bir rol oynamaktadir (Buckingham, 2008; Hall, 1996). Kimlik, ayn1 zamanda
cevresel etkilenmelerle de olusabilmektedir (Ozdemir & Yildirim, 2019). Bireyler
baskalarindan gordiigii davraniglara 6zenerek yeni davranislar edinebilmekte; bu durum tam
tersi de olabilmektedir. Yani birey, gosterdigi sekilde davranmayan biri olabilir. Bu durumu
Instagram iizerinden incelemek miimkiindiir. Her giin spor yaptigini, saglikli beslendigini ve
saglikli bir yasami oldugunu gosteren paylasimlar yapan biri, ger¢ekte hi¢ spor yapmiyor,
saglikli beslenmek yerine fast-food tiiketiyor olabilir. Ayni sekilde bu kullaniciy takip eden
biri, onu 6rnek alarak saglikli yasam, dengeli beslenme ve spor yapma gibi aligkanliklara egilim
gosterebilmektedir.

Bireyler kendi demografik 6zelliklerini, ideolojik fikirlerini, digerleriyle iliskilerini ve tiiketim
aliskanliklar1 gibi bircok seyi sosyal medyada degistirerek yansitabilmektedir. Boylece
kendilerine yeni bir benlik olusturabilmektedirler (Ozdemir ve Yildirim, 2019, akt. & Ocal,
2024). Sosyal medyanin kullanicilara sundugu dinamikleri begeni alan paylasimlarla meydana
gelmektedir. Birey, begeni alabilmek ugruna sanal bir persona insa etmektedir. Yaptiklari
paylasimlar, bir profili olusturarak bireyin performanslarini derlemesine imkan sunmaktadir.
Bulus, isman ve Yiiziinciiyil’in (2016) belirttikleri {izere, bireylerin sosyal medyada var olmak
icin yarattiklar: kimlik temsilleri ve performans sergileme bigimleri olusturduklar: profillerde
cesitli bicimlerde ortaya ¢cikmaktadir. Bireyler sosyal medyada sanal bedenler yaratma, teshirde
bulunma, baskalarin1 orgiitleme gibi sekillerle var olabilmektedir. Ayn1 zamanda sosyal
medyada yarattiklar kisilikleri gercek yasantilarinda da devam ettirebilmektedirler.

Sosyal mecralarin gelismesi ve ¢ogalmasi, internet kullaniminin artmasiyla dogru orantilidir.
Bu mecralar, iletisimin geleneksel yontemlerin digina ¢ikarak dijital ortamlara taginmasina da
zemin hazirlamistir. Bireyler gilinlimiizde yeni iliskiler kurmak, eski iliskilerini siirdlirmek,
derinlestirmek veya iligkilerini sonlandirmak gibi iletisimsel etkinliklerini yiiz yiize yapmak
yerine sosyal medya iizerinden siirdiirmektedir. Boylece sosyal medyadaki takiplesmek, begeni
almak, yorum yapmak ve ifade birakmak gibi eylemler deger kazanmistir (Koca & Ocal, 2024).
Yeni medyay1 olusturan dnemli unsurlardan biri sosyal medyadir. Sosyal medya kullanicilari,
gercek kimlikleri diginda sanal kimlikler yaratarak, bu kimlikleri benimseyebilmektedirler. Yeni
medya, bireylerin ger¢ek olmayan bilgilerle illiizyon yaratmalarina katkida bulunmaktadir.
Bireyler bu illiizyonu en ¢ok Instagram’da yaparak kendilerine suni kimlikler olugturmaktadir
(Birol & Bakir, 2019).
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Bireylerin sosyal medyada yaptiklar1 paylasimlara icerik adi verilmektedir. Igeriklere diger
kullanicilarin geri bildirimler vermesi, kullanicilarin arasindaki iletisimi arttirarak etkilesimde
kalmalarim saglamaktadir. Igerik iireticilerinin aldig1 etkilesimler onemlidir. igerik iireticileri
aldiklar1 etkilesimlere gore davranarak daha ozenli igerikler iiretmekte ve kimliklerini
yapilandirmaktadirlar. Bu sebeple higbir igerik rastgele paylasima sokulmamaktadir (Demirel
& Karanfiloglu, 2020). igerik iireticileri toplumsal stereotiplere hitap etmektedir. Igerik
iireticileri toplumsal etkilesimlerde onemli bir rol oynamaktadir ve hitap ettikleri kitleler stirekli
olarak degismektedir. Olusturulan igerikler, etkileyen ve etkilenen dengesini de degistirme
yetisine sahiptir. Dijital igerik iireticilerinin olusturduklar1 kimlikler, iinlii olarak, olusturulan
kurgusal karakterler takipgilerinin aktiflik gosterdigi mecralarda yine hedef kitlenin istekleri ile
icerik ireticilerince sekillendirilmektedir. Ciinkii teknoloji tabanli gelismeler yeni bir iletigim
ortami1 olusturarak mevcut medyada sanal istatistiklere doniistiiriilmektedir (Manovich, 2001,
akt. Kulluk, 2023).

Sosyal medya kullanicilarinin benlik sunumlar1 farkli sekillerde gergeklesmektedir. Kimlik
olusturma siireglerinde farkli olma bigimleri degisiklik gostermektedir. Sosyal medya
platformlarinda bireyler, takipgi kitlelerinin arzularina ve tiikettikleri igeriklere gore farkli
benlik sunma stratejilerine bagvurmaktadir. Bireylerin benlik sunumlart yalnizca paylasilan
gorsellerden ibaret degildir, videolarla da desteklenmektedir (Tiryaki vd., 2023). Birey sosyal
medyada ne kadar goriiniirse, o kadar etkilesim almaktadir. Bu durum benlik olusumuna bizzat
katki saglamaktadir. Bireylerin sahip olduklar1 seyler ne kadar goriiniirse, o kadar etkilesim
saglayacagindan baskalar: tarafindan bilinirlik 6nemli bir degere doniismektedir. Bireylerin
begeni almalari, takdir gormeleri ve toplum tarafindan aldiklar1 onaylar, sosyal medya
paylagimlarinin akigini belirlemektedir. Sosyal medya mecralarinda iletisimin yiiz ylize
gerceklesmemesi, kullanicilarin kimlik yaratma ve sunma siireclerinde onlara rahatlik ve
cesaret vermektedir (Demirel & Karanfiloglu, 2020).

Sosyal Medyanin Tanminmis Kisileri: Fenomenler

Sosyal medya platformlarinda diizenli olarak icerik iireterek genis takipci kitlelerine ulasan ve
dijital ortamda popiilerlik kazanan bireyler, “fenomen” olarak adlandirilmaktadir. Fenomen
terimi, gliniimiizde yalnizca “influencer” olarak da bilinse de, Tiirk¢ede daha yaygin olarak
kullanilan kelime “fenomen”dir. Fenomenler, genellikle sosyal medyada kendilerini bir kimlik
iizerinden tanitarak ve bir yasam tarzini, diisiinsel durusu ya da estetik anlayisin takipgilerine
sunarak popiilerlesmektedirler. Bu kisiler; tinliiler, blog yazarlari, YouTube igerik iireticileri,
Instagram fenomenleri gibi ¢esitli dijital kullanicilart kapsamaktadir (Tureng.com, E.T.
22.02.2025).

Fenomenler yalnizca popiiler kisiler degil, ayn1 zamanda dijital kanaat onderleri olarak da
degerlendirilmektedir. Onlarin giicli, sadece genis bir kitleye ulagsmalarindan degil, ayni
zamanda bu kitle iizerinde olusturduklar giiven ve etkili etkilesimden kaynaklanmaktadir.
Takipgileriyle kurduklar1 etkilesim, geleneksel medyada goriilemeyen bir samimiyet ve
karsilikli diyalog ortami yaratmaktadir (Candz vd., 2020). Bu yakin etkilesim sayesinde
fenomenler, yalnizca bireylerin eglence anlayislarin1 ve duygusal baglarini etkilemekle
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kalmamakta; ayn1 zamanda iirlin tercihleri, yagam tarzi, ideolojik duruslar ve kiiltiirel begeniler
gibi bir¢ok alanda da yonlendirici bir rol iistlenmektedirler.

Instagram, bu baglamda diger sosyal medya platformlarindan farkli bir konumda yer
almaktadir. Instagram kullanicilari, yalnizca tamidiklar kisilerle degil, yasam tarzi, degerleri,
estetik anlayis1 ya da diisiinsel yapilar1 kendilerine yakin bulduklar1 kisilere de etkilesimde
bulunmaktadirlar. Bu, sosyal medya platformunun yalnizca bireysel kimlikleri ve toplumsal
temsilleri pekistirdigi degil, ayn1 zamanda bireylerin benliklerini yeniden inga ettikleri bir
mecra haline gelmesine olanak saglamaktadir. Takip¢i sayilarindaki artigla birlikte bireyler,
kendi deneyimlerini ve tliketim aliskanliklari1 paylasarak toplumsal etki alanlarin
genisletmektedirler. Bu dinamik, dijital etkilesimin ve kitlesel gortniirliglin birlestigi bir
noktada, takip¢i ve fenomen arasinda bir tiir hayranlik iliskisi kurmaktadir (Birol & Bakir,
2019). Bu bagda fenomenler, sadece icerik iireticisi olmakla kalmay1p, ayn1 zamanda takipgileri
icin kimlik ingsasinda yonlendirici figiirler haline gelmektedir.

Fenomenlerin sosyal medya platformlar: tizerindeki etkisi, yalnizca bireysel bir etkiyle sinirlt
kalmamaktadir; ayn1 zamanda pazarlama ve reklam stratejilerinin dnemli aktdrlerinden biri
olarak da konumlanmaktadirlar. Fenomenler, sahip olduklar1 biiyiik takip¢i kitleleri sayesinde
markalar i¢in degerli bir pazarlama aract haline gelmislerdir. Bu durum, “influencer marketing”
ad1 verilen yeni bir sektoriin dogmasina neden olmustur. Fenomenler, takipgi sayilarina gore
cesitli kategorilere ayrilmaktadir. Bunlar:

e Micro-influencer: 1.000 ile 100.000 arasinda takipg¢iye sahip bireyler,
e Macro-influencer: 100.000 ile 1.000.000 arasinda takipgiye sahip bireyler,

e Mega-influencer: 1 milyonun {izerinde takipgiye sahip bireyler olarak

adlandirilmaktadir (Candz vd., 2020).

Bu simiflandirma, fenomenlerin pazarlama tizerindeki etkilerini 6l¢ceklendirmeye ve markalarin
hedef kitlesiyle daha etkili is birlikleri yapmasina olanak tanimaktadir. Fenomenler, sadece
genis kitlelere ulagan dijital figiirler degil, ayn1 zamanda gilinlimiiz toplumunun medya tiiketim
aliskanliklarini sekillendiren ve yonlendiren 6nemli aktorlerdir.

Goffman’in Sahne Teorisi ve Instagram Fenomenleri

William Shakespeare’in “Biitiin diinya bir sahnedir ve biitiin erkekler ve kadinlar sadece birer
oyuncudur” sozii, toplumsal rollerin teatral bir metaforla nasil anlagilabilecegine dair gii¢lii bir
onciil sunmaktadir. Bu yaklagim, daha sonra Erving Goffman tarafindan gelistirilen dramaturjik
kuramin temelini olusturmaktadir. Goffman, toplumsal etkilesimi sahne, aktor ve izleyici gibi
tiyatroya 0zgli kavramlarla aciklayarak bireylerin giindelik yasamdaki davraniglarini birer
performans olarak degerlendirmistir (Goffman, 1956).

Goffman’a gore bireyler, toplumsal yasamda farkli izleyici kitlelerine gore cesitli roller
istlenmekte ve bu roller aracilifiyla farkli benlik temsilleri gelistirmektedirler. Bu baglamda
“benlik sunumu”, bireyin karsisindaki kiside belirli bir izlenim yaratma ¢abasinin sistematik bir
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yansimasidir. Dramaturjik kuram, sosyal yasami “6n sahne” (front stage) ve “arka sahne” (back
stage) olarak ikiye ayirmaktadir. On sahne, bireyin toplum karsisinda sergiledigi, normlara ve
beklentilere uygun sekilde diizenlenmis davranis repertuarini ifade ederken; arka sahne, bireyin
daha samimi, kontrolsiiz ve ¢ogunlukla gizli kalan yonlerinin ortaya ¢iktig1 6zel alani temsil
etmektedir. Goffman’a gore bireyler sahnede ideallestirilmis bir benlik sunarak sosyal kabul
gérmeyi ve olumlu izlenim birakmay1 hedeflemektedir. Bu siirecte bireyin ger¢ek kimligi ile
topluma sundugu imaj arasinda farklar olusabilmekte; cilinkii toplumsal onay, bireyin sosyal
kimligini performatif olarak bi¢imlendirmektedir (Goffman, 2004: 16-40).

Kavut (2018), Goffman’in kuraminda yer alan “performans” ve “vitrin” kavramlarinin 6zellikle
sosyal medya baglaminda dikkate deger oldugunu belirtmistir. Performans, bireyin belirli bir
izleyici karsisinda sergiledigi tiim sozlii ve sozsiiz davramiglari icerirken; vitrin, bu
performansin aragsal ve gorsel boyutudur. Instagram gibi platformlarda bireyler, kisisel
paylagimlartyla dijital bir vitrin olusturarak, kendilerine ait bir benlik insasi
gerceklestirmektedir. Kullanicilar, profillerinde yer verdikleri fotograflar, hikayeler ve
gonderilerle bir nevi “rol” iistlenmekte; kimi zaman gergek kimliklerinden saparak, toplumsal
olarak kabul gorecek bir persona yaratmaktadirlar.

Bu baglamda, Instagram'in Goffman’in sahne metaforuna gore asagidaki sekilde yeniden
yorumlanmasi miimkiindjir:

e Sahne: Instagram platformu

e Aktor / Oyuncu: Influencer/Fenomen (igerik iireticisi)

e Performans: Paylasilan icerikler, hikayeler, canli yaymlar
o lzleyici: Takipgiler ve platform kullanicilar:

Instagram, bireylerin dogrudan 6zne olarak konumlandiklari, performansa dayali igerikler
aracilifryla kendilerini sunduklar1 bir dijital sahnedir (Atabey, 2023). Bu sahnede bireyler
yalnizca estetik tercihler ya da yasam tarzlar1 iizerinden degil, ayn1 zamanda kiiltiirel
sermayelerini, sosyal statiilerini ve giindelik hayat rutinlerini de sahnelemektedirler. Ancak
bireyler, Goffman’in tanimladig1 arka sahnede dahi sosyal normlarin ve beklentilerin etkisi
altindadir. Kimi zaman bireyler, partnerlerine, aile iiyelerine ya da en yakin ¢evrelerine dahi
tiim benliklerini agmamakta; bunun yerine sahne arkasi, bir sonraki sahne 6nii performansina
hazirlik alan1 olarak islev géormektedir. Prova edilen davranislar, beden dili, hatta duygular bile,
disa sunumda idealize edilen kimlige hizmet edecek sekilde diizenlenmektedir (Cole, 2024).

Bu noktada fenomenlerin konumu 6zel bir dikkat gerektirmektedir. Takipgileriyle kurduklar
etkilesim, onlar1 sadece dijital icerik iireticisi degil, ayn1 zamanda toplumsal normlarin yeniden
iireticisi haline getirmektedir. Icerik fiireticileri, kitlelerinin beklenti ve degerlerine gdre
davranmakta; hangi yonlerini sahne Oniine tasiyacaklarini dikkatle se¢mektedirler. Ciinkii
onlar1 popiilerlestiren takipgileri, ayn1 zamanda bu goriiniirliigli geri ¢ekme giicline de sahiptir.

24



;@ IMCCS 3rd INTERNATIONAL CONFERENCE ON COMMUNICATION SCIENCES
) “ May 16 - 18, 2025- Sivas
e ISBN NR: 978-625-5962-85-0

Dolayistyla, sosyal medya fenomenleri sadece bir igerik iireticisi degil; toplumsal onay
mekanizmalar i¢inde siirekli performans gosteren, dijital ¢agin aktorleridir (Kulluk, 2023).

ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu aragtirma, literatiir taramasi ve sOylem analizi yontemlerini bir arada kullanarak
gerceklestirilmistir. Literatlir taramasi, belirli bir konuda daha 6nce yapilmis aragtirmalarin,
makalelerin ve teorik ¢aligmalarin sistematik bir sekilde incelenmesini ifade etmektedir. Bu
yontem, mevcut bilgilerin derlenmesi ve analiz edilmesi yoluyla aragtirmaya dayanak saglayan
bir temel olusturmaktadir (Giiven, 2018). Literatiir taramasi, ayrica konuya dair bilgi
bosluklarinin ve arastirma gereksinimlerinin belirlenmesi i¢in de kullanilmaktadir (Aksu &
Yildiz, 2016). Arastirma siirecinde literatiir taramasi, daha once yapilmis calismalarin
sonuclarini karsilastirmaya ve mevcut bilgiye katki saglamaya yardimci olmustur.

Soylem analizi ise dil, yazili veya gorsel igeriklerin toplumsal ve kiiltiirel baglamda
incelenmesine olanak tanimaktadir. Bu yontem, i¢eriklerin altinda yatan sdylemsel yapilari, gii¢
iligkilerini ve toplumsal normlar1 analiz ederek toplumsal insalar1 ortaya koymay1
amaclamaktadir (Foucault, 1972). S6ylem analizi, 6zellikle medya, politika, sosyal medya gibi
alanlarda, toplumsal cinsiyet, sinif ve diger kimlik dinamiklerinin nasil temsil edildigini ve bu
temsillerin toplumu nasil sekillendirdigini anlamada Onemli bir aragtir (Gee, 2014).
Arastirmada kullanilan sdylem analizi, igeriklerin toplumsal baglamda nasil sekillendigini ve
hangi sdylemsel stratejilerle gliclendirildigini ortaya koymay1 hedeflemistir.

Bu iki yontemin birlesimi, literatiirdeki bilgi birikiminin derinlemesine analiz edilmesine ve
medyadaki sdylemsel yapilarin toplumsal yansimalarinin kapsaml bir sekilde incelenmesine
imkan saglamistir.

Arastirmanin Amaci

Bu arastirmada segilen ii¢ video ve bu videolar iireten fenomenlerin igerikleri, sdylem analizi
yontemi ile degerlendirilmistir. Arastirmanin temel amaci, fenomenlerin Instagram'da
takipcilerine sunduklar1 persona ile ger¢ek yasantilari arasindaki ayrimin ortaya konulmasidir.
Goffman’in (1956) Sahne Teorisi (Dramaturji Teorisi) c¢ercevesinde, fenomen igerik
dreticilerinin Instagram profilleri araciligiyla sunduklar1 kisilikler ile ger¢ek hayatlarindaki
benlikleri arasindaki farklilik, bir performans olarak analiz edilmistir. Bu baglamda, sosyal
medya iizerinden sergilenen kimliklerin, bireylerin ger¢ek yasantilarindan izler tasiyip
tasimadig1 veya tamamen yaniltict olup olmadigi incelenmistir. Sosyal medya ortamlarinin,
bireylerin toplumsal normlar ve beklentilere uygun olarak kimliklerini nasil sekillendirdigini
ve bunun toplumda nasil algilandigin1 anlamaya yonelik bir analiz yapilmistir (Goffman, 1956;
Marshall, 2010).

Bu arastirma, fenomen igerik iireticilerinin sosyal medyada olusturduklar1 kimliklerin,
toplumun kiiltiirel ve sosyal yapilartyla nasil etkilesime girdigini ve bireylerin kendi
kimliklerini ne sekilde "sahnelediklerini" irdelemeyi amaglamaktadir. Ayrica, Goffman’in
“sahne onli” ve “sahne arkas1” arasindaki ayrimi goz oniinde bulundurarak, sosyal medyada
sergilenen performanslarin toplumsal etkilesim ve kimlik olusumu {izerindeki etkilerini
incelemektedir (Goffman, 1956; Marshall, 2010).
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Arastirmanin Orneklemi

Bu aragtirmanin orneklemi, Instagram platformunda genis kitlelere hitap eden ve
poplilerlesmis ii¢ fenomeni igermektedir: Dilan Polat, Sila Gengoglu ve Kadir Ezildi. Ayni
zamanda geleneksel medya {inliisii olan fenomenlerden her biri, sosyal medya iizerinden
olusturduklar1 kimliklerle farkli toplumsal gruplara hitap etmekte ve toplumsal algi
olusturabilmektedirler.

Dilan Polat, liiks yasam tarzi, elit tiikketim {irlinleri ve gosterisli yagsam bigimi ile taninirken;
hakkinda ¢ikan hukuki durumlar ve sosyal medya paylasimlari, kamuoyunda alisiimadik
bir imajin olusmasina yol agmistir. Bu durum, onun sosyal medya kimligi ile ger¢ek
hayatindaki kimlik arasindaki ayrimin daha belirgin hale gelmesine neden olmustur.

Sila Gengoglu, sanat¢1 kimligiyle taninan ve sarkicilik kariyerinde biiyiik basarilar elde
eden bir fenomen olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ancak, sahne digindaki durusu ve bir canli yayin
sirasinda yasanan talihsiz bir kaza, imajin1 zedeleyerek kamuoyunda tartigmalara neden
olmustur. Bu olay, onun sosyal medya ve gercek kimlikleri arasindaki dengenin nasil
kirilabildigini gostermektedir.

Kadir Ezildi, temizlik iizerine i¢erik ve programlar lireten bir fenomen olarak bilinirken, bir
is birligi sirasinda kaydin yanlislikla durdurulmasi sonucu, takipgilerine ve tanittigi {irtine
dair gercek fikirlerinin sosyal medya profiline yansimasi, onun da benlik sunumunun
karmagikligini ortaya koymustur.

Secilen bu li¢ fenomen, Instagram platformundaki igeriklerinde sergiledikleri kimliklerin
disinda, kamuoyunda tartigmalara ve elestirilere yol acan durumlarla karsilagsmiglardir. Bu
baglamda bu arastirma, s6z konusu fenomenlerin profillerindeki paylasimlar ile gercek
yasamlarindaki kimlikleri arasindaki catigmalar1 ve bu catigmalarin toplumsal algiya
etkilerini incelemeyi amaclamaktadir.

BULGULAR ve ANALIZ

Kadir Ezildi Ornegi:

Kadir Ezildi (@kadir_ezildi), Instagram platformunda bes milyondan fazla takipgisiyle
genis bir kitleye hitap eden bir fenomendir. Temizlik lizerine {irettigi i¢erikler ve televizyon
programlari ile taninan Ezildi, 6zellikle sosyal medyada temizligin sadece kadinlara ait bir
faaliyet olmadigina dair farkindalik yaratmayi basarmis ve bu sekilde kendisine titiz,
samimi ve giiclii bir erkek profili inga etmistir. Ezildi’nin sosyal medyada olusturdugu
persona; samimi, dobra, sevecen ve halktan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Ancak Ezildi’nin olusturdugu bu olumlu kimlik, bir is birligi sirasinda yasadig: talihsiz bir
olayla sekteye ugramistir. Kendisi, bir dig macunu markasiyla yaptigi tanitimin yer aldigi
bir hikdye videosunda kameranin acgik oldugunu fark etmemis ve kaydi diizenlemeden
paylagsmistir. Videonun sonunda kaydi kapatmay1 unutarak, takipgilerine kiifretmesi, sosyal
medya kullanicilar arasinda biiyiik bir olumsuz algiya yol agmustir.
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Bu olay, Goffman’in (1956) sahne teorisi agisindan énemli bir 6rnektir. Ezildi, baslangigta
roliine uygun olarak neseli davranip giilerken, kaydin sonunda ani bir sekilde “rol dis1”
davranarak, toplumsal normlara uymayan bir sekilde kiifretmistir. Bu anlik rolden ¢ikist,
sosyal medya takipcileri tarafindan onun gercek kimligi ile dijital diinyada sundugu kimlik
arasindaki celiskiyi gozler Oniine sermistir. Bu durumu, Goffman’in tanimladig: gibi, sahne
onilindeki performansin (dijital persona) sahne arkasindaki gercek kimlik ile ¢akigsmasi
olarak degerlendirmek miimkiindiir.

Fenomenlerin sosyal medya profillerinde yalnizca kendi kimliklerini degil, ayn1 zamanda
is birligi yaptiklar1 markalarin kimliklerini de yansittiklar1 gézlemlenmektedir. Kadir
Ezildi'nin yasadig1 bu olayda, dis macunu markasinin kimligi de olumsuz etkilenmis; ¢iinkii
bir takipci kitlesine hitap eden influencer, profesyonel davraniglarini sergileyemedigi bir
durumda marka imajin1 da zedelemistir. Olayin ardindan Ezildi, takipgilerinden Oziir
dilemis ve olusan olumsuz algiy1 diizeltmek i¢in ¢aba sarf etmistir. Ancak, bu olayin izleri
kisa vadede takip¢i kaybina yol agmis; bazi takipgiler durumu samimi bir sekilde kabul
etmis ve desteklemisken, biiyiik bir kismi bu durumu "rol yapma" olarak yorumlamis ve
giiven kaybi1 yasamustir.

Goffman’in sahne teorisinde, bireylerin toplum icinde belirli roller tistlendigi ve bu rollerin
zaman zaman cakisabilecegi belirtilmistir. Kadir Ezildi’nin yasadig1 olay, dijital diinyada
sahne Oniindeki kimlik ile sahne arkasi kimligi arasindaki ugurumu ve sosyal medya
fenomenlerinin bu ikili yapimin getirdigi giiven ve samimiyet sorunlartyla nasil
yiizlesebilecegini ortaya koymaktadir.

(E.T. 08.01.2025, https://www.youtube.com/watch?v=uJCTcedJVRE)
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1. Dilan Polat Ornegi:

Dilan Polat (@dilanpolat), Instagram'da yaklasik yedi milyon takipgisi bulunan bir
girisimci ve igerik iireticisidir. Paylagimlarinda zenginlik, kisisel bakim, moda ve elitlik
gibi temalari isleyen Polat, bu igeriklerle takipgilerine siklik, prestij ve sosyal statii vaadi
sunmaktadir. Olusturdugu persona, bu degerleri yansitmakta ve takipgileri, onun hayat
tarzina hayranlik duyarak bu paylasimlari takip etmektedir. Dilan Polat’in sosyal medya
profili zenginlik ve siklig1 simgelerken, takipgileri kendilerinde bulunmayan bu
nitelikleri ona atfederek tatmin olmaktadir.

Ancak, Goffman’in (1956) sahne Onii ve sahne arkasi ayrimi cercevesinde Dilan
Polat’in sosyal medya kimliginin ciddi bir sarsilmaya ugradigi bir durum yasanmustur.
Polat, genellikle takipcilerine gosterdigi bakimli, sik ve zarif kimliginden bir anda
saparak, gilinliik yasamindaki dogal hallerini paylastig1 bir hikaye videosunda bakimsiz
bir sekilde pijamalariyla ve dagmik bir sagla takipgilerinin karsisina ¢ikmistir. Bu
paylasimda, takipcilerine Ofke kusarak ve argo sodylemler kullanarak, toplumsal
normlara ve kendi insa ettigi personaya karsit bir tavir sergilemistir. Goffman’in sahne
arkas1 kimligi, sosyal medya platformunda izledigimiz sahne Oniindeki kimlikle
tamamen ¢elismis ve bu durum, izleyenler tarafindan biiyiik bir sokla karsilanmaistir.
Bu paylasimda Polat, sosyal medyada yansittig1 gii¢lii, bakimli ve naif kadin imajindan
uzaklagmig, bunun yerine alisilmadik bir sekilde kirillgan, 6fkeli ve argo bir dil
kullanarak takipgilerini sagirtmistir. Goffman’in sahne teorisine gére bu durum, Polat’in
dijital diinyada gosterdigi roliin "rol dis1" bir sekilde kesistigi ve gergek kimligiyle dijital
kimligi arasindaki uyumsuzlugun gozler oniine serildigi bir 6rnek teskil etmektedir.
Dilan Polat, bu olaymn ardindan yogun bir elestiri yagmuruna tutulmus ve takipgileri
tarafindan bu kimlik degisimi, sahte bir persona yaratma ve halkla iligkiler stratejilerinin
bir sonucu olarak goriilmiustiir. Yasadig1 elestirilerin ardindan, Polat, takipgilerinden
Oziir dilemis ve daha 6nce sergiledigi idealize edilmis kimligine geri donme ¢abalarina
girigsmistir. Bu olay, onun dijital kimlik yonetiminin kirilganligin1 ve toplumsal alginin
nasil hizla degisebilecegini ortaya koymustur. Polat’in kimlik yonetimi siireci, sosyal
medya fenomenlerinin takipgileriyle kurdugu iliskilere dair 6nemli bir gosterge
sunmaktadir.
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i

(E.T. 08.01.2025, https://www.youtube.com/watch?v=X

&

_hrT22xDfQ)

2. Sila Geng¢oglu Ornegi:

Sila Gengoglu (@silagencoglu), sarkilar ile genis bir hayran kitlesine sahip, Tiirkiye’nin en
popiiler sanatgilarindan biridir ve Instagram’da 3,5 milyon takip¢iye sahiptir. Ancak, Sila’nin
sosyal medya kimligi, bir canli yayin sirasinda yaptigi istemsiz bir hareketle ciddi sekilde
sarsilmistir. Koronaviriis tedbirlerinin en yogun oldugu dénemde, bir canli yayin sirasinda
kameranin kapali oldugunu diisiindiigii bir anda, yiiziinii eksiterek geriye dogru hareket etmis
ve bu davranisiyla takipgilerine bikkinlik duygusunu yansitmistir. Sila’nin bu davranisi,
normalde toplumun goéziinde zarif ve agirbagh bir kadin imajin1 olusturan kimligiyle biiytik bir
celigki olusturmus ve anlik bir kimlik krizi yasanmasina neden olmustur.

Sila, genellikle sosyal medyada, konserlerinde ve roportajlarinda kendisini zarif ve agirbagl bir
kadin olarak sunmustur. Ancak canli yayin kazasi sirasinda, bu olusturdugu kimlikten bir anda
¢ikmig ve takipgilerine daha insani ve kirillgan bir yiiziinii géstermistir. Goffman’in (1956)
sahne teorisi baglaminda bu durumu, sahne 6niinde sunulan kusursuz imaj ile sahne arkasinda
yagsanan gercek duygular arasindaki celiskinin izleyicilere yansidigi bir Ornek olarak
degerlendirmek miimkiindiir. Canl1 yayin kazasinin ardindan, Sila yaymini panikle kapatmis ve
boylece yasanan iletisim bozuklugunu sonlandirmistir.

Toplumun sanat¢ilardan beklentisi genellikle miikkemmel bir imaj ve topluma 6rnek olmalari
yoniindedir. Bu baglamda, Sila’nin sosyal medyada ve canli yayindaki anlik tavri, bu beklentiyi
karsilamamis ve sanat¢inin olusturdugu miikemmel kimlik algisimi kirmistir. Takipgileri
arasinda bu olayin ardindan farkli goriisler ortaya ¢ikmistir: Bir kesim, Sila’nin samimiyet
smirlarini agtigina ve halktan biri olmadigina dair elestirilerde bulunurken, diger kesim ise bu
davranisini daha insani bulmus ve sanat¢iy1 desteklemistir.

Sila Gengoglu’nun yasadigi bu canli yayin kazasi, toplumsal giivenin sanatgilara ve
fenomenlere duydugu giivenin ne kadar kirilgan oldugunu ve sahne arkasinin zaman zaman
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sahne Oniine nasil yansidigina dair 6nemli bir 6rnek teskil etmektedir. Takipgileri, Sila'nin daha
once yansittig1 profesyonel kimligin aksine, onun insani yonlerini gérmiis ve sanat¢iy1 yeniden
degerlendirmistir. Bu olay sonucunda Sila, eski imajina geri donerek profesyonel kimligini

ﬁ.

yeniden insa etme ¢abalarina girmistir.

bey age
ALLAH ASKIN

eyzage ».bcvhyberkmo;!
LLAH ASKINA GITME e

oznuraydiinnn
AKYAZIDAN SELAMLAR

beyzage
ZIYANI SOYLEMEDIN HELAL OLSUN

(E.T. 09.01.2025, https://www.facebook.com/watch/?v=5165342490456425)

SONUC

Bu calismada, sosyal medya fenomenlerinin Instagram platformunda yarattiklar1 persona ile
gercek yasam kimlikleri arasindaki ayrimlar, Goffman’in sahne teorisi c¢ergevesinde
incelenmistir. Ozellikle Dilan Polat, Sila Gengoglu ve Kadir Ezildi gibi fenomenlerin sosyal
medya paylasimlarinda ortaya ¢ikan kimlik farkliliklari, sosyal medya kullanicilart tizerindeki
etkilerini ve toplumsal algidaki degisimleri anlamak adina 6nemli sonuglar ortaya koymaktadir.

Calisma, fenomenlerin sosyal medya profillerinde sunduklar1 "sahne onii" kimlikleri ile ger¢ek
hayatta ortaya koyduklar1 "sahne arkas1" kimliklerinin nasil birbirinden ayrildigini gozler 6niine
sermektedir. Goffman’in (1956) sahne teorisi 15181nda, fenomenlerin gosterdikleri kimliklerin
sosyal medya kullanicilari tarafindan nasil algilandig1 ve bu kimliklerin zaman zaman kesintiye
ugrayarak toplumsal tartismalara yol a¢tif1 ortaya cikmustir. Ozellikle paylasimlar sirasinda
yapilan hatalar, izleyicilerin fenomenlere dair olusturduklar1 algilar1 degistirmis ve kimlik
yonetiminde ciddi bozulmalara yol agmustir.

Kadir Ezildi 6rneginde oldugu gibi, sosyal medya paylasimlarinda dogal olma cabasi, bazen
asirt samimiyetle karisarak olumsuz sonuglar dogurabilmektedir. Ezildi’nin dis macunu tanitimi
sirasinda yaptig1 kayittan sonra farkinda olmadan gosterdigi gercek kimlik, takipgileriyle
kurdugu samimiyet bagini1 zedelemis ve 6nemli bir takip¢i kaybina yol agmistir. Diger yandan,
Dilan Polat’in paylastigi ev hali ve argo sdylemleri, onun sosyal medya personasiyla
ortiismeyerek takipcilerinin glivenini sarsmis ve kamuoyunda ciddi elestiriler almasina neden
olmustur. Sila Gengoglu ise, profesyonel kimliginden saparak, bir canli yayimn sirasinda
yanlislikla takipgilerine yansittig1 olumsuz ruh hali ile takipgileriyle arasinda bir giiven krizi
yasamistir. Bu olaylar, sosyal medyanin hizla yayilan ve etkisi biiyiik olan bir mecra oldugunu,
fenomenlerin her hareketinin aninda izleyicileri tarafindan gézlemlendigini ve yorumlandiginm
ortaya koymaktadir.
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Sonu¢ olarak, sosyal medya fenomenlerinin sunduklar1 dijital kimliklerin, gercek
hayatlarindaki kimliklerle ortiismesi, takipgileriyle kurduklari iligskiyi dogrudan etkilemektedir.
Fenomenlerin sosyal medya {izerinde insa ettikleri kimlikler, gercekte yasadiklar1 kimliklerle
tutarsizlik gosterdigi anlarda, izleyicilerin bu durumu fark etmesi toplumsal algiy1
degistirmekte ve fenomenin itibarini zedeleyebilmektedir. Bu baglamda, fenomenlerin sosyal
medya Tlzerinde olusturduklar1 kimliklerin dikkatlice yonetilmesi hem kisisel hem de
profesyonel itibarlar1 agisindan biiylik 0nem tasimaktadir. Fenomenlerin, sosyal medya
kullanicilarinin beklentilerine uygun bir kimlik sunma ¢abalar1 bir yandan onlar1 destekleyen
bir topluluk olustururken, diger yandan bu kimliklerin anlik ve gegici bozulmalar ile karsi
karsiya kalmalarin1 da beraberinde getirebilmektedir.

Gelecekte yapilacak arastirmalar, sosyal medya fenomenlerinin kimlik yonetimi stratejilerinin
daha detayli bir sekilde incelenmesi, sosyal medya kullanicilarinin fenomenlere karsi
besledikleri giivenin dinamiklerinin daha ayrintili olarak analiz edilmesi agisindan faydali
olacaktir. Bu tiir caligmalar, dijital diinyada kimlik yonetimi ve toplumsal algi arasindaki
iligkilerin daha derinlemesine anlasilmasina katki saglayacaktir.
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SEHIR KiMLiGi BAGLAMINDA EDEBi ESERLERIN INCELENMESIi: ERZURUM
ORNEGI

Ars.Gor. Dr. Hatice Nur YILDIZ !
1 Atatiirk Universitesi, iletisim Fakiiltesi, haticenur.yildiz@atauni.edu.tr - orcid.org/0000-
0001-8282-4676
OZET

Literatiirde bir kenti diger kentlerden ayiran tarihsel, cografi ve sosyo-kiiltiirel unsurlarin
biitiinii olarak ifade edilen sehir kimligini sekillendiren unsurlar igerisinde o sehrin iklim
kosullar1, sokaklari, anit yapilari, meydanlarinin yani sira kentte yasayan insanlarin yasam
bicimleri ve toplumsal etkilesimleri de yer almaktadir. Sehirler kiiltiirel taninirlik kazanma ve
turistleri ¢ekme gibi ¢esitli nedenlerle kimliklerini belirlemeli ve bu kimliklerini 6n plana
cikarmalidir. Bir sehrin kimligi hakkinda reklam ve halkla iligkiler faaliyetlerinin yani sira
reklam amaci tagimayan edebi eserlerden de bilgi edinilebilmektedir ¢iinkii edebi eserler bir
sehrin cografi yapisi, sahip oldugu sanat eserleri, ekonomik yapisi ve yasam bi¢imi gibi unsurlar
hakkinda bilgiler sunabilmektedir. Ozellikle kurgusal olmayan deneme, an1 ve hatira tiiriindeki
eserler, bu tiir bilgilere daha nesnel bir bakis agisiyla yaklasmaktadir. Bu calismada, Erzurum
ilinin sehir kimligini belirlemek amaciyla Ahmet Hamdi Tanpimar’in Bes Sehir, Falih Rifki
Atay’mn Zeytindagi ve Aleksandr Puskin’in Erzurum Yolculugu adli eserleri incelenmistir.
Inceleme sonucunda Bes Sehir isimli eserde Erzurum’un kapsamli bir sekilde ele alindigi
belirlenmis ve eserde kentin tarihi yapilarimin mimari kimliginin islevselligini ve estetik
derinligini gozler Oniine serdigi, sehrin alimleri, miiezzinleri ve dini figilirlerinin hem manevi
hem de kiiltlirel anlamda sehrin ruhunu besleyen 6geler oldugu ve Erzurum'un kendine has dil
ve kiiltiirel pratiklerle kimligini zenginlestirdigi tespit edilmistir. Zeytindagi eserde ise Erzurum
halkinin gosterdigi kahramanliklar, Tiirk milliyet¢iligi ve vatan sevgisi iizerinde duruldugu
belirlenmistir. Bu bilgiler 1s18inda Erzurum’un vatanperver bir kimlige sahip oldugu ve
Erzurum’un sert iklimi ve yasami zorlastiran cografi kosullar1 anlatilarak Erzurum’un zorlukla
miicadele eden ve hayatta kalmayi basaran bir kimlige sahip oldugu soylenebilmektedir.
Aleksandr Puskin tarafindan yazilan Erzurum Yolculugu isimli eserde ise Erzurum’a iligkin
tarihi yap1, mimari yap1, cografi kosullar, yasam sekli, ekonomik yap1 ve jeopolitik konum gibi

unsurlara yer verilmektedir. Sonu¢ olarak, Erzurum’un tarihi, cografi ve kiiltiirel kimliginin
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edebi metinler aracilifiyla aktarilabildigi ve bu eserlerin sehrin kimlik insasinda kaynak

olabilecegi belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sehir Kimligi, Sehir Pazarlamasi, Edebi Eserler, Erzurum

1. GIRIS

Sehir kimligi, bir kenti diger kentlerden ayiran tarihsel, cografi ve sosyo-kiiltiirel unsurlarin
biitiiniinii ifade etmektedir. Sehirler de isletmeler gibi kendi aralarinda rekabet halindedir ve
kendilerine 6zgii bir kimlik olusturarak diger sehirlerden farklilasma cabasi igerisindedirler
clinkii bir sehrin ekonomik yatirimlarini gii¢lendirebilmesi, kiiltiirel taninirhk kazanmasi,
turistleri gekebilmesi ve sehirlerarasi rekabette giiclii bir konum elde edebilmesi agisindan kent
kimligi biiyiik 6nem tagimaktadir (Chan, Suryadipura, & Kostini, 2021, s. 332). Bu dogrultuda,
sehirler sahip olduklar 6zellikleri tanitmak ve 6ne ¢ikarmak suretiyle kendi kimliklerini goriinir
kilmaya caligmaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda da reklam ve halkla iligkiler ¢alismalarma
yonelmektedirler. Ancak sehirler hakkinda edinilen bilgiler yalnizca reklam ve tanitim
faaliyetleriyle simrh degildir; bireylerin kisisel anilari, deneyimleri ve hatta edebi eserler
araciligiyla da bir sehrin sokaklari, yasam bigimi ve ekonomik yapist gibi unsurlar hakkinda
onemli bilgiler saglanabilmektedir. Edebi eserler sadece belirli olaylarm anlatildigi metinler
degil, ayn1 zamanda sehir tasvirleri ile bir kentin kimligini sekillendiren unsurlar isleyerek o
sehrin kiiltiirel ve tarihsel belleginin olusmasina da katki saglayan eserlerdir. Ozellikle yazarlarin
kendi deneyimlerini, gbzlemlerini ve diistincelerini aktardiklari gezi, an1 ve deneme tiirtindeki
eserler, ilgili sehir hakkinda 6nemli bilgiler sunmaktadir. Bu tiir eserler, bir sehrin sokaklari,
tarihi yapilari, iklimi ve yasam bigimi gibi unsurlarma dair kurgusal metinlere kiyasla daha
nesnel ve dogrudan bilgiler saglamaktadir (Aydogan, 2016, s. 31).

Bu baglamda caligmada dokiiman analizi teknigi kullanilarak deneme, an1 ve gezi tiirlinden
omek eserler almarak Erzurum kent kimliginin nasil yansitildigi incelenmistir. Calismada
Ahmet Hamdi Tanpmar tarafindan yazilan Bes Sehir, Falih Rifki Atay tarafindan yazilan
Zeytindag1 ve Aleksandr Puskin tarafindan yazilan Erzurum Yolculugu eserler ele alinmis ve
Erzurum Sehir Kimligine iligkin degerlendirmeler yapilmustir. Tek bir esere bagli kalmamasi ve
objektif olarak nitelendirilen eserleri ele almasi ve Erzurum kimligine iligkin daha detayl bilgiler

sunmast ¢alismay1 6nemli kilmaktadir.
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2. SEHIR KiMLIiGi VE EDEBIYAT
Kimlik, en temel anlamiyla dil temelli bir kavram olup, bireyin "kimin kim oldugunu" ve
dolayisiyla "neyin ne oldugunu" bilme kapasitesi olarak tanimlanmaktadir. Bu baglamda
kimlik, bireyin kendini tanimlamasi, bagkalarimin kim oldugunu bilmesi, baskalarinin bireyi
nasil algiladigini anlamasi ve bireyin, bagkalarinin kendisini nasil gordiigiinii bilmesi gibi
unsurlari icermektedir (Jenkins, 2014, s. 5). Kimlik, yalnizca “kimsin?” sorusuna verilen bir
yanit olmanin 6tesinde, bireyin kokenine dair ipuglar1 sunan “nerelisin?” sorusunun da cevabini
icermektedir (Kiigtik, 2013, s. 118). Kimlik kavraminda oldugu gibi, kent kimligi de bir sehri
diger yerlesim alanlarindan ayiran 6zellikler biitiinii olarak ifade edilmektedir (Yiirekli, 2022,
s. 1215). Kentsel kimlikler karmagik bir yapiya sahip olmasina ragmen bazi sehirler sahip
olduklart en belirgin ozelliklerine gore kimlik kazanabilmektedir. Sehirler sahip olduklar
cografi 6zellikleri (Istanbul bogaz1 ve Venedik kanallar1 gibi), iklim sartlar1 (Londra sisi), sahip
olduklar1 anit yapilari, kent siluetleri veya meydanlari (Moskova- Kremlin Sarayi, Paris, Eyfel
Kulesi, Londra-Hyde Park) ve folklorik veya sosyo/kiiltiirel 6zelliklerine (Rio Karnavali) gore
kimlik kazanmaktadir (Hacthasanoglu & Hacihasanoglu, 1995, s. 46). Bir kentin kimligini
belirleyen unsurlar arasinda sehrin kiiltiirel degerleri ve diizeyi, mimarisi, cografi yapisi,
gelenekleri ve gorenekleri, ev sahipligi yaptig1 medeniyetler, iklimi, jeopolitik konumu ve
ekonomik yapist yer almaktadir (Topgu, 2011, s. 1052). Kent kimliginin olugsmasinda etkili olan
bir diger faktor ise o kent ile kurulan duygusal bagdir. Bir kentin sevilip sevilmemesi veya o
kente yonelik aidiyet duygusunun olusup olusmamasi kent kimliginde etkili olmaktadir (Diker
& Erkan, 2017, s. 181).
Edebiyat ve sehir arasindaki iliski incelendiginde ise sehirlerin klasik metinlerden post modern
eserlere kadar farkli sekillerde yer aldig1 goriilmektedir. Edebi eserlerde bazen sehrin cografi
kosullari, ekonomik yapist gibi fiziki 6zellikleri hakkinda bilgiler sunulurken bazen de sehir
kavrami1 kahramanin bir kagis yeri, huzur buldugu ya da olaylar1 sekillendiren bir merkez olarak
anlatilmaktadir. Edebiyat ve sehir arasindaki bag o kadar giigliidiir ki yazarin insa ettigi sehir
yapist, gercek sehri geride birakmaktadir (Yilmaz, 2019, s. 88). Yazarlar eserleriyle yasadiklar
doneme ait siyasi ve sosyal olaylar1 anlatmakta ve toplumun sorunlar1 da dile getirmektedir
(Yekbas, 2015, s. 388). Ayrica sehrin dini Ozelliklerini, cografi ve siyasi yapisini, doga
giizelliklerini ve kiiltiirel yapisin1 anlatmaktadirlar (Batislam, 2009, s. 486). Sehirler siirlerden
denemelere kadar genis bir yelpazede {iretilen edebi eserlerde kendine yer bulmaktadir.
Ozelikle diger edebi eserlere kiyasla daha objektif bilgiler sunmasi agisindan denemelerde

(Aydogan, 2016), gezi yazilarinda (Maden, 2008) ve anilarda (Nurdan, 2021, s. 68) bahsedilen
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sehirler daha nesnel anlatilmaktadir. Denemelerde ele alinan sehirler, kurgusal olarak tasvir
edilen romanlardaki sehirlerden farkli bir nitelik tagimaktadir. Denemelerde olaylarin gectigi
mekanlar ve yerler daha gercekei bir bicimde sunulmaktadir (Aydogan, 2016, s. 31). Yazara
ispat zorunlulugu getirmeyen, insan ve toplumu ilgilendiren her konuyu ele alabilen, edebi bir
yaptya sahip olan, aktarmak istenilenin samimi bir dille anlatilmasina olanak taniyan ve genis
bir okuyucu kitlesine hitap eden denemeler (Durmus, 2017, s. 1442), anlatict ve bilgi verici
Ozellik tasimaktadir (Celik, Demirgiines, & Alaca, 2017, s. 775). Gezi yazilar ise yazarlarin
gordiikleri ve gezdikleri sehirlerin iklimini, dogasini, geleneklerini ve goreneklerini okuyucuya
aktardiklar1 eserlerdir (Teksan, Akkaya, & Cinpolat, 2019, s. 370). Seyahatname olarak da
bilinen gezi yazilari sadece o sehirde goriilen yerleri aktarmakla kalmaz ayni zamanda 0 yerin
tarihi ve fiziki agidan ilgi odagi olmasini da saglamaktadir ¢iinkii gezi yazisinin amaci farkl
iilkeleri ve cografyalar1 taniyarak goriilmeyen ve bilinmeyen giizel yerlerin oldugunu
gostermektir. Bu nedenle de gezi yazilari bilgi ve belge niteligi tagimali ve giivenilir olmalidir
(Maden, 2008). Ani tiiriindeki eserler otobiyografik olup, yazarin tanik oldugu olaylarin ve
olgularin anlatildig1 eserlerdir (Yesilyurt, 2018, s. 143). Anilar kisilerin kendi yasamlarini
anlatmalarindan dolay1r 6znel metinlerdir ve objektif olmasi imkéansiza yakindir. Anilar
yazilirken yazar her detay1 yazmak yerine kurgulama islemine gidebilmektedir. Fakat siyasi an1
ve giinliiklerde olaylarin tarihsel boyutu olmasindan dolay1 gercekler fazla kurgulanmamaktadir

bu nedenle de anilar tarihsel konularda kaynak olarak kullanilmaktadir (Nurdan, 2021, s. 68).

3. ARASTIRMANIN METODOLOJiSi VE BULGULAR

Erzurum ilinin kent kimliginin edebi eserlerde nasil ele alindigini belirlemeyi amaclayan
caligmada dokiiman analizi yapilmistir. Dokiiman analizinde var olan belgeler incelenerek veri
elde edilmeye caligilmaktadir. Dokiiman analizinde amaca yonelik kaynaklar1 bulma, okuma,
not alma ve degerlendirme islemleri yapilmaktadir (Sak, Sahin Sak, Oneren Sendil, & Nas,
2021, s. 230). Ayrica galisma kapsaminda Erzurum ilinden direkt bir sekilde bahsedilen
deneme, an1 ve gezi tiirtinden eserler incelenecektir. Kurmaca eserlerin aksine deneme tiiriinde
yazilan eserlerde yazarin sehir algis1 daha net bir sekilde ortaya konulmaktadir. Ayrica deneme
anidan geziye bircok edebi tiirden faydalanmakta ve kiiltiir tarihi, siyasi tarih, sanat tarihi ve
cografya gibi bir¢ok alana bagvurmaktadir. Bu nedenlerle sehir algisinin en iyi incelenebilecegi
eser tiirii deneme tarzinda yazilan eserlerdir (Aydogan, 2016, s. 31). Gezi yazilariin gézlem
ve bilgiye dayanmasi ve yazarin hayal giiciiniin yer almamasi, gezi yazilarinin sosyoloji ve

hukuk gibi alanlarda kanit niteliginde degerlendirilmesine imkan saglamaktadir. Hatira ise
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yazarin zihninde kalanlar1 anlatmasiyla gezi yazilarina benzemektedir fakat gezi yazilar1 daha
ayrintilidir (Altinova, 2003, s. 7). Objektif bilgileri sunmasi agisindan ¢aligma kapsaminda
deneme, hatira ve gezi tlirlerinde yazilan ve direkt bir sekilde Erzurum’dan bahsedilen eserler
ele alinmustir.
3.1. Bulgular

Ahmet Hamdi Tanpinar-Bes Sehir

Ahmet Hamdi Tanpinar yurt i¢cinde ve yurt disinda gitmis oldugu sehirler hakkinda yazmis
oldugu eserlerle sehirleri anlatarak onlarin taninmasina katki saglamaktadir. Bu katkinin en
onemli 0rnegi ise Bes Sehir isimli eseridir (Alici, 2019, s. 354). Tanpinar, Bes Sehir isimli
eserinde Ankara, Erzurum, Konya, Bursa ve Istanbul’dan bahsederek bu sehirlere iliskin
gbzlemlerini ve diisiincelerini aktarmistir. Tanpinar, Bes Sehir isimli eserinde Erzurum’un
tarihi eserlerinden bahsederek su ifadeleri kullanmistir:
“Daha IV. Murad zamaninda Erzurum'da top imalathanesi gibi bir iste kullanilan Cifte Minare,
sadece kendi kendisi olmakla kalvyordu. Siiphesiz Cifte Minare, Sivas'ta ve daha asagidaki
kardesleriyle birlikte bir saheserdir. Usliip, tas yontuculugu, dbidevi durus bakimindan kendi
nev'inin en giizel eserlerindendir. Ona, Erzurum'un bir ucunda, gehrin biitiin yarisina
hiikmeden ihtisaml kapisiyla, minareleriyle, giiniin herhangi bir saatinde bir kere goriip de
hayran olmamak kabil degildir. Onun gibi, Yakutiye'nin aydinlikta topraktan heniiz ¢tkarilmig
bir eski zaman siisii gibi pwril piril minaresinin daima muhayyileyi aviayan bir ¢ekiciligi
vardir.” (Tanpinar, 2009, s. 49)
“Yakutiye'nin i¢i, plan bakimindan Dogu Anadolu'nun en dikkate deger eseridir. Daha sade bir
planda yapilmis olan Ulu Cami, bes besikli i¢i ile magrip camilerini hatirlatir. Distan onlar
gibi sadedir. Erken gelismis bir gotik kemer, Ulu Cami'de bizi gercekten iizerinde durulacak
bir mimarlik meselesiyle karsilagtirir.” (Tanpinar, 2009, s. 49)
“Osmanli devri mimarisi Erzurum'da Lala Pasa Camii ile yagar.” (Tanpinar, 2009, s. 51)
Bu metinlerde Tanpinar, IV. Murad doneminde, top imalathanesi gibi askeri ve teknolojik bir
islevin parcasi olarak kullanilan Cifte Minareli Medresenin, yalnizca kendi basina bir saheser
olduguna vurgu yapmaktadir. Yakutiye’nin minaresi, “fopraktan heniiz ¢ikarilmis bir eski
zaman stsii” benzetmesiyle, minarenin tarihi derinligini ima ettigi diisiiniilmektedir. Aym
zamanda, Yakutiye’nin i¢ mekanina deginilirken, plan acisindan Dogu Anadolu’nun en dikkate
deger eseri oldugu, Ulu Cami’nin sade dis goriiniisiiyle birlikte, bes besikli i¢ mekan1 ve erken
gelismis gotik kemeriyle mimarlik alaninda {izerinde durulacak bir mesele sundugu

belirtmektedir. Bu unsurlar, kentin mimari kimliginin hem iglevselligini hem de estetik
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derinligini gozler 6niine sermektedir. "Giiniin herhangi bir saatinde bir kere goriip de hayran
olmamak kabil degildir" ifadesi ise bu yapilarin gilizelligi ve ihtisamini1 anlatmaktadir. Ayrica
Erzurum’da bulunan Lalapasa Camii’nin de Osmanli Mimarisini yansitan en iyi 6rnek
oldugunu ifade etmektedir. Onlar, sehrin sadece mimari dokusunu degil, ayn1 zamanda ruhunu,
tarihsel birikimini ve yasanmislik hissini de beraberinde tagimaktadir.
“Her seyin alt iist oldugu, orf, ddet, akide, efsane, her seyin birbirine girdigi bu zengin fakat
karisik devirde, ¢ok hususi sartlart haiz bir medeniyetin bir istilddan mukadder dogusu biitiin
hayati bir sitma gibi sararken, Ahlat'tan baslayarak Erzurum'un, Sivas'in, Kayseri'nin,
Konya'min camileri, medreseleri, kervansaraylari, ¢ok usta bir elin ¢ektigi yay gibi, bu yeni
kurulusun ilk notasini, biitiin bu yeniyi hazirlamak i¢cin dagilmis unsurlart igine alacak olan
senfoninin ana temini verirler. Onlar, kartal siiziiliiglii ordularin arkasindan girdikleri
sehirlerin ortasinda, renkli minareleriyle, endamli kapilariyla, dilimiz ve kilicimiz gibi ilk
atalar yurdundan getirdigimiz sekilleri, hususilikleriyle yiikseldikge, etraflarindaki biitiin hayat
birdenbire degigir, derinden kavrayan bir arslan pengesi gibi toprak kendisine yeni bir ruh,
veni bir nizam verildigini duyar.” (Tanpinar, 2009, s. 50)
Metinde gecen “Ahlat'tan baslayarak Erzurum'un, Sivas'in, Kayseri'nin, Konya'nin camileri,
medreseleri, kervansaraylari, ¢cok usta bir elin ¢ektigi yay gibi, bu yeni kurulusun ilk notasini,
biitiin bu yeniyi hazirlamak i¢in dagilmis unsurlar icine alacak olan senfoninin ana temini
verirler” ifadesi eski medeniyet unsurlarinin yeni yapi ve diizenle biitinlesmesi, kentin
kimliginin siirekliligini ifade etmektedir. “Renkli minareler” ve “endamili kapilar” gibi
betimlemeler, kendilerine 6zgii estetik degerlerini géstermektedir. “Dilimiz ve kilicimiz gibi ilk
atalar yurdundan getirdigimiz gekiller” ifadesi, ulusal kimligin ve tarihi mirasin, yeni
medeniyet diizeninde nasil yeniden hayat buldugunu anlatmaktadir. Bu, sehirlerin, tarihsel
semboller araciligiyla hem gecmise bagliliklarini hem de yenilik¢i ruhlarimi koruduklarini
ortaya koymaktadir.
“Sonra sehrin ovaya karistigi yerde, Belediye Bahgesi'nin biraz otesindeki yeni bir ilkokul
binasina girdik. Erzurum tasi dururken ¢imentonun kullanilmasimi bir tirlii aklim almaz.
Betonun getirdigi bir yigin kolaylik meydanda. Fakat bu kolayliklar bazen de mimarinin
aleyhinde oluyor. Hele mahalli rengi bozuyor. Erzurum tasi, Ankara tast gibi ¢ok kullanigh.
Her girdigi yere dbide asilligi veren bir mimari malzemesidir.” (Tanpinar, 2009, s. 63)
Tanpinar bu paragrafta modern yapilagma ile geleneksel mimari ve yerel malzeme kullaniminin
catigmasini vurgulayarak Erzurum’un mimari kiiltiiriiniin degismeye basladigini anlatarak,

fiziki yapilarda Erzurum tasinin kullanimin1 vurgulamaktadir. Erzurum taginin verdigi asillik,
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kentin tarihsel hafizasinin ve estetik degerinin bir pargasi olarak 6n plana ¢ikarken, modern
malzeme kullanimi bu &zelligi zayiflatma potansiyeli tasidigini ifade etmektedir. Bu durum
aslinda sehir planlamasi ve mimari uygulamalarda yerel kimlige 6nem verilmesi gerektigini de
hatirlatmaktadir.
Sehrin kimliginin olusmasinda sadece fiziksel yapilar degil ayn1 zamanda halkin yasam bi¢imi
ve sanatsal unsurlari da etkili olmaktadir. Tanpinar eserinde 6zellikle muharebe 6ncesi Erzurum
halkinin yasamina yonelik bilgiler de vermektedir.
“Erzurum hatirliyordu: gomiildiigii toz ve camur yigininin ig¢inde canli diintinii, dort kapisindan
girip ¢ikan kervanlari, ¢arst pazarmmin ugultusunu, ¢alisan insanlarini, temiz yiizleri ve saglam
ahlaklariyla sehrin hayatina kutsilik katan alimlerini, giizel sesli miiezzinlerini, her yil hayatina
veni bir moda temin eden diigiinlerini, esnaf toplantilarini, bayramlarini idare eden ve halk
hayatim bir sazi costurur gibi costuran bickin endamli, yigit orflii dadaslarini, onlarin cirit
oyunlarmni, barlarini, bazen bir alayi birden giinlerce misafir eden ve bir menzillik arazisine
paytonla gidip gelen eski beylerini, kisacasi, biitiin hayatini hatirlyyordu.” (Tanpinar, 2009, s.
33)
Kervanlar, carsi, pazar, diigiinler, esnaf toplantilar1 ve bayramlar gibi unsurlar, sehrin sosyal
yasaminin canliligini ortaya koymaktadir. Bu unsurlar, Erzurum’un sadece bir cografi alan
degil, aym1 zamanda insan iligkilerinin, geleneklerin ve ortak degerlerin olusturdugu dinamik
bir toplumsal alan oldugunu da simgelemektedir. Sehrin alimleri, miiezzinleri ve diger dini
figiirleri, hem manevi hem de kiiltiirel anlamda sehrin ruhunu besleyen 6geler olarak ifade
edilmektedir.
Tanpinar eserinde kadinlarin yagam bicimlerini de anlatarak muhafazakar bir yasam seklinin
hakim oldugunu su ciimlelerle ifade etmektedir:
“Biitiin gelenekte oldugu gibi kadinlar burada da son derece muhafazakar idiler. Evlenmelerde
akran, denk aramada onlar erkeklerden daha mutaassiptilar. Toprak sahiplerinin kizlarindan
alinan kadinlara “pagsa’ denir, esnaf ziimresinden segilenler, yahut disardan alinanlar veya
cariyeliklerden gelenler “hanim” olurdu. Bu evlenmeler bazen vildyetin sinirlart disina ¢ikar,
Giircii beylerinin kizlart Erzurum'a pasa olarak gelirlermis.” (Tanpinar, 2009, s. 37)
Kadinlarin muhafazakar tavri, evliliklerde akranlik ve denklik arayisi, sehrin toplumsal
normlarmi ve deger yargilarini agiklamaktadir. Bu durum, Erzurum’un toplumsal yapisinda
stireklilik arz eden geleneksel kaliplarin varligimmi ortaya koymaktadir. Giircii beylerinin
kizlarinin Erzurum’a “pasa” olarak gelmesi, kentin sadece yerel degil, ayn1 zamanda bolgesel

ve uluslararasi iliskiler igerisinde de oldugunu gostermektedir.
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“Halk, tatil giinleri, en fakirine varincaya kadar, cumalik elbiselerini giyerek yazlik mesire
verlerine, bilhassa varlikli sehir halkinin ¢adira ¢iktigr Bogaz'a, cirit oyunlarina, giireslere
giderler, ayakta zigva salvar, belde Acem sali, silahlik, daha tiste gazeki denen cepken ile aba,
harti denen palto ile basina ¢ok defa Istanbul'un Kandilli yazmasi saran esnaf, kis gecelerine
de benim yetisemedigim Aynali Kahve'de (Tebriz Kapisi'nda) Asik Kerem, Battal Gazi
hikayeleri okuyan, Geyik Destani soyleyen, saz ¢alan, tipki Kerem'in zamaninda oldugu gibi
siir miisabakasi yapan, birbirine tarizli cevaplar veren, yetistikleri memleketin giizelligini 6ven,
gectigi yollari, gurbet duygusunu anlatan sairlerin, halk hikdyecilerinin etrafinda toplanir,
yahut da asagi yukari on aswrlik bir gelenekle siirtip gelen sira gezmelerinde kendi aralarinda
eglenirmis.” (Tanpinar, 2009, s. 39)
Metinde, toplumun en fakirinden varlikli olanina kadar herkesin ortak bir yasam pratigi i¢cinde
yer aldig1 goriilmektedir. Tatil gilinlerinde, cumalik elbiselerini giyerek, ortak yazlik mesire
yerlerine ve geleneksel etkinliklere katilmalari, kentin sosyal dokusunun ne kadar biitiinlestirici
olduguna isaret etmektedir. Ayrintili olarak belirtilen kiyafetler—zigva salvar, Acem sali,
gazeki cepken, aba, hart1 gibi— kentin kimligini olusturan yerel kiyafetleri resmetmektedir.
Halkin Bogaz gibi belirli mekanlarda ¢adir kurmasi, cirit oyunlarina ve giireslere katilmas; kis
gecelerinde ise Asik Kerem, Battal Gazi hikdyeleri okuyan, Geyik Destam sGyleyen ve siir
miisabakalar1 yapan sanatcilar etrafinda toplanmasi, kent yasaminin zengin sosyal ritiiellerle
bezenmis oldugunu gdstermektedir.
Tanpinar eserinde Erzurum’da yasayan insanlarin hayatlarmin nasil gectigine ve nasil bir
kisilikleri olduguna deginmistir.
“Belki de bu kapali kis aylarimin besledigi sohbet yiiziinden hemen her Erzurumlu biraz niikteci,
biraz hicivcidir. Fakat her seyde oldugu gibi, her nesilden birkag kisi bu umumi mazhariyetin
tistiine ¢ikar. Bunlar konusma sanatinin sohret kurmusg ustalaridir.” (Tanpinar, 2009, s. 40)
Kapali kis giinlerinin Erzurumlular1 bir araya getirmesi ve uzun sohbetlere vesile olmasi,
Erzurum’un samimi ve icten yapisini yansitmaktadir. Mizah ve hicivin, Erzurum halkinin
giinliik yasaminda ve iletisim bi¢ciminde 6nemli bir yer tuttugu ifade edilmektedir. Bu yon,
kentin soguk iklimine ragmen sicak, samimi ve esprili bir ruh hali gelistirmesine olanak
tanimaktadir. Boylece, Erzurum'un kimligi, sadece cografi ve tarihsel unsurlarla degil, ayni
zamanda kendine has dil ve kiiltiirel pratiklerle de zenginlesmektedir.
“Hakirin katibi bulundugum giimriik bundadir. Dort ¢cevresinde Arap, Acem, Hint, Sint, Hitay,
Hoten bezirganlarimin haneleri de vardir. Istanbul ve Izmir giimriigiinden sonra en islek

glimriik bu Erzurum giimriigiidiir. Zira tiiccarina adalet ederler.” Bu dort satir eski
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diinyamizda Erzurum'un cehresini ¢izmeye kifayet eder. O, sarkin biiyiik ticaret ve transit
sehirlerindendir” (Tanpinar, 2009, s. 35)
Metinde Erzurum glimriigiiniin etrafinda Arap, Acem, Hint, Sint, Hitay, Hoten gibi farklh
cografyalardan gelen bezirganlarin varligi, sehrin uluslararasi ticaret aginda onemli bir yer
tuttugunu gostermektedir. Erzurum, farkli kiiltiir ve medeniyetlerin bulustugu, cesitliligin ve
etkilesimin merkezi olarak kendini konumlandirmaktadir. "Tiiccarina adalet ederler" ifadesi,
Erzurum’un sadece ticaret agisindan verimli olmadigini, ayn1 zamanda ekonomik iliskilerde
adaletin saglandig1 bir kent oldugunu vurgulamaktadir. Erzurum’un islek glimriik olarak
anilmasi, sehrin stratejik konumunu ve bolgedeki transit roliinii ortaya koymaktadir.
Eserde ayn1 zamanda Erzurum’un sanatsal yonlerini de ifade eden ciimleler yer almaktadir.
“Fakat Saltuk kiinbetlerinin ve medreselerinin kitabeleriyle baslayan ve asirlar boyunca devam
eden Erzurum'daki yazi ocagini ihmal etmek istemem. Erzurum Halkevi'nin himmetiyle kiiciik
bir koleksiyonu artik goz oniinde bulunan bu ustalarin bir kisminin adint biliyoruz. Osmanli
devrinden adi bize kadar gelen en eski hattat Dervis Ali (1080)'dir. Yusuf Fehmi, Tahtacizade
ve damadi Asim Efendi, Topcuoglu Ahmed Efendi, Namik Efendizade, Asim Bey daha yakin
zamanlarda yetismiglerdir. Bunlarin yam basinda Kadizade Mehmed Serif ve sakirdi Kamil
Efendi gibi miizehhip ve miicellitler de vardr.” (Tanpiar, 2009, s. 51)
“Son zamanlarinda olen Haci Hdfiz Hamid'in Tatyan bestesi, Erzurumlu Kami adinda bir
sairin boyle bir siirinden birdenbire altin ¢izgilerin hendesesini fiskirtan acayip bir beste
Erzurum'un mahalli klasigine en giizel 6rnektir.” (Tanpinar, 2009,s. 55)
“Erzurum'da oteden beri devam eden bu iki basli musiki geleneginin son varisi simdi erken
oliimiine o kadar yandigimiz Faruk Kaleli idi. Bu stizme insan o kadar bu musikiyle hemhal
vasamisti ki, halim yiizii, Hiiseyni'den heniiz kanatlanmig bir nagmeye benzerdi.” (Tanpinar,
2009, s. 56)
“Buiyiik Harp'ten onceki yillarda Erzurum'da yasayan Kolagasi Ali Riza Beyde, gelecek
sohretini eger bu repertuar tamamiyle diske ve tele alinmissa Faruk Kaleli've bor¢lu kalacaktir.
Hasankale ilicasinda kubbeyi tepesinden atacak kadar giir sesiyle besteler okuyan bu cogkun
adamin tekke siirinin tarihinde bir yeri olmast lazimdwr.” (Tanpinar, 2009, s. 56)
Erzurum’un Saltuk kiimbetleri ve medreselerin kitabeleriyle baslayan yazi ocagi gelenegiyle,
tarihsel derinligi olan bir entelektiiel ve sanatsal birikime sahip oldugu anlagilmaktadir.
Metinde adi anilan hattatlar ve kaligrafi ustalar1 (Dervis Ali, Yusuf Fehmi, Tahtacizade, Asim
Efendi, Topcuoglu Ahmed Efendi, Namik Efendizade, Kadizade Mehmed Serif, Kamil Efendi

gibi) sayesinde, Erzurum’un Osmanli ddneminden bugiine uzanan sanat ve edebiyat alanindaki
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katkilart oldugu sdylenmektedir. Erzurum’un miizik gelenegine dair 6rnekler (Hact Hafiz
Hamid’in Tatyan bestesi, Erzurumlu Kami’nin siiri ve Faruk Kaleli’nin performansi) sehrin
miizikal kiltiiriinliin ne kadar derin ve kendine 6zgii oldugunu gostermektedir. Erzurum’un
tarihsel yaz1 ocagini ve miizik gelenegini 6ne ¢ikararak, sehrin kiiltiirel kimliginin, sanatin ve
edebiyatin etkileyici unsurlartyla nasil insa edildigini gozler oniine sermektedir. Erzurum,
sadece cografi bir nokta degil; zengin sanat, edebiyat ve miizik mirasiyla, tarih boyunca kendine
0zgii, derin ve yasayan bir kiiltiirel kimlige sahip bir sehir oldugu sonucu ¢ikarilmaktadir.
“Erzurum, Tiirk tarihine, Tiirk cografyasina 1945 metreden bakar. Sehrin macerasi
diistiniiliirse, bu yiikseklik daima goz oniinde tutulmasi gereken bir sey olur. Malazgirt
Zaferi'nin agtigi gedikten yeni vatana giren cetlerimizin ilk fethettikleri biiyiik merkezi
sehirlerden biridir.” (Tanpinar, 2009, s. 62)
Bu metin, Erzurum’un hem cografi hem de tarihsel konumunun, sehir kimligi {izerindeki
etkisini agiklayabilmektedir. 1945 metreden bakar" ifadesinin Erzurum’un yiiksek rakimini ve
bu yiiksekten gelen genis bakis agisini1 simgeledigi disiliniilmektedir. Bu baglamda bu durum
sehrin sadece fiziksel konumunun degil, ayn1 zamanda tarihsel ve kiiltiirel algisinin da ne denli
genis ve derin oldugunu ima etmektedir. Malazgirt Zaferi’nin agtig1 gedikten, yeni vatana giren
cetlerimizin ilk fethettikleri biiyiik merkezi sehirlerden biri olmasi, Erzurum’un tarihsel roliinii
ve stratejik 6nemini vurgulamaktadir. Bu durum, sehrin Tiirk tarihinde bir doniim noktasi
olarak yer aldigini ifade etmektedir. Metin Erzurum’un cografi yiikseklikten gelen benzersiz
bakis acisi ile tarihsel kahramanligini, milli kimligin yapitasi olma 6zelligini ve bu 6zelliklerin
sehrin kimligine nasil yansidigini agiklamaktadir.
“Tarihimizin ikinci doniim yerinde, Milli Miicadele'nin ilk temeli gene Erzurum'da atilir. Her
seye ragmen hiir, miistakil yasamak iradesi ilkin bu kartal yuvasinda kanatlanir. Atatiirk,
Erzurum'dan ige baslar. Tipki ilk fatihler gibi oradan Anadolu'nun i¢ine dogru yiirtir;, oradan
baslayarak yurdumuzu, milletimizin tarihi haklar: adina yeni bastan fethederiz.” (Tanpinar,
2009, s. 62)
Bu alintida Erzurum'un milli miicadele tarihindeki merkezi rolii ve sehrin kimligine yiikledigi
sembolik anlamlar 6ne ¢ikmaktadir. Metin, Erzurum'u "Milli Miicadele'nin ilk temeli" olarak
tanimlayarak, sehrin Tirk ulusunun Ozgiirlik ve bagimsizlik arzusunun filizlendigi yer
oldugunu vurgulamaktadir. "Atatiirk, Erzurum'dan ise baslar" ifadesi, hem liderin kisisel
miicadelesi hem de bu miicadelenin bagladig1 cografyanin, sehrin milli kimliginde ne denli

merkezi bir yer tuttugunu agiklamaktadir.
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“Bu iki hadise arasinda iki imparatorluk tarihi, bu tarihin aci, tath bir yigin tecriibesi i¢inde
meydana gelmis bir cemiyet ruhu, bir millet terbiyesi, bir hayat goriisii, bir zevk, sanat anlayisi
kisacasi, diinkii, bugtiinkii ¢ehrelerimizle biz variz. Onun i¢indir ki Erzurum Kalesi'ni gezerken
goziimiin ontinde olan seylerden ¢ok baskalarini gériir gibiydim. Sanki vatana c¢atisindan
bakiyordum.” (Tanpinar, 2009, s. 62)
Erzurum Kalesi, metinde yalnizca bir tarihi yap1 olarak degil, ayn1 zamanda bu zengin tarih ve
kiltlir birikiminin simgesi olarak anlatilmaktadir. Kaleyi gezerken, yazar “goziimiin oniinde
olan seylerden ¢ok baskalarint goriir gibiydim. Sanki vatana ¢atisindan bakiyordum” diyerek,
kalenin fiziksel dokusunun otesinde, orada birikmis tarihsel hafizay1 ve kolektif bilinci
deneyimledigini ifade etmektedir. Metnin sonundaki “Sanki vatana ¢atisindan bakiyordum”
benzetmesi, yazarin, kaleden sadece yapilarin siluetlerini degil, ayn1 zamanda sehrin, milletin
ve medeniyetin tamamini kapsayan genis bir perspektifi, yani tarihsel ve kiiltiirel biitlinliigii
izledigini ima etmektedir. Bu bakis acisi, Erzurum’un yalnizca bir kent olarak degil, ayni
zamanda gecmigin izlerini tagiyan, glinlimiize sekil veren ve gelecege yon veren bir kimlige
sahip oldugunu ortaya koymaktadir.

Falih Rifki Atay-Zeytindagi

Falih Rifki Atay’in Kanal Cephesi’ndeki gozlem ve degerlendirmelerini anlattig1 Zeytindagi
kitabi, I. Diinya Savasi’na, imparatorluga ve Cemal Pasa’ya dair onemli hatiralar ve
degerlendirmeler icermektedir. Hatira olarak yazilan bu kitapta yasanmuis bitmis bir olay olarak
I. Diinya Savag’indan bahsedilmektedir (Sirin, 2014, s. 83,85).
“Cevap formiilii son derece basit idi: “.....e stiriilmesine, miinasiptir.” Yalniz kasaba ismini
agtk birakiyorum. Ervzincan'dan Bursa'va kadar begendigi yerin ismini koymak kumandanin
elinde idi. Bunun onemi olmadigint sanmayiniz: Konya ve Bursa'yva gidenler, harb sonunu
goérmeye muvaffak olmuslardwr. Biiyiik Harbde karadan kisin Erzurum'a gidip harp sonuna
kadar bekleyebilmek biraz gii¢ idi.” (Atay, 2004, s. 90).
Erzurum’un cografi olarak oldukca zorlu bir yer oldugu bilinmektedir. Kisin Erzurum'a gitmek,
hem fiziksel hem de psikolojik ac¢idan zorlayici bir durum olabilir. Genel olarak, bu metin,
sehirlerin kimlikleri iizerinde etkili olan cografi yapilarini 6ne ¢ikarmaktadir.
“Aldiklart emir iizerine olii deve bagsinmi, yart kaynamis sularini kumlar iistiine doktiiler.
Tulumlarimi alp Kanal'a gittiler. Iste Anadolu ¢ocuklari Kanal'a boyle gittiler. Bu,
Anadolu'nun her yerdeki, Canakkale'deki, Erzurum dagindaki, Medine'deki destanidir. Fakat
Sina ¢éliinde Tiirk milletinin bir ikinci destant daha var ki, Tiirk ¢ocuguna belletmek lazim

gelir.” (Atay, 2004, s. 122)
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Bu metinde Canakkale, Erzurum, Medine gibi cografyalar, Tiirk milletinin tarihinde
kahramanlikla 6zdeslesmis ve bu yerler, savaslarin, zaferlerin ve direncin gosterildigi yerler
oldugu anlagilmaktadir.
“Simdi bu tabloyu seyrediniz. Baskamundani 4. Ordu hududunda, Pozanti'da karsilasmistik.
Burasi artik bir kasaba idi. Erzurum yolunun kapist olan Ulukisla ile 4. Ordu'nun kapist olan
Pozanti arasindaki frak insana saskinlik ve hayret verecek kadar biiyiiktii. Yeni soselerimizden,
diizelmis trenlerimizden gegerek Kudiis'e kadar geldik. Kudiis'ten sonra her adimda biiyiik
hazirligin eserlerini goriiyorduk.” (Atay, 2004, s. 124).

Bu yerlerin adi, 6zellikle bir donemin askeri, stratejik ve cografi onemini yansitmaktadir.

Aleksandr Puskin- Erzurum Yolculugu
Gezi yazis1 Orneklerinden olan Erzurum Yolculugu isimli eserde yazar, 1829’da Erzurum’a
yaptig1 gezi sirasinda edindigi izlenimleri anlatmaktadir (Kula, 2021, s. 43).
“Erzurum, Asya Tiirkiye’sinin en onemli kenti sayiliyor. Niifusunun 100.00°i buldugu
soyleniyorsa da, sanirum abartilmis bir rakam bu. Evler tastan yapimig. Damlar ¢imle kapli”
(Puskin, 2008, s. 71)
“Evler tastan yapimis. Damlar ¢imle kapl.” ifadesi, Erzurum’un yerel yap1 kiiltiiriine dikkat
¢ekmektedir.
“Avrupa’yla Dogu arasindaki baslica kara ticaret yolu Erzurum dan ge¢iyor. Fakat kentte ¢ok
az mal satiliyor. Mallar: burada ortaya dékmiiyorlar.* (Puskin, 2008, s. 71).
Bu metinde Erzurum’un Avrupa ile Dogu arasindaki baslica kara ticaret yolunun iizerinde yer
aldig1 ifade edilmektedir. Bu stratejik konum, kentin uluslararas: ticaretteki 6onemini ortaya
koyarken, ayni zamanda onu bir gecis noktasi haline getirmektedir. Yani, mallar sehrin
topraklarinda duraklamayip; sadece transit gegmektedir. Birgok sehir, ticaret yollari iizerinde
bulunarak canli pazar hayatina sahip olurken, Erzurum’un ticari faaliyetlerinin sinirli kalmasi,
onun kimligini bir nebze de olsa olumsuz etkilemektedir.
“Sert bir iklimi var buramin. Kent, denizden 7000 ayak yiikseklikte bir vadiye kurulmus.
Cevredeki daglar yilin biiyiik bir kisminda karla ortiliidiir. Ormansiz, fakat bitek toprag: var.
Her yandan kaynaklar fiskiriyor; her yerde su kemerlerine rastliyorsunuz. Erzurum’da
cesmeden bol bir sey yok. Her birinin iistiinde bir zincire bagh teneke taslar asili. Inancl
Miisliimanlar bu taslardan su iciyor, Tanri’ya siikrediyorlar.” (Puskin, 2008, s. 72).
Bu ifade, Erzurum’un cografi ve iklimsel 6zelliklerinin, kent kimligi ve yerel yasam iizerindeki

etkisini gii¢lii bir bigimde yansitan betimleyici bir anlatim sunmaktadir. Erzurum’un dogasinin,
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yiiksek rakiminin, sert ikliminin ve zorlu ¢evresel kosullarinin, kent halkinin yasam tarzini,
geleneklerini ve hatta dini ritiiellerini nasil sekillendirdigini ortaya koymaktadir.
“Camiler basik ve karanlik. Mezar taglarimin iistiinde yine tastan yapilma sariklar yiikseliyor.
Birka¢ pasa tiirbesi, farkl is¢ilikleriyle hemen goze ¢arpiyor. Fakat bunlarin yapiminda da
kaba bir zevkin egemen oldugunu goriiyorsunuz. Bir gezgin, Asya kentleri icinde sadece
Erzurum’da bir saat kulesi bulundugunu, onun da saatinin islemedigini yazar.” (Puskin, 2008,
s. 73).
"Mezar taglarimin iistiinde yine tastan yapilma sariklar yiikseliyor." betimlemesi, yerel sanatin
ve sembolizmin mezar taslar1 gibi kalici unsurlarda kendini gosterdigini, geleneksel motiflerin
ve kiiltiirel degerlerin mimari detaylarda yer aldigini ortaya koymaktadir. “Bir gezgin, Asya
kentleri ig¢inde sadece Erzurum’da bir saat kulesi bulundugunu, onun da saatinin islemedigini
yaza." gézlemi, disaridan bakan birinin Erzurum’un kent yasamindaki yeniliklerde eksiklikler
gordiiglinii ima eder. Bir yandan zengin tarihi miras ve kiiltiirel birikime sahip olan kent, 6te
yandan bazi modern unsurlarda (6rnegin, islevsel bir saat kulesi) yetersizlikler
barindirmaktadir. Bu durum, Erzurum’un kimliginin hem tarihsel derinlige hem de modern
ihtiyaglara yanit verme c¢abasi i¢cinde bir ¢eliski barindirdigimi diistindiirebilir. Erzurum’un
mimarisi, kentin kendine 6zgii, koklii ama bir o kadar da tartigmali estetik anlayisini ve tarihsel

kimligini yansitmaktadir.

4. SONUC

Ele alinan ilk eser Ahmet Hamdi Tanpinar’in deneme tiiriinde yazilan Bes Sehir isimli eseridir.
Bes Sehir isimli eserde Erzurum sahip oldugu ge¢misi, tarihi eserleri, degerli sanat¢ilari, mimari
yapist, halkinin yagam sekli, cografi ve ekonomik yapist ile kapsamli bir sekilde alinmistir.
Eserde bahsedilen tarihi eserlerin kentin mimari kimliginin hem islevselligini hem de estetik
derinligini gozler oniine serdigi, sehrin alimleri, miiezzinleri ve diger dini figiirleri, hem manevi
hem de kiiltiirel anlamda sehrin ruhunu besleyen 6geler oldugu sonucuna ulagilmaktadir. Ayrica
Erzurum'un kimliginin sadece cografi ve tarihsel unsurlarla degil, ayn1 zamanda kendine has
dil ve kiiltiirel pratiklerle zenginlestigi, sanat yoniiyle de estetik kazandig1 anlasilmaktadir. Elde
edilen bu veriler Akpinar tarafindan yapilan ¢alismanin sonucuyla da ortiismektedir. Akpinar
yaptig1 calismanin sonucunda Erzurum’un kent kimligi bilesenleri icinde “sosyo-kiiltiirel
kimlik” 6gelerinin agirlikli oldugunu ifade etmektedir (Akpinar, 2017, s. 238). Falih Rifk1 Atay
tarafindan hatira tiirii olarak yazilan Zeytindag: eser incelendiginde ise Erzurum halkinin

gosterdigi  kahramanliklar, Tiirk milliyetciligi ve vatan sevgisi lizerinde duruldugu
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belirlenmigtir. Bu bilgiler 1s1¢inda Erzurum’un vatanperver bir kimlige sahip oldugu
sOylenebilmektedir. Ayrica eserde Erzurum’un sert iklimi ve yasami zorlastiran cografi
kosullar1 anlatilarak Erzurum’un zorlukla miicadele eden ve hayatta kalmayi basaran bir
kimlige sahip oldugu ifade edilebilir.

Aleksandr Pugskin tarafindan yazilan ve gezi tiirii olarak ifade edilen Erzurum Yolculugu isimli
eserde ise tarihi yapi, mimari yapi, cografi kosullar, yasam sekli, ekonomik yap1 ve jeopolitik
konum gibi unsurlara yer verilmektedir. Incelenen iki eserin aksine bu eserde Erzurum’un daha
olumsuz bir sekilde ele alindig1 diisiiniilmektedir. Pugkin’in eserinde gelismemisligi ve ilkelligi
Dogu ve Asya, gelismislik ve uygarlig1 ise Bat1 ve Avrupa’yla iliskilendirmesi (Kula, 2021, s.

51) Erzurum’la ilgili olumsuz degerlendirmelerini agiklamaktadir.
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SPORDA BEDEN DIiLIiNIN KULLANIMASININ ONEMi
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ORCID ID:_0000-0002-6072-2721

OZET

Beden dili, sz gerektirmeyen evrensel iletisim kurma seklidir. Insanoglunun biyolojik
yapisindan kaynaklanan beden dili iletisiminde, her kiiltiiriin bedensel 6zgiin ifade sekilleri
varken, evrensel olan ¢okea ortak ifade sekilleri bulunmaktadir. Ozellikle duygularin bedensel
ifade sekilleri nerdeyse benzerdir.

Insanin kendini ifade sekillerinden biri de spor etkinlikleridir. Spor etkinliklerinin neredeyse
hepsi bedensel hareketlere dayanmaktadir. Spor etkinliklerinin hepsinin diizenli sekilde
yiiriitiilmesi i¢in bedensel hareketlerle biitiinlesik kurallar olusturulmustur. Oyun kurallar1 tim
diinyada yapilan spor etkinliklerinde gecerlidir. Bu baglamda giiniimiiz diinyasinda, tiim
insanligin zevk aldig1 bos zaman etkinlikleri adi1 altinda biiyiik maddiyatlara dayandirilmis spor
organizasyonlarinda, dogal olmayan kurgulanmis sozsiiz beden dili iletisimi de s6z konusu
olmaktadir.

Diinyada yasanan hizli iletisim ve ulasim olanaklari, tiim uluslarin katiliminin gerceklestigi
cesitli sportif etkinliklerinin yapilmasina zemin hazirlamistir. Olduk¢a c¢ok cesitli spor
etkinliginin ulusal ve wuluslararas1 spor diinyasinda ayni kurallar ¢ergevesinde
gerceklestirilmesi, spor paydaglarinin tiimiiniin ortak bir dil zemininde bulusmasin
saglamaktadir. Bu dil, sozsiliz bir ¢eviri dilidir ve insan bedeninin dogal iletisim giiciiyle
dogrudan iligkilidir. Sporda beden dilinin etkin kullanilmasi, spor karsilagsmalarini seyir zevki
yiiksek daha eglenceli ve en 6nemlisi ¢atismalardan uzak tutacaktir. S6zsiiz bir ¢eviri eylemi
olan beden dili, 6zelikle duygularin agik¢a anlagilmasinda etkin bir yardimci unsurdur.

Bu caligmada, beden dilinin spor alaninda, ilgili spor bransinin kurallar1 ¢er¢evesinde etkin
kullaniminin, insanlarin en biiyiik eglence tiirlerinden biri olan sporda kaos ve catigmalardan
uzak tutmasinin 6nemi, ¢esitli 6rneklere dayali olarak literatiir tarama seklide nitel arastirma
baglaminda betimlenerek ortaya konulmaya calisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Spor, Beden Dili, S6zsiiz Ceviri
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THE IMPORTANCE OF USING BODY LANGUAGE IN SPORTS
ABSTRACT

Body language is a universal form of communication that does not require words. In body
language communication, which originates from the biological structure of human beings,
while every culture has unique forms of physical expression, there are many common forms of
expression that are universal. In particular, the physical expressions of emotions are almost
similar.

One of the ways people express themselves is through sports events. Almost all sports activities
are based on physical movements. In order for all sports activities to be carried out regularly,
rules integrated with physical movements have been created. Game rules apply to sporting
events held all over the world. In this context, in today's world, unnaturally constructed non-
verbal body language communication also occurs in sports organizations that are based on large
financial expenses under the name of leisure activities that all humanity enjoys.

Fast communication and transportation opportunities in the world have paved the way for
various sports events in which all nations participate. Carrying out a wide variety of sports
events within the framework of the same rules in the national and international sports world
ensures that all sports stakeholders meet on a common language basis. This language is a non-
verbal translation language and is directly related to the natural communication power of the
human body. Effective use of body language in sports will keep sports matches more enjoyable
to watch and, most importantly, away from conflicts. Body language, which is a non-verbal act
of translation, is an effective aid especially in clearly understanding emotions.

In this study, the importance of using body language effectively in the field of sports, within
the framework of the rules of the relevant sports branch, and keeping people away from chaos
and conflicts in sports, which is one of the biggest types of entertainment, will be described and
presented in the context of qualitative research by literature review based on various examples.

Key Words: Sports, Body Language, Non-Verbal Translation

1. GIRIS
Beden dili, insana 6zgli dogal bedensel hareketlerden olusmaktadir. Birey dogdugu anda
seslerden olusan so6zlii dili kullanma yetisi olmadig1 i¢in bedensel hareketlerle kendi istek ve
tepkilerini ifade etmektedir. Bu asamada bireyin dilsel yetilerinin beden dili egemenliginde
oldugu goriilmektedir. Bireyin ilk anlasma dili olan s6zsiiz beden dili, bireyin daha sonraki
yasaminda da iletisiminin en dnmeli kismin1 olusturmaktadir.

Iletisim, insanlar arasinda yasamsal &neme sahip bir olgudur. Sosyal bir varlik olarak insan,
oncellikle yasamsal ihtiyaglarim1 karsilamak, daha sonra kendi diisiince ve duygularini ifade
etmek, baskalarini anlamak icin iletisim kurmak zorundadir. insanin bedenle biitiinlesik
hareketlerinden, ruh halini anlamak olasidir. Bireyin beden dilindein yansittig1 ve kars: tarafta
biraktig1 ilk izlenim i¢in de yol gosterici olmaktadir.
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Sozsiiz bir iletisim dili olan beden dili egitim alaninda da, sdzel, yazinsal ya da davranissal
hareketlere dayanmaktadir. Iletisim tiirlerinin birbirleri ile tutarli olmasi, iletisimin etkili
olmasmi arttirmaktadir. Spor alaninda ise, aktiviteye dayanan tiim spor branslarmin oyun
kurallar1, beden hareketleri ile biitiinlesik bir zemine oturtulmustur. Bu anlamda, sporcularin
oyun kurallar ¢ercevesinde gerek antreman gerekse miisabaka esnasinda etkili bir performans
sergilemeleri, bedensel iletisimin kullanilmiyla kendilerine olumlu kazanim saglayacaktir. Spor
msabakalarinda ¢esitli nedenlerden o6tiirii diistik farkindalik diizeyine sahip sporcularin istenilen
kazanimi saglamal diizeyde miicadele etmelerine sozel olmayan davranigsal beden diliyle
iletisim kurmalar1 oldukga etkin katki sunacaktir.

Spor paydaglarinin miisabakalar esnasinda beden dillerini ve beden dili ile biitiinlesik oyun
kurallarimi dogru bir sekilde uygulamalari, spor miisabakalrinin seyir zevkini arttiracagi gibi
spordaki ¢atigmalarin ortadan kalkmasina katki sunacaktir. Bu anlamda insanligin en biiyiik
eglence araclar1 olan spor miisabakalari, s6zel olmayan beden diline dayali mesajlarla diinya
barisina araci olacaktir.

2. EVRENSEL DIL OLARAK BEDEN DILININ TANIMI
Yeryliziinde bulunan canlilar icerisinde insanoglu dil yetisi olan tek varliktir. Kendi aralarinda
iletisim kurmak ve anlagsmak icin iletisim igerisinde olmalar1 gerekmektedir. So6zlii iletisimin
varligr her zaman tek basma yeterli olmamakta ve beden dili ile birlikte iletisim ihtiyact
giderilmektedir. insanlar beden dili yonetimini kullanarak bilingaltilariyla etkilesim icerisine

girebilmektedir. Bu baglamda beden dili insanligin ilk dillerinden biri olup, bugiin de gelisimini
stirdiiren dillerdendir (Cakmak ve Kazan, 2023:258).

Dogustan itibaren kullanilan beden dili, insanin biyolojik gelisimine paralel gelismekte ve sozlii
dili desteklemektedir. Insanin ilk kendini ifade etme dili olan beden dili, duygularini,
diisiincelerini, isteklerini, kisaca ruh halini disa vurum seklidir. Beden dili tim insanlar
tarafindan benzer jest mimiklerle kullanilmaktadir. Cogunlukla hareketlerin kendisine
yuklenen anlamlar ortaktir. Her ne kadar her toplumun farkl: dil ve kiiltiirleri olsa da, beden dili
tim dillerin 6tesinde tiim insanlhigin dilidir. Bedenin dili tepkiseldir. S6zli dilde kullanilan
sozciikler gibi degisken degildir ( Habaci /Urker/ Bulut/ Atict/Habaci, 2013:1642).

Beden dilinin etkin kullanilmasi, bireyler arasinda kurulan iletisimin giiglii ve zengin olmasini
saglamaktadir. Ayrica beden dili ile kurulan iletisim, samimi, igten ve dogru anlasma
konusunda 6nemli rol oynamaktadir. Bireylerin birbirleri lizerinde birakacaklar etkiler, beden
dilinin etkin kullanilmasi yoluyla gerceklesmektedir. Beden dili, yani goriinlimiimiiz,
durusumuz, yiiz isaretlerimiz gibi hareketler bireyin kisiligini yansitmaktadir. Beden dili tiim
tutumlart ile hem kisinin kendi duygu ve diisiincelerini yansitmada hem de karsi tarafin
kendisini tanimasinda 6nem tagimaktadir ( Ertiirk, 2012: 106).

Insan sosyal bir varliktir. Kendi kimligini toplum yasami ile kazanir. Bu baglamda adiyeti
oldugu toplumun kiiltiirintin gerektirdigi degerler ¢ercevesinde davraniglar sergilemektedir.
SozIi dilin ifadesini destekleyen ve onu anlasilir olmasinda yardimci olan sozsiiz dili yani
beden dilini de etkin sekilde kullanmaktadir. Kiiltiirel uyaranlar1 harekete geciren beden dili
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iletisim baglaminda belli bir zenginlik sunmaktadir. Ancak beden dilinin sinirlari bilmek ¢ok
Oonemlidir. Bireyler arasinda anlamli ya da anlamsiz iletisim esnasinda yalnig anlamalara neden
olabilmektedir. Beden dilinin sozlii dili tamalayici niteligi, gogu zaman evrensel olarak bilinse
de dili yansitan kiltiir tarafindan etkilendigi i¢in farkli anlamlar tagimaktadir (Giin
/Yurtgu,2022:945). Beden dili bireyde bir benlik olusumuna yardimci olmaktadir. Kendi
toplumunun anlamlandirdigi beden dili ile iletisim kurarken, 6teden beri toplumun hem kiiltiirel
hem de toplumsal degerlerini de 6grenmektedir. Bireyin toplumsallasmasinda etkin rol oynayan
beden dili, bireyin farkl1 alanlarda sergiledigi eylemlerde de nemli rol oynamaktadir. Ozellikle
beden dili ile biitiinlesik olarak yapilan spor alaninda beden dilinin énemi biiyiiktiir. Insanlar
icin gorsel bir eglence araci olan spor etkinlikleri, gerek oyun kurallar1 gerekse uygulama
baglaminda her biri anlamlandirilan bedensel hareketlere dayanmaktadir.

3. SPORDA BEDEN DIiLININ ETKIN KULLANIMININ ONEMI
Beden dili, bireyler arasindaki iletisimin 6zel bir seklidir. Oyle ki, beden dili gorsel bir iletisim
seklidir ve ¢ok dnemlidir. Birey, ¢esitli anlamlar yiiklenmis davranislar araciligi ile duygularini
sOzIii anlatmaktan ¢ok hal ve hareketlerle gdstermektedir. Sozel olmayan ifadelerin yagam
buldugu beden dili vucudun tiim uzuvlarinin verdigi sinyallerle anlam kazanmaktadir.
lletisimin sdzlii yapildig1 anlarda beden dili iletisimin dogru anlasilmasini saglamaktadir.

Sozsiiz iletisim dili sozlii iletisim diline oranla daha etkilidir ( Dumang6z /Horozoglu, 2022:
425).

Insanin kendini ifade sekillerinden biri de spor etkinlikleridir. Spor etkinliklerinin neredeyse
hepsi bedensel hareketlere dayanmaktadir. Spor etkinliklerinin hepsinin diizenli sekilde
yuriitiilmesi i¢in bedensel hareketlerle biitiinlesik kurallar olusturulmustur. Oyun kurallar tiim
diinyada yapilan spor etkinliklerinde gegerlidir. Bu baglamda giinlimiiz diinyasinda, tiim
insanligin zevk aldig1 bos zaman etkinlikleri ad1 altinda biiyiik maddiyatlara dayandirilmis spor
organizasyonlarinda, dogal olmayan kurgulanmis sozsiiz beden dili iletisimi de s6z konusu
olmaktadir.

Diinyada yasanan hizl iletisim ve ulasim olanaklari, tiim uluslarin katiliminin gerceklestigi
cesitli sportif etkinliklerinin yapilmasina zemin hazirlamistir. Olduk¢a ¢ok cesitli spor
etkinliginin ulusal ve uluslararas1 spor diinyasinda aym kurallar cergevesinde
gerceklestirilmesi, spor paydaglarinin tiimiiniin ortak bir dil zemininde bulugsmasini
saglamaktadir. Bu dil, s6zsliz bir ceviri dilidir ve insan bedeninin dogal iletisim giiciiyle
dogrudan iligkilidir. Sporda beden dilinin etkin kullanilmasi, spor karsilasmalarini seyir zevki
yuksek daha eglenceli hale getirecektir ve en Onemlisi farkliliklar1 c¢atismalardan uzak
tutacaktir. S6zsiiz bir ¢eviri eylemi olan beden dili, spor alaninda da 6zelikle duygularin acikg¢a
anlagilmasinda etkin bir yardimci unsurdur. Sporda beden dili ¢ok onemlidir. Sosyal hayatta
kimin yalanci kimin tedirgin oldugunu anladigimiz gibi sporun i¢inde bulunan insanlarin
da ruh hali ile ilgili birgok yorum yapabilmenin anahtaridir (Karsli, 2023:1).

Beden dili, insanoglunun farkl etkinliklerinin sézsiiz olarak ifadesini buldugu zenginliklerin
toplandig1r bir alandir. Sportif faaliyetlerin gorsel diizenliliginin disa vurumu i¢in oyun
kurallariin beden dili ile biitiinlesik uygulanmasi1 beden dilinin etkisiyle ger¢eklesmektedir.
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Sporcularin basarilari, sporu sevk ve idare eden kimselerin kazanimlari, seyircilerin tiimiiniin
ortak zevkleri beden dilinin oyuna sundugu katkiya bagldir. Insanlarin bilingli gérsel algilari
daha etkindir. Bilingli olarak ne gordiiklerini hizli ve kolay animsayabilirler. Bu anlamda
sporda beden dili seyir zevkini yiikseltirken, oyuncularin da oyuna olan gorsel algilarini
arttiracaktir (www.quadroathletics.com).

Bugiin, uluslararasi boyutta gergeklesen spor aktiviteleri, sporun diger bir paydasi olan sozli
dilsel iletisim aracilar1 ¢evirmenleri de devreye sokmustur. Tiim spor alanlarinda yapilan
uluslararasi organizasyonlar ve uluslararasi diizeyde oyuncularin farkli iilkelerde gérev almalari
spor ¢evirmenliginin gerekliligini ortaya koymustur. Ozellikle futbol, basketbol, voleybol,
hentbol gibi spor branslar1 diinyada biiylik ekonomik kazang getiren biiyiik sektorler haline
gelmigtir. Tercih edilen bu spor dallar1 her alaniyla insanlarin tutkusu haline gelmistir. Herkesin
anladig ve lizerinde yorumlar yaptig1 bedensel hareketlerle biitiinlesik oyun kurallar1 sayesinde
evrensel bir ortak dil olusmustur. Farkli spor alanlarinda organize edilen yarismalar, buna bagl
olarak kazanma hirslar1 ve sonucunda maddi kazanglar, olusturulan takim oyuncularinin en iyi
olmasini gerektirmistir. Bu baglamda uluslararasi boyutta sporcular farkli dil ve kiiltiirlere sahip
yabanci iilkelerin takimlarinda gorev almislardir. Spor artik spor olmaktan ¢ok bir ekonomik
kazang kapisi olmustur. Anlasilmak ve anlasabilmek i¢in ortak dil gerekliligi ortaya ¢ikmistir
(Bulut, 2018: 16). Ortak spor terimleri olmasina ragmen, bunlar1 sozlii dil ve beden dili
araciliyla yabanci olana aktaracak dil aracisi ¢evirmene ihtiya¢ duyulmustur.

Spor c¢evirmenligi, Tiirkiye’de heniiz bir meslek olarak yapilmasa da 6zellikle Futbol,
Basketbol, Voleybol ve Hentbol gibi spor branslarinda fiilen yapildig1 goériilmektedir. Spor
cevirmenligi dil bilmenin yaninda ilgili spor alani ile ilgili 6zel bir uzmanlik gerektirmektedir.
Bu nedenle, ¢evirmenlerin gorev aldiklart spor alani ile ilgili terimleri yazili ve sozlii geviri
yapmalart ve buna paralel olarak bedensel hareketlerin anlamlarmi bilmeleri de
beklenmektedir. Sporda ¢evirmenlerin gorevleri hem saha igerisinde hem de saha disarisinda
stirmektedir. Farkl kiiltiirlerden gelmis olan sporcularin, yabanci bir iilkede kaldiklar: siirece
cevirmene ihtiyaglari vardir. Spor etkinliklerinin uluslararas1 bir boyut kazanmasi, sporda
cevirmenlik yapmanin gerkliligini ortaya koymaktadir (Bulut,2018:27). Cevirmen spor
araciligi ile verilmek istenen mesajlariaktarirken sporda kullanilan beden dilinin evrenselligini
de kullanmaktadir.

4. SONUC
Sosyal bir varlik olan insan i¢in gerek sozlii gerekse sozsiiz iletisim oldukca dnemlidir. S6zsiiz
olan iletisim, bireyin beden dilidir. Beden dilinin evrensellik 6zelligi vardir. Ciinkii tlim

insanlarin biyolojik yapisindan kaynaklanan ortak duygusal ifade bi¢imini a¢ik eden beden
dilidir.

Beden dili, farkli alanlarda kullanildiginda iletisim boyutunda zenginlikler katmaktadir. Spor
faaliyetleri bedensel aktivitelere dayandigi i¢in, toplumlararas: iletisimin giiclenmesine
kaynaklik etmektedir. Spor alanlarinda evrensel boyutta oyun kurallarinin olmast ve bunlari
bedensel hareketlerle biitiinlesik ortaya konmasi, diinyada yasayan tiim farkliliklarin ortak ilgi
odag1 haline getirmektedir.
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Biiyiik ekonomik kazanimlari beraberinde getiren uluslararasi spor organizasyonlari ve
sporcularin uluslararasi alanda farkli spor dallarinda gérev yapmasi, evrensel olan beden dilinin
yaninda ¢evirmenlik de gerektirmektedir. Sozlii iletisim sekli olan spor ¢evirmenligi, gorev
aldigi ilgili spor alani ile ilgili bedensel aktiviteleri de taniyor olmalari, sporun birlestirici roli
acgisindan oldukca onemlidir.
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OZET

Diinyada son yiizy1l i¢erisinde yasanan teknolojik gelismeler, insanligin hizli ulagim ve iletisim
olanaklarini arttirmistir. Bu nedenle farkli sosyo-kiiltiirel yapisi olan toplumlarin her an ve her
alanda karsilasmalar1 kaginilmaz hale gelmistir. Toplumlarin kendilerini Gtekilere anlatma ve
otekiler tarafindan anlasilma sorunlari ortaya ¢ikmistir. Dilsel iletisim igin ortak bir dil olan
ceviriye ihtiya¢ duymuslardir.

Farkli toplumlarin anlagmasini saglayan 6zel bir iletisim dili olarak ¢evirinin, ¢alisma alanm
genislemis ve disiplinleraras1 arastirmalar yapma zorunlulugu ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda
ceviri, sadece sozclik lizerinden dilsel iletisim aract olmanin yaninda, farkli dillerin dayandigi
kiiltiir ve kiiltiirlerin uygulama alani toplumsal odakli ¢alismalara yonelmistir. Ceviri alaninda
yasanan bu degisimle birlikte, dilbilim bir alt alan1 olan ¢eviri 6zgiin bir bilim dali olmustur.

Toplumsal ve kiiltiirel bir uzlagma araci halinde ¢alismalara konu olan ¢eviri, farkli kiiltiirellerin
bulustugu yerdir. Ceviri kaynakl kiiltiirleraras: etkilesimler yasanmakta ve bunun sonucunda
toplumsal degisimlerde olmaktadir. Ceviri, diinyada yasanan hizli insan hareketliliklerinin
berberinde getirdigi iletisim sorunun ¢ozerken, diger taraftan da toplumsal barisin ve birlikte
uyum igerisinde yasamanin anahtari olmustur.

Bu ¢aligmanin amaci, ¢eviri olgusunun dilsel bir iletisim etkinligi olmanin yaninda, kiiltiir ve
toplumsal odakl1 bir ¢eviri anlayisi seklinde ortaya ¢ikmasini vurgulamaktir. Ceviri ve kiiltiir
olgularinin birbirinden ayrilamaz iki kavram olmasindan hareketle; ¢eviri tiirlerinin artmasi bu
arastirmada literatilir taramasi seklinde ortaya konmustur.

Anahtar Sozciikler: Ceviri, Toplum, Kiiltiir

SOCIO-CULTURAL FUNCTION OF TRANSLATION
ABSTRACT

Technological developments in the world in the last century have increased the possibilities of
rapid transportation and communication for humanity. For this reason, it has become inevitable
for societies with different socio-cultural structures to meet at any time and in any area.
Societies have problems in explaining themselves to others and being understood by others.
They have needed translation, a common language for linguistic communication.
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As a special language of communication that enables different societies to understand each
other, the field of study of translation has expanded and the necessity of conducting
interdisciplinary research has emerged. In this context, translation, in addition to being a means
of linguistic communication through words, has also turned to studies focused on the culture
and cultures on which different languages are based. With this change in the field of translation,
translation, which is a sub-field of linguistics, has become an original branch of science.

Translation, which is the subject of studies as a means of social and cultural reconciliation, is
the place where different cultures meet. Intercultural interactions originating from translation
are experienced and as a result, social changes occur. While translation solves the
communication problem brought about by the rapid human mobility experienced in the world,
it has also become the key to social peace and living together in harmony.

The aim of this study is to emphasize that the phenomenon of translation, in addition to being
a linguistic communication activity, also emerges as a cultural and socially focused
understanding of translation. Based on the fact that translation and culture are two inseparable
concepts; the increase in the types of translation has been presented in this study as a literature
review.

Keywords: Translation, Society, Culture

1. GIRIS
Ceviri dilsel bir iletisim aracidir. Insanlik tarihi kadar eski bir dilsel eylem olan geviri,
uygarligin gelismesine paralel olarak gelisim gdstermis ve farkli dilleri konusan toplumlarin
birbirlerini anlamalarma aracilik yapmistir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte iletisim ve
ulasim olanaklar1 kolay hale gelmis ve bu nedenle diinyada uluslararasi boyutta insan
hareketlilikleri artmistir. Farkli sosyo- kiiltiirel yapiya sahip toplumlarin hemen hemen her
alanda bir araya gelmeleri, ¢eviri etkinliginin ¢aligma alanini da genisletmistir.

Kiilttirel degisim araglar kiiltiirlerarasilik, medya ve gogler, farkli toplumlarin kendilerinden
farkli olanlar1 anlayabilmek ve kendilerini onlara anlatabilmeleri i¢in, ¢eviri etkinligi islevinin
degismesi gerekligini ortaya ¢ikmistir. Ceviri sadece dilsel bir ara¢ olmaktan cok, kiiltiir ve
toplumsal odakli olmas1 zorunlu hale gelmistir. Bu zorluluk, ¢esitli nedenlere dayali olarak
farkli dil ve kiiltiirlere sahip toplumlarin ayn1 mekanda bir arada uyum igerisinde yasama
gerekliliginden kaynaklanmaktadir.

Ceviri etkinligi, 1980’lerle birlikte kiiltlirlerarasi bir aktarim dili roliinii istlenmistir. Cevirinin
kiiltiir odakli bir eylem olarak ¢alismalara baglamasi, kiiltiiriin uygulama alan1 olan toplumunda
ceviri eylemi baglaminda irdelenmesi zorunlulugunu dogurmustur. Kiiltiir ve toplumun
birbirinden ayrilmaz iki olgu olmasi, islevsel agidan ¢evirinin 6zel bir iletisim dili oldugunu
gostermektedir. Ceviri eyleminin kiiltiir ve toplumla olan siki iliskisi, farkliliklarin
birbirlerinden etkilenmelerini saglamaktadir.

Ceviri eylemi, her zaman iletisim cergevesinde yliriitiilen bir etkinlik olarak goriilmektedir.
Ancak ¢eviri eylemi, kiiltiirel ve toplumsal olgularla bir etkilesim stirecidir. Bu baglamda ceviri,
kiiltiirlerarasilik boyutunda bir iletisim kopriisii islevi yiiriitmektedir. Bu kopriinlin mimari ise,
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¢eviri eyleminin amacinin ger¢eklesmesini saglayan her iki dili bilmesinin yaninda konusu ile
ilgili donanima sahip ¢evirmendir. Cevirmenin olusturacagi ceviri metni, hedef kitleye
ulastiginda, hedef kitle bu metni kendi sosyo- Kkiiltiirel yapisi gergevesinde okuyup
degerlendirecektir. Bu nedenle ¢eviri eyleminin sosyo-kiiltiirel odakl: yiiriitiilmesi son derece
onemlidir. Aksi halde hedef kiiltiir tarafindan kendilerine 6zgiin sosyo- kiiltiirel baglamlarda
degerlendirilen g¢eviri {iriinlin amacina ulagmasi oldukca giictiir.

2. CEVIRININ TARIHI VE ISLEVI
Cevirinin temel islevi bir dilden bagka bir dile yapilan dilsel aktarimdir. Cevirinin
gerceklesmesi i¢in kendisinden aktarma yapilan bir kaynak dil ve kendisine aktarma yapilan
hedef dil olmas1 gerekmektedir. Ceviri, sozciikten sézclige ya da ciimle lizerinden bir biitiin
olarak cevrilemez. Her dilin kendine 6zgii bir sézciik dizimi ve climle diizeni oldugu
diisiincesinden hareketle; sdzciik sdzciige ¢eviri yanlis, climle biitiinlinden ¢eviri ise eksik ¢eviri
olacaktir. Ceviri, kaynak dildeki metne bagl kalarak hedef dile elden geldigince eksiksiz dilsel
aktarim yapmaktir. Eg zamanli veya artzamanli olarak yazili veya sozlii bilgilerin iletisim islevi
olan geviri tlim bilimsel alanlarda kullanilmaktadir (Konu, 2019: 500).
Ceviri aslinda dilin kendisidir. Ceviri ve dil siirekli bir iligki igerisindedir ve ayrilamazlar. Bir
dilden farkli bir dile ¢eviri eylemi, bilginin dile getirilme siirecidir. Ceviri, her dilin 6znelligini
ortaya cikarmaktadir (Konu, 2019: 501). Dillerin yapilari, tarihsel siire¢ icerisinde olusan
kiiltiirel birikimlerin sonucu olusmustur. Cesitli nedenlere dayal1 olarak farkl: kiiltiirlere sahip
toplumlarin iletisim kurma ihtiyaglarinda ise, ceviri farkli kiiltiir diinyalarina acilmak i¢in
anahtar rolii iistlenmistir. Insanligin var oldugundan beri iletisim islevini yerine getiren ceviri
olgusu, sosyo-kiiltiirel bir varlik olan insanin hem kendi diinyasini hem de farkliliklarin
diinyasint tanima ve alamsi i¢in gerekli bir aragtir (Yiicel, 2016:11). Klopfer’in (1967)
vurguladigi gibi, ¢eviri anlasilmayani anlasir kilmak, bilinmeyeni bilinir kilmak islevini yerine
getirirken, ceviri eylemini gerceklestiren ¢evirmenlerin dogal olaylar1 agiklayabilen, gelecek
hakkinda bilgi veren gibi kimseler olarak tamitilmigtir (Akt:Yticel, 2016: 17). Bu nedenle, ilk
caglarda cevirmenler, ceviri eylemi esnasinda salt dilsel isretlerle degil, dogaiistii olaylarla da
aciklamalar yapmiglardir.
Ceviri tarihine bakildiginda sosyo-Kkiiltiirel etmenlere bagli olarak gerceklestigi goriilmektedir.
Saglam bir tarihsel alt yapisi olan geviri, sozlii ¢eviriden kutsal metin ¢evirileri (Hieronymus,
Luther, Nida) ile yazili metin ¢evirilerine yonelmistir. Ceviri tarihini baglangici olarak sayilan
Antik Roma doneminden Ortagag donemine kadar, ¢evirinin dilsel islevi daha ¢ok hitabet
sanatina yonelik olmustur. Inanglarin golgesinde islevini yiiriiten geviri olgusu, soylularin ve
din adamlarinin anlayisi ¢ercevesinde varligini siirdiirmiistiir. Luther’in Latinceden Almancaya
kutsal metin gevirileri ve Antik Roma eserlerinin ¢evirileri, ¢evirinin bir iletisim dili olarak
farkli bir anlayisa donligmesini saglamistir. Ceviri; insan aklinin hakim oldugu Aydinlanma
doneminde kaynak metinlerin tanitiminda etkin rol oynamistir. Teknolojik gelismelerin
basladigr 20. yiizyilda, c¢eviri, bilimsel bir nitelik kazanarak, farkli calisma alanlarina
yonelmistir. Dilbilim ve edebiyat gibi temel caligma alani olan ¢eviri, soyo-kiiltiirel odakli
yonelimle birlikte 6zgiin bir kimlik kazanmis ve farkli bilimsel alanlarla da ¢aligmalar yiiriiterek
calisma kapsam alanin1 genisletmistir (Dogan, 2020: 31).
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Bugiin diinyada ceviri olgusu, dil ve kiiltiirleraras1 arabuluculuk islevini yerine getirirken
teknolojik gelismelerin beraberinde getirdigi hizli bilgi akisin1 da anlasir kilmaktadir. Her
alanda yapilan basarili ¢eviri ¢aligmalart farkliliklar arasinda bir iletisim kopriisti olmaktadir.
Ozellikle bugiin yapay zeka baglaminda farkliliklar arasinda kurulan iletisimin ¢eviri boyutu,
cevirinin islevini yitirmesinin aksine daha da gelisimine katkida bulunacaktir. Yapay zekanin
dilsel iletisim siirecine y6n veren yine uzaman ¢evirmenler ve dilbilimcilerdir.

3. SOYO-KULTUR ODAKLI CEVIRI ANLAYISI
Ceviri, en az iki farkli dil arasinda iletisim islevini yerine getiren aragtir. Ancak ¢evirinin gorevi
salt farkliliklarin birbirlerini anlamasi ile sinirli degildir. Boyle bir sinirlama yapmak iletisimin
eksik olmas1 ve hatta anlagilmayan olgulara karsi 6n yargilarin olugsmasini saglamak anlamina
gelmesidir. Farkli dillerin ¢eviri noktasinda bulugmasi demek, birbirleri ile etkilesim igerisine
girmek demektir. Dillerin tasiyicist olduklar kiiltiirlerin kargilagsmasi, ¢evirinin kiiltiir odakli
gerceklesmesi gerekliligini dogurmaktadir. Cevirinin kiiltiir odaklt olmasi, farkliliklar
birbirlerine yaklastiracak ve dnyargilari ortadan kaldiracaktir. Bu baglamda ¢evirmen, her iki
dili de bilen kimse olmak yerine, kiiltiirleraras1 bir iletisim uzmani olmasi gerekmektedir
(Amman, 2000: 57).
Insan toplumsal bir varliktir. Yalniz yasam siirdiirmesi olanaksizdir. Toplum da varligim
stirdlirebilmesi i¢in yeni {liyelere ihtiya¢ duymaktadir. Toplum biinyesi i¢erisinde yeni iiyelerin
olugmasi i¢in ¢esitli araclarla bireyin toplumsallagsmasini ger¢eklestirmektedir. Topluma 6zgii
bir iirlin olan kiiltiir aktarimi dil aracilig1 ile gerceklestirilerek hem bireyin kimlik kazanmasi
hem de toplumun yeni bir {iyesi olmasi saglanmaktadir. Bu anlamda toplum ve kiiltiir
birbirinden ayrilamaz iki olgudur. Kiiltlir odakli bir ¢eviri eylemi, toplum icerisinde uygulanan
degerlerden ayr diisiiniilemez. Kiiltiirel etkenler, ¢evirinin toplum icerisinde uygulanabilirligi
ve canli bir siire¢ olarak yer alabildigini gostermektedir (Ar1, 2014: 43).
Ceviri eylemi olduk¢a karmasik bir etkinliktir. Ceviri sosyo- kiiltiir odakli yapilan bir iletisim
seklidir. Kaynak metnini olusumu kiiltiirel motiflerle gerceklestirilmistir. Hedef metne aktarimi
hedef kiiltiiriin siizgecinden gegcirilecek ancak, kaynak metnin kiiltiir motiflerine en az zarar
verecek sekilde aktarimi olacaktir. Bu siire¢ basarisiz olursa hedef kitle kaynak kitlenin
kiiltiirline ulasamayacaktir (Baykan, 2005: 184). Ceviri tek bir isleve sahip iletisim sekli
degildir. Toplumsal ve kiiltiirel olgularin da biiyiik rol oynadig: 6zel bir iletisim siirecidir.

4. CEVIRi VE KULTURLERARASI ETKILESIM
Tarih igerisinde siiregelen yasamsal deneyimler sonucu olusan toplumlarin kiiltiirel degerleri
ve buna bagli olarak toplumsal yapilari siireg igerisinde degisim gostermektedir. Bu baglamda
toplumlararasi iletisimin boyutlar1 da degismektedir. Dillerarasi gerceklesen iletisim gegmiste
olusan kiiltiirel degerler iizerinden giincel ¢eviri diliyle aktarilmaktadir. Ceviri islevi de dil ve
kiltlirlerarasi iletisim 6nemli bir paydasi olarak degisim gdstermek zorundadir ( Baykan, 2005:
190). Kiiltiirleraras1 iletisimin mimari1 olan ¢eviri eylemi, farkli kiiltiirlerin zenginlesmesine
katkida bulunmaktadir. Ceviri eylemi, degisimlerin beraberinde getirdigi kiiltiirel birlesimleri,
hem de yeni olusturulan degerlerin tanmitimin1 yaparak farkli kiiltiirlerin birbirinden
etkilenmesini saglayacaktir. Ceviri, kiiltiirleraras1 yabancilagmay1 ortadan kaldirarak, kiiltiirel
farkliliklarin yarattig1 gerilimlerinde ortadan kaldiracaktir.
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Ceviri, farkli kiiltiirel degerleri hedef kitleye aktarirken tarihsel veriler 1s18inda irdelemek
zorundadir. Hedef kitle kiiltiirii ile kaynak kitle kiiltlirlinlin etkilesimi ancak birbirlerini iyi
tanimak ve sonrasinda kabullenmekle geceklesecektir. Cevirinin kiiltiirlerarast etkilesim
siirecinin temel amaci farkl kiiltiirlerin arasinda bilinmeyenden kaynaklanan olumsuzluklari
kaldirmaktir. Bu nedenle ¢eviri bir iletisim araci olmaktan ¢ok disiplinlerarasi bir alan olarak
ilgi gérmektedir (Cokdviin, 2023:13). insan merkezli bir etkinlik olan ceviri, kiiltiirlerarasi
iletisimin en biiylik temsilcisidir. Bir ¢ok farkli bilimsel disiplinin biitiinciil arastirma paydasi
olan ¢eviri, iletisim ve bilgi aktarim islevi aract gibi sosyal gorevi soz konusudur (Vardar,
1982:18). Ceviri, dillerin ve kiiltiirlerin gémiilii dili gibidir. Onlarin birbirleri ile olacak
etkilesimlerinin mimaridir.

Higbir toplum ve kiiltiir kendi sinirlari i¢erisinde olusup gelismemislerdir. Mutlaka kendisinden
farkli olanla bir temas1 olmus ve sonucunda siire¢ igerisinde etkilesim olmustur. Bu temas her
iki kiltliiri de zenginlestirmis ve gelistirmistir. Kiltiirlerin etkilesimi, kendi varliklarinin
korunmasi agisindan da olumlu bir gelismedir. Kiiltiirlerarasi etkilesim, kendisini baskasina
acmak degil, baskasindan da yenilikleri 6grenmek demektir (Ozdemir, 2011:34). Ceviri
eyleminin, kiiltiirleraras: etkilesimin anahtar1 olmasi, kiiltiiriin de ¢eviri eyleminin iletisim
islevinin yoniinii belirlemesi zorunlulugunu gerektirmektedir.

Ceviri, kiiltlirlerarasinda bilinmeyen zamanlarda olusturulmus engellerin yikilmasina ve
toplumlarin aydinlanmasina biiylik katkilar saglamaktadir. Cevirinin kiiltiirel etkilesimi
tetiklemesi, toplumlararas1 hareketlilikleri de beraberinde getirecektir. insanin farkli olam
tanima meraki, kiiltiirlerarasi iletisimin gliglenmesine ve farkliliklarin bir arada uyum igerisinde
yasamasina olanak saglayacaktir. Ceviri, tiim sosyal farkliliklara ragmen, kiiltiirlerarasi iletisim
ve etkilesimin olusturulmasina olanak saglamaktadir (Gezer /Can, 2019: 367). Cevirinin
kiiltiirleraras1 6zel iletisim becerisi, toplumlarin iligkilerini diizenlemekte ve yerelligin getirdigi
zorluklari (cinsiyet, statii, gii¢ gibi) ortadan kaldiracaktir.

5. SONUC
Ceviri, en az iki farkli dil arasinda iletisim islevini yerine getiren aragtir. Ceviri eyleminin
sosyo- kiiltiirel odakli yapilan bir etkinliktir. Hicbir toplum ve kiiltiir kendi sinirlart igerisinde
olusup gelismemislerdir. Mutlaka kendisinden farkli olanla bir temasi olmus ve sonucunda
siire¢ icerisinde etkilesim olmustur. Bu temas her iki kiiltiiri de zenginlestirmis ve
gelistirmistir.

Ceviri, tim sosyal farkliliklara ragmen, kiiltiirlerarasi iletisim ve etkilesimin olusturulmasina
olanak saglamaktadir. Cevirinin kiiltiirleraras1 6zel iletisim becerisi, toplumlarin iligkilerini
diizenlemekte ve yerelligin getirdigi zorluklar1 (cinsiyet, statii, glic gibi) ortadan kaldiracaktir.
Bugiin diinyada ceviri olgusu, dil ve kiiltlirleraras1 arabuluculuk islevini yerine getirirken
teknolojik gelismelerin beraberinde getirdigi hizli bilgi akisini da anlasir kilmaktadir.
Toplumsal ve kiiltiirel bir uzlagma arac1 halinde ¢alismalara konu olan ¢eviri, farkli kiiltiirellerin
bulustugu yerdir. Ge¢gmisten bugiine ¢eviri kaynakli kiiltiirleraras1 etkilesimler yasanmakta ve
bunun sonucunda toplumsal degisimler de olmaktadir.
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Z KUSAGININ DiJITAL DUNYADA FEMIiNiZME BAKISL: TURKIYE ORNEGI
UZERINDEN DIiJITAL AKTIVIZMIN DONUSTURUCU GUCU

Bas Ogretmen, Sevil ERYASA !
1 Sakarya Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, sevil.eryasa2@ogr.sakarya.edu.tr — 0009-
0006-8338-1057

OZET

Bu calisma, dijital yerliler olarak nitelendirilen Z kusaginin, dijital feminizmle kurdugu ¢ok
yonlii iligkiyi Tiirkiye 6zelinde derinlemesine incelemeyi amaglamaktadir. S6z konusu kusak,
sosyal medya platformlarini yalnizca bir iletisim araci olmanin 6tesinde, ayni zamanda politik
ifade ve orgiitlenme i¢in dinamik bir alan olarak etkin bir sekilde kullanmaktadir. Feminist
hareketin dordiincii dalgasi olarak kavramsallastirilan bu cagda, Z kusagi kadin-erkek esitligi
idealini, kesigim sellik ilkesi (cinsel yonelim, sosyoekonomik sinif, etnik kdken ve benzeri
¢oklu kimlik katmanlari) tizerinden yeniden yorumlamakta ve dijital aktivizmi toplumsal
doniistimiin 6nemli bir araci olarak algilamaktadir. Arastirma kapsaminda, Tiirkiye baglaminda
toplumsal medyada genis yank1 uyandiran #KadinCinayetleriDurdurulsun,
#6284NoluKanunaDokunma, #IstanbulSézlesmesiYasatir ve #SuleCeticinAdalet gibi 6ne
¢ikan sosyal medya kampanyalar1 detayli bir sekilde analiz edilmistir. Z kusagi mensuplarinin
bu kampanyalara katilim bigimleri, nitel arastirma yontemleri aracilifiyla derinlemesine
degerlendirilmistir. Ozellikle Youtube, Instagram ve Twitter gibi yaygm platformlarda
yuriitiilen dijital eylemler, estetik protesto bigimleri (sanatsal ifade, gérsel manipiilasyon vb.),
anonim anlatilar (kisisel deneyimlerin gizli veya yari-gizli paylasimi) ve dijital dilekgeler
(online imza kampanyalar1) araciliiyla kamusal alanda goriiniirliik kazanma stratejileri olarak
incelenmistir. Calisma, Z kusagmin dijital aktivizm alanindaki O6nemli potansiyelini
vurgularken, bu aktivizmin beraberinde getirdigi sinirliliklari ve elestirel boyutlar: da goz ardi
etmemektedir. "Clicktivism" (diisiik eforlu online aktivizm), "performatif katilim" (gergek bir
etki yaratmaktan ziyade goriiniirliik odakli katilim), dijital erisimdeki esitsizlikler (teknolojiye
ve internete erisimdeki sosyoekonomik farkliliklar) ve dijital siddet (online taciz, nefret sdylemi
vb.) gibi kavramlar, dijital feminizmin elestirilen ve tartismali yonleri arasinda yer almaktadir.
Sonug olarak bu arastirma, Z kusagmin dijital feminizmi yeniden insa eden, doniistiiren ve
kamusal alanda goriiniir kilan aktif bir politik 6zne olarak degerlendirilmesinin 6nemini ortaya
koymaktadir. Bu kusak, dijital araglar1 kullanarak feminist sOylemi yayginlastirmakta,
toplumsal adaletsizliklere kars1 sesini yiikseltmekte ve yeni aktivizm bigimleri gelistirmektedir.
Ancak, bu aktivizmin etkinligi ve siirdiirtilebilirligi, dijital diinyanin kendine 6zgii zorluklari ve
siirlhiliklart g6z oOnilinde bulundurularak elestirel bir bakis agisiyla degerlendirilmelidir.
Gelecek arastirmalar, Z kusaginin dijital feminizm pratiginin uzun vadeli etkilerini, farkli
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sosyo-politik baglamlardaki tezahiirlerini ve dijital esitsizliklerin bu aktivizm iizerindeki roliinii
daha derinlemesine inceleyebilir.

Anahtar Kelimeler : Dijital Feminizm, Z- Kusagi, Sosyal Medya, Dijital Aktivitzm.

ABSTRACT

This study aims to deeply examine the multifaceted relationship between Generation Z, who
are considered digital natives, and digital feminism in Turkey. This generation effectively uses
social media platforms not only as a means of communication but also as a dynamic space for
political expression and organization. In this era, which is conceptualized as the fourth wave of
the feminist movement, Generation Z reinterprets the ideal of gender equality through the
principle of intersectionality (multiple layers of identity such as sexual orientation,
socioeconomic class, ethnicity, and the like) and perceives digital activism as an important tool
for social transformation. Within the scope of the research, prominent social
mediacampaignssuchas#StopWomenCinayetleriSurdurulsun,#Don’tTouchLawNo.6284 #ista

nbulSo6zlenmesiY asatir and #JusticeForSuleCet that have had a wide impact on social media in
the context of Turkey were analyzed in detail. The participation patterns of Generation Z
members in these campaigns were evaluated in depth through qualitative research methods.
Digital actions, especially those carried out on widespread platforms such as YouTube,
Instagram and Twitter, have been examined as strategies for gaining visibility in the public
sphere through aesthetic forms of protest (artistic expression, visual manipulation, etc.),
anonymous narratives (secret or semi-secret sharing of personal experiences) and digital
petitions (online signature campaigns). While the study emphasizes the significant potential of
Generation Z in the field of digital activism, it does not ignore the limitations and critical
dimensions that this activism brings. Concepts such as “clicktivism™ (low-effort online
activism), "performative participation™ (participation focused on visibility rather than creating
a real impact), inequalities in digital access (socioeconomic differences in access to technology
and the internet), and digital violence (online harassment, hate speech, etc.) are among the
criticized and controversial aspects of digital feminism. As a result, this research reveals the
importance of evaluating Generation Z as an active political subject who reconstructs,
transforms, and makes visible digital feminism in the public sphere. This generation
disseminates feminist discourse using digital tools, raises its voice against social injustices, and
develops new forms of activism. However, the effectiveness and sustainability of this activism
should be evaluated from a critical perspective, considering the difficulties and limitations
specific to the digital world. Future research could delve deeper into the long-term effects of
Generation Z’s digital feminism practice, its manifestations in different socio-political contexts,
and the role of digital inequalities on this activism.

Keywords: Digital Feminism, Generation Z, Social Media, Digital Activism.
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Icinde bulundugumuz dijital ¢ag, bilgiye erisimin kolaylagsmasi ve iletisim aglarmin
yayginlagmasiyla birlikte toplumsal hareketlerin 6rgiitlenme bigimlerinde 6nemli doniisiimlere
zemin hazirlamistir. Ozellikle "dijital yerliler" olarak tanimlanan Z kusagi, bu déniisiimiin
Onciisli konumunda yer almakta ve sosyal medya platformlarini yalnizca kisisel iletisim araci
olmanin tesinde, siyasi diisiincelerini ifade etme ve kolektif eylemlilikler gelistirme hususunda
etkin bir alan olarak kullanmaktadir. Bu baglamda, feminist hareketin dordiincii dalgasi olarak
nitelendirilen ve toplumsal cinsiyet esitligi miicadelesinin dijital platformlara tasindigr bu
donemde Z kusagi, kendine 6zgii yaklasimlariyla dikkat ¢ekmektedir. Bu kusak, feminist
idealleri kesisimsel bir perspektifle yeniden yorumlayarak dijital aktivizmi, mevcut toplumsal
yapilart doniistiirme potansiyeli tagiyan giiclii bir ara¢ olarak gérmektedir. Feminist hareketin
tarihsel seyri, kadinlarin toplumsal konumlarin doniistiiriilmesine yonelik miicadelelerin
farkli dalgalarla sekillendigi bir siireci yansitirken, dijital ¢ag bu miicadeleye yeni bir zemin
kazandirmistir. Ozellikle Z kusagi, dijital yerli olmalarmin etkisiyle, toplumsal cinsiyet
esitsizligine kars1 miicadelede sosyal medyay1 etkin bir ara¢ olarak kullanmakta ve feminizmi
dijital kiiltlirtin olanaklariyla yeniden yorumlamaktadir. Siber alan, kadinlarin ve LGBTQ+
bireylerin kendilerini ifade edebilecegi, kolektif bir biling olusturabilecegi ve goriiniirliik
kazanabilecegi yeni bir miicadele mecras: haline gelmistir. Dijital aktivizm, bu baglamda
yalnizca protesto ve farkindalik yaratma araci degil, ayni zamanda politik bir baski
mekanizmas1 islevi de gormektedir(Gedik, 2020). Twitter, Instagram ve TikTok gibi
platformlarda yiiriitiilen dijital kampanyalar, toplumsal cinsiyet temelli siddeti goriiniir
kilarken, feminist sdylemin dijitallesmesini hizlandirmistir (Garip, 2022). Z kusagi, feminizmi
yalnmizca kadmn-erkek esitligi cercevesinde ele almakla kalmayip, ayn1 zamanda kesisimsellik
ilkesi dogrultusunda sinif, etnisite ve cinsel yonelim gibi ¢cok katmanli kimlikleri de dikkate
alan bir anlayis gelistirmektedir (Aydemir, 2020). Bu yaklasim, feminizmin dijital ¢agda
kazandig1 yeni bigimlerin temelini teskil etmekte, aktivizmin sinirlarini hem genisletmekte hem
de yeniden tanimlamaktadir.

Bu calisma, Z kusagmin dijital diinyada feminizme yonelik bakisini Tiirkiye Ornegi {izerinden
incelemeyi amaclamaktadir. Tirkiye baglaminda one ¢ikmakta olan ve Z kusagimin aktif
katilmasiyla birlikte sekillenen #KadinCinayetleriDurdurulsun, #6284NoluKanunaDokunma,
#istanbulSézlesmesiYasatir ve #SuleCetiginAdalet gibi sosyal medya kampanyalar1 mercek
altina alinip, bu kusagin dijital aktivizm pratikleri ve bu pratiklerin toplumsal cinsiyet esitligi
miicadelesine olan katkilar1 analiz edilecektir. Nitekim calismada Z kusaginin Youtube,
Instgram ve Twitter gibi platformlarda gelistirmis oldugu 6zgiin dijital eylem sekilleri, estetik
protesto yaklasimlari, anonim deneyim paylagimlart ve dijital dilekce mekanizmalari
vasitastyla nasil bir goriiniirliik ve etki yaratmis oldugu irdelenecektir.

Bu baglamda, bu ¢alisma yalnizca Z kusaginin dijital aktivizm potansiyelini ortaya koymakla
kalmayip, ayn1 zamanda bu aktivizmin karsilastig1 sinirliliklar1 ve elestirel yonlerini de ele
almaktadir. Bu calisma, Tirkiye'de Z kusagmin dijital feminizme bakis agisini, dijital
kampanyalara katilim pratiklerini ve dijital aktivizmin doniistiiriicii giiclinii incelemeyi
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amaglamaktadir. Feminist teorinin dijitallesmeyle nasil yeniden sekillendigi sorusuna yanit
ararken, bu doniisiimiin sundugu olanaklarin yani sira elestirilen ve sinirli kalan yonlerini de
tartismaya agacaktir. Tiirkiye'de bu kusagin kadin haklari, toplumsal cinsiyet esitligi ve dijital
kampanyalar iizerindeki etkisi giderek artmaktadir.

FEMINiZMiN EVRIMi

Feminizm kavraminin siyasal bakimdan one ¢ikmasi 20.yy’a denk gelmekte olup 1960’
yillardan sonra giinliik dilin bir parcas1 haline doniismiistiir. Ancak kavramin kdken itibariyle
ortaya ¢ikisi cok geg bir doneme denk gelmesine karsin feminist diisiinceleri eski Yunan ve Cin
medeniyetlerine kadar geri gotiirebilmek mimkiindiir (Heywood, 2015). Tarihsel siireg
baglaminda feminizm, temelde {i¢ kronolojik dalga halinde gelisim gostermistir. 19. ylizyildan
21. ylizyilla uzanan bu donem, ii¢ farkli tarihsel dalga olarak degerlendirilmesinin ¢esitli
nedenleri bulunmaktadir. Bu degerlendirmede, farkli eylemsel, fikri ve ideolojik yaklagim
algilarinin etkili oldugu sdylenebilir. Ayni zamanda, feminist gruplarin zamanla degisen talep
ve arzular1 da bu siirecin evriminde dnemli bir rol oynamistir (Bahadir, 2024). Feminizm,
kadinlarin toplumsal, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel alanlarda erkeklerle esit haklara sahip
olmas1 gerektigini savunan bir diisiinsel hareket olmanin O&tesinde, ataerkil sistemlerin
elestirisini merkezine alan ¢ok katmanli bir kuramsal ¢ercevedir. Feminizm, yalnizca cinsiyet
temelli esitsizlikleri degil, aynm1 zamanda bu esitsizlikleri siirdiiren yapisal ve ideolojik
mekanizmalar1 da sorgular. Bu baglamda feminist diisiince, bireysel hak taleplerinden
toplumsal doniisiim projelerine uzanan genis bir yelpazede sekillenir. Feminizmin tarihsel
gelisimi genellikle "dalgalar" metaforu araciligiyla agiklanir; bu dalgalar hem ideolojik
ayrigsmalara hem de miicadele stratejilerindeki farkliliklara isaret etmektedir.

Birinci dalga feminizm, 19. yilizyilin sonlarindan itibaren belirginlik kazanmistir. Bu dénemde,
Sanayi Devrimi'nin etkisiyle erkeklerin dogrudan iiretim siirecine katilimi ve kadinlarin 6zel
alana, yani ev yasamina sikismasi etkili olmustur. Bu baglamda, erkeklerin kamusal alana dahil
olmasi, sosyal ve siyasal anlamda haklarin kazamlmas: siirecini de hizlandirmistir. Ilk
feministler, bu zeminde siyasal haklar elde etmek ve kamusal alana dahil olmak i¢in miicadele
etmiglerdir. Zira kadimnlar siyasal haklar1 elde edip kamusal alana dahil olduklarinda, hem
kamusal alanda hem de kendilerini temsil etme hakkini bulabilecek ve ayni zamanda diger
esitsizlikleri de ortadan kaldirabileceklerdi. Nitekim bu noktada ilk feministlerin 6nemli bir
ilham kaynagi Mary Wollstonecraft olmustur. Wollstonecraft'in Kadin Haklarinin Savunusu
adli eseri, modern feminizmin ilk metinlerinden biri olarak kabul edilmektedir. Eserde,
kadinlarin talepleri hususunda belirgin bir ¢izgi s6z konusudur. ilk dalga feminizm, erkek
egemen toplumda kadinlarin siyasi, sosyal, ekonomik, hukuk ve egitim gibi ¢esitli alanlarda
esitligin saglanmasini hedefleyen bir siiregtir. Esitligin saglanmasi yoniinde ilk 6nemli adim,
1893 yilinda Yeni Zelanda'da kadinlara siyasal secme hakkinin taninmasiyla atilmistir. Daha
sonra ise diger iilkelerde de bu hak kadinlara verilmistir. ingiltere'de 1918'de, ABD'de 1920'de
ve Tiirkiye'de 1930'da bu yonde adimlar atilmistir. Bu sekilde ilk dalga, temel amacina ulasarak
talep edilen haklarin kazanilmasiyla ikinci dalganin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamigtir.
Birinci dalga feminizm, 18. yiizyilin sonlarinda Aydinlanma diisiincesinin etkisiyle Mary
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Wollstonecraft gibi diistiniirlerin kadinlarin akil ve egitim hakkini savunmastyla teorik temelini
atmis ve 19. yiizyilin sonlarina dogru ise 6zellikle ABD ve Avrupa'da kadmnlarin oy hakki
(stifrajet hareketi) gibi hukuki esitlik talepleriyle somut bir siyasal harekete donligsmiistiir
(Offen, 1988).

Ikinci dalga feminizm, 1960'l1 yillarda Simone de Beauvoir'in Le Deuxiéme Sexe (1949) adl
eseriyle teorik derinlik kazanmis ve Betty Friedan'in The Feminine Mystique (1963) adli
calismasiyla Amerikan kamuoyunun gilindemine taginmistir. Bu dalga, kadinin yalnizca
kamusal alandaki degil, 6zel alandaki konumunu da sorgulamis; annelik, ev i¢i emek, cinsellik
ve kiirtaj hakki gibi temalar tizerinden patriyarkanin bireysel deneyimlere nasil niifuz ettigini
analiz etmistir (Freeman, 1975). Dolayisiyla bu dalga, kadinlarin sadece siyasal haklara sahip
olmasi meselesinin Otesine gecerek, kadinin Ozgiirlesmesi diislincesini temel eksenine
yerlestirmigtir. 1960'larin baslarinda sekillenen bu dalga, kadin ve erkek arasinda esitligin
saglanmasi noktasinda kadinin erkekten ayr1 ve farkli bir cinsiyet oldugu kabuliine dayanmustir.
Bu cergevede, kadinin 6zgiin farkliliklariyla 6zgiirlesmesi tezi tizerinde durulmustur. Cinsiyet
ayriminin temel bir sorun teskil ettigi bu donemde ikinci dalga feministler, hem siyasi hem de
teorik tartigmalarda ve siyasi eylemlerde dnemli bir gelisim kaydetmiglerdir. Donem iginde
feministler, yalnizca belirli bir grup kadin i¢in degil, tim kadinlarin 6zgiirlesmesi i¢cin miicadele
vermisglerdir. Erkeklerle esitligi hedefleyen miicadelenin ardindan, kadinlarin kendi 6znel
deneyimlerinin farkina varmasiyla birlikte, kadin algisinin cinsiyetten ziyade icinde
bulunduklar1 toplumun ataerkil tutumlarindan kaynaklandig fikri ortaya konmustur. 1990'larda
ortaya cikan tliglincii dalga feminizm, ikinci dalganin bazi sinirliliklarina, 6rnegin beyaz, orta
simif, Batili kadinin deneyiminin evrensel bir kadin deneyimi olarak sunulmasina yonelik
elestirel bir yaklagim gelistirmistir. Bu donemde Kimberlé¢ Crenshaw tarafindan kavramsal
cercevesi cizilen "kesisimsellik" (intersectionality) kavrami, kadinlarin deneyimlerinin
yalnizca cinsiyet ekseninde degil, ayn1 zamanda 1rk, sinif, etnisite, yas ve cinsel yonelim gibi
coklu kimlik katmanlar1 aracilifiyla sekillendigini ortaya koyarak feminist diisiinceyi daha
kapsayic1 bir nitelige biiriindlirmiistiir (Crenshaw, 1989; Walker, 1995). Bu dalga ayn1 zamanda
postmodern diislincenin etkisiyle "kadmlik" kavramini sabit bir 6z olarak ele almak yerine,
sOylemsel ve tarihsel siiregler icerisinde insa edilen bir kategori olarak degerlendirmistir.

Gliniimiizde ise dordiincii dalga feminizmden s6z edilmektedir. Dijital medyanin
yayginlagsmasiyla sekillenen bu donem, ¢evrimici aktivizm, sosyal medya kampanyalar1 ve
cinsiyet temelli siddetle miicadeleye odaklanmaktadir. Ek olarak, beden olumlama hareketi,
kuir feminizm ve trans kapsayici yaklagimlar da bu donemin 6ne ¢ikan bagliklart arasinda yer
almaktadir (Cochrane, 2013). Feminizmin bu evrimi, onun statik bir ideoloji olmadigini, aksine
tarihsel kosullarla birlikte stirekli olarak doniisen ve genisleyen bir politik miicadele alani
oldugunu agikca gostermektedir. Dordiincii dalga feminizm, dijital teknolojilerin toplumsal
yapiyl yeniden bi¢imlendirdigi 2010 sonrasi donemde, g¢evrimigi mecralar araciligiyla
orgiitlenen, dijital dayanisma ve farkindalik eylemleriyle belirginlesmistir. Bu dalga, hem
bireysel hem de kolektif farkindaliklarin yayilmasinda internetin hiz1 ve erisim kapasitesini
etkin bir sekilde kullanmaktadir (Gedik, 2020: s.123-125). Her bir feminist dalga, bir énceki
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dalganin smirlarini agarak ve daha kapsayici bir esitlik anlayisi gelistirmek amaciyla feminist
kurami yeniden tanimlama c¢abasi i¢inde olmustur.

Dordiincii dalga feminizm, Tiirkiye baglaminda o6zellikle 2010'Tu yillardan itibaren sosyal
medya platformlarinin yaygimlasmasiyla birlikte gen¢ kusak kadinlar ve LGBTI+ bireylerin
onciligiinde sekillenen, dijital teknolojileri etkin bigimde kullanan bir feminist direnis dalgasi
olarak ortaya ¢cikmistir. Bu dalga, kiiresel dlgekte oldugu gibi Tiirkiye'de de cinsiyet temelli
siddet, kadin cinayetleri, beden politikalari, toplumsal cinsiyet rolleri ve heteronormatif yapilar
tizerine odaklanmakta; es zamanli olarak kesisimsel feminizm perspektifiyle sinif, etnisite,
inang ve cinsel yonelim temelli ayrimeilik bicimlerini de kapsamaktadir (Ozgetin, 2022). Sosyal
medya araciligiyla organize edilen #IstanbulSozlesmesiY asatir,
#KadinCinayetleriDurdurulsun, #6284Frenlenemez ve #LasTesisTiirkiye gibi kampanyalar,
kadinlarin ve queer bireylerin maruz kaldig: siddeti goriiniir kilmakta ve devlet politikalarini
dogrudan elestiren bir dijital direnis alan1 yaratmaktadir. Dordiincii dalga feminizm Tiirkiye'de
ayn1 zamanda kamusal alandaki muhafazakarlagsmaya ve kadin haklarina yonelik gerilemelere
kars1 gen¢ kusaklarin orgiitlenme bigimi olarak da 6ne ¢ikmaktadir. Bu siirecte Z kusaginin
dijital yerlilik 6zelligi, feminist sdylemin yayginlastirilmasinda ve giindem olusturulmasinda
etkili olmus; geleneksel feminist yapilar1 da yeniden yapilandirmaya zorlamistir (Korkmaz,
2020). Bununla birlikte, Tirkiye'deki dijital feminist hareketler de zaman zaman devlet
denetimi, algoritmik gorliinmezlik ve sosyal medya sansiirleri gibi yapisal engellerle karsi
karsiya kalmakta; bu durum dordiincii dalga feminizmin dijitallesme ile giiclenen ancak ayni
zamanda kirilgan bir yapiya sahip oldugunu gostermektedir.

DIiJITAL FEMINiZM

Dijital aktivizm, ¢evrimi¢i platformlarda gerceklestirilen cesitli politik eylem bigimlerini ifade
etmektedir. Bu kavram, salt ¢evrimig¢i imza kampanyalar1 veya sosyal medya paylagimlariyla
sinirh kalmayip, kullanicilarin - gilindelik dijital pratikleri araciligiyla politik anlamlar
iiretmelerini de kapsamaktadir (Garip, 2022: s.81-82). Sezen Garip'in de belirttigi iizere, dijital
aktivizm ile sosyal medya aktivizmi arasinda 6nemli kuramsal ayrimlar bulunmaktadir. Sosyal
medya aktivizmi, algoritmik isleyise bagimli olup, siklikla "slacktivism" (diisiik katilimli
aktivizm) elestirisine maruz kalmaktadir. Hashtag feminizmi (#MeToo,
#lstanbulSozlesmesiYasatir) gibi kampanyalar, geng kusaklar tarafindan etkili bir sekilde
kullanilarak o6zellikle kadin cinayetlerine ve toplumsal cinsiyet temelli siddete karsi
kamuoyunda farkindalik olusturulmasinda 6nemli rol oynamistir (Gedik, 2020: s.130-132). Bu
baglamda Z kusagi bireyleri, dijital teknolojilerin sundugu araglar1 kullanarak anlik, hizl,
katilimc1 ve genis kitlelere yayilabilir eylem bigimleri gelistirmistir. Dijital mecralar, bu
bireylerin hem kendilerini temsil etmelerini hem de ¢esitli direng bigimleri sergilemelerini
mimkin kilmistir (Sahin & Morva, 2024: s.28-30). Siberfeminizm, teknolojiyi ataerkil
sistemin yeniden tretildigi bir ara¢ olmanin Stesine tastyarak, doniistiiriicii bir potansiyel olarak
ele almaktadir. Donna Haraway'in Siborg Manifestosu, insan-makine arasindaki sinirlarin
belirsizlestigi bir diinyada cinsiyetin toplumsal bir insa oldugunu vurgulamakta ve "siborg"
kavrami iizerinden yeni bir 6zne tanimi sunmaktadir (Aydemir, 2020: s.29; Kiigiik6z Aydemir,
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2021: s.3-5). Siberfeminizm ayn1 zamanda dijital ortamda kimligin yeniden insa
edilebilecegini; sabit, ikili ve normatif cinsiyet rollerinin sarsilabilecegini savunmaktadir. Bu
yaklasim, Ozellikle posthiimanist perspektiflerle oOrtiisen bir feminizm bi¢imidir (Odabasi
Yoney, 2020: s.45-48). Duygu Aydemir'in yiiksek lisans tezinde detaylica analiz ettigi iizere,
dijital kiiltiir icerisinde cinsiyetsizlesme, siber kimligin sundugu olanaklarla miimkiin hale
gelmektedir. Haraway'in one siirdiigii gibi, siborglar ne erkek ne de kadindir; bu durum
feminizmin 6znesini kokten bir doniisiime ugratmaktadir (Aydemir, 2020: s.121-144).

Z kusagi, dijital yerlilikleri sayesinde igerik iiretme, bilgiye erisme ve elestirel tartigmalar
yuriitme konusunda onceki kusaklara kiyasla daha donanimlidir. Bu kusagin feminizme
yaklasimi, cogunlukla kimlik temelli, kapsayic1 ve kesisimsel bir yapiya sahiptir; yalnizca
kadinlik deneyimini degil, kuir, trans, etnik ve sinifsal kimlikleri de feminist miicadelenin
ierisine dahil etmeye ydneliktir (Ozgetin, 2022). Dolayisiyla Tiirkiye'deki geng¢ kusaklar,
dijital teknolojileri kullanarak yalnizca feminist talepleri yeniden iiretmekle kalmamakta, ayni
zamanda feminizmin sdylemsel sinirlarin1 da genisleten yeni bir dijital miicadele kiiltiirii
yaratmaktadir.

7 KUSAGI VE AKTIiViZM

Z Kusaginin Temel Ozellikleri

Z kusagi, genel olarak 1997 ile 2012 yillar1 arasinda dogmus bireyleri kapsayan ve dijital
teknolojilerle biitlinleserek biiyliyen ilk kusak olarak tanimlanmaktadir. Kendisinden 6nceki Y
kusagi (1980-1995) dijital doniisiime taniklik ederken, Z kusagi bu doniisiimiin dogrudan
icinde dogmus ve "dijital yerli" (digital native) olarak yetismistir (Prensky, 2001). Bu durum,
Z kusaginin bilgiye erisim, iletisim kurma, diisiince iiretme ve kimlik insa etme bigimlerini
onceki kusaklardan koklii bir sekilde farklilagtirmistir. Arastirmalar, Z kusaginin c¢oklu
kimliklere kars1 daha acik, toplumsal cinsiyet rolleri konusunda daha esnek ve kapsayici bir
yaklasimi benimsedigini gostermektedir (Seemiller & Grace, 2016). Bu kusak ayni zamanda
bireysel 6zgiirliiklere, sosyal adalete, cesitlilige ve kapsayiciliga biiyiik 6nem atfetmektedir. Bu
nesil; 1rk, cinsiyet, cinsel yonelim, din ve kiiltiirel kimlik gibi farkhiliklara duyarlilik
gostermekte ve bu temalarda politik ve etik sorumluluk iistlenmeye daha yatkin bir tutum
sergilemektedir. Ek olarak, bu kusak bireyleri, ifade 6zgiirliigii, insan haklari, ¢gevre sorunlari
ve toplumsal cinsiyet esitligi gibi konularda ¢evrimici ve gevrimdisi platformlarda aktif rol
almakta, cesitlilik ve adalet duygusunu 6n plana ¢ikaran bir degerler sistemiyle hareket
etmektedir. Z kusaginin g¢evresel duyarlilik, toplumsal esitlik ve sivil katilim gibi konularda
daha bilingli ve aktif oldugu, geleneksel otorite yapilarina karsi ise daha elestirel ve mesafeli
bir durus sergiledigi gézlemlenmektedir (Dimock, 2019). Ozellikle sosyal medya araciligiyla
toplumsal meselelerde hizl1 6rgiitlenebilme kapasiteleri, 6nceki kusaklardan farkli olarak daha
yatay ve ag tabanli bir kolektif bilincin olugsmasina katki saglamaktadir. Bu baglamda Z kusag,
dijital ¢agin sundugu olanaklar yalnizca tiiketen degil, ayn1 zamanda doniistiiren; daha adil,
esitlik¢i ve gogulcu bir toplum talebini dijital platformlar araciligiyla goriiniir kilan bir kusak
olarak one ¢ikmaktadir.
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Z Kusagimn Feminizme Yonelik Algilar

Z kusagi, feminizmi yalnizca kadin-erkek esitligi miicadelesiyle sinirli gérmeyen; aksine ¢ok
katmanli toplumsal adalet meselelerini kapsayan dinamik bir diisiinsel ve politik ¢cer¢eve olarak
benimseyen bir kusak olarak o©ne ¢ikmaktadir. Bu kusak, o6zellikle kesisimsellik
(intersectionality) kuramini feminist anlayisin merkezine yerlestirerek; cinsiyetin yani sira
smif, etnik koken, cinsel yonelim, din, engellilik durumu ve beden farkliliklar1 gibi ¢oklu
ayrimcilik bicimlerini dikkate alan daha kapsayici bir feminizm anlayis1 gelistirmektedir
(Crenshaw, 1989; hooks, 2000). Z kusagi i¢in feminizm, yalnizca kadinlarin hak taleplerini
icermekle kalmamakta, ayn1 zamanda LGBTQ+ bireylerin goriiniirliigli, beden olumlama (body
positivity), ikili cinsiyet sisteminin sorgulanmasi ve toplumsal normlarin yeniden insas1 gibi
alanlarda da giiglii bir miicadele zemini olusturmaktadir (Keller, Mendes & Ringrose, 2018).

Bu kusagin dijital yerlilik 6zellikleri, feminizmle kurduklar iligkiyi biiyiik ol¢lide ¢evrimici
mecralar iizerinden kurmalarina zemin hazirlamistir. Z kusagi, sosyal medya platformlarini
yalnizca bilgi edinme amaciyla degil; ayn1 zamanda kendi fikirlerini ifade etme, dijital kolektif
kimlikler iiretme, alternatif medya icerikleri olusturma ve anlik olarak oOrgiitlenme alanlari
olarak da kullanmaktadir (Scolere & Humphreys, 2016). Bu baglamda feminizm, Z kusag1 i¢in
yalnizca akademik ya da teorik bir diisiince degil; aym1 zamanda giindelik yasamda
deneyimlenen dijital pratiklerin, gorsel anlatilarin ve politik eylemlerin i¢ ige gectigi bir yasam
tarz1 haline gelmistir. Ayrica, bu kusak ataerkilligi yalnizca erkek egemenligi olarak degil, ayni
zamanda bireylerin varolus bigimlerini denetleyen tiim normatif diizenekler olarak okumakta
ve bu nedenle feminizmi yapisal doniisiim araci olarak konumlandirmaktadir. Kisacasi, Z
kusaginin feminizme dair algisi, gecmis kusaklarin sinirli temsillerinin Otesine gecerek,
kapsayici, dijital ve ¢ok boyutlu bir adalet miicadelesine doniismektedir.

TURKIYE’DE Z KUSAGININ DiJiITAL KAMPANYALARA TEPKIiSi
Sosyal Medya Kullanim Bicimleri

Dijital yerlilik kavramiyla 6zdeslesen Z kusagi, ¢evrimi¢i mecralarda dogup biiyliyen ilk
kusaktir. Internetin sosyal, politik ve kiiltiirel olarak giindelik yasamin vazgegilmez bir parcasi
haline gelmesiyle birlikte, Z kusagi bireyleri aktivizmi fiziksel mekanlarin digina tasiyarak
dijital ortamlarda yeniden tanimlamistir. Bu kusak icin sosyal medya, yalnizca sosyallesme
aract degil, ayn1 zamanda politik farkindalik iiretme, tepki gosterme ve harekete gegme
platformudur (Sahin & Morva, 2024: s.30-33). Gedik’in ¢aligmasinda (2020), Tiirkiye'de 20-
25 yas arasi bireylerle yapilan derinlemesine goriismelerde, genglerin biiylik cogunlugu sokak
eylemleri yerine dijital platformlar1 tercih ettiklerini ifade etmistir. Katilimcilar, sosyal
medyada daha genis kitlelere ulagmanin daha etkili oldugunu vurgulamis; kadin cinayetleri gibi
konularda dijital kampanyalarin kamuoyu baskis olusturdugunu belirtmistir. Tiirkiye Istatistik
Kurumu’nun (TUIK) 2022 yili “Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmas:”
verilerine gore, 16-24 yas araligindaki bireylerin internet kullanim oram1 %96,9 olarak
belirlenmistir; bu oran, Z kusaginin ¢evrimigi ortamlara olan yliksek adaptasyon diizeyini ve
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dijital platformlarin yasamlarinin ayrilmaz bir parcasi haline geldigini acik¢a ortaya
koymaktadir (TUIK, 2022). Ayrica Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun (TUIK) 2024 yih
“Cocuklarda Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi” verilerine gore sosyal medya
kullanan ¢ocuklarin orami 2024 yilinda %66,1 oldu. Erkek c¢ocuklarin %68,1'inin, kiz
cocuklariin ise %64,0'min sosyal medya kullandig1 goriildii. Yas gruplarina gore sosyal medya
kullanimi izlendiginde; bu oran 6-10 yas grubunda %353,5, 11-15 yas grubunda ise %79,00ldu.
Sosyal medya kullanan ¢ocuklarin %97,9'u diizenli olarak sosyal medyay1 kullandi. Diizenli
sosyal medya kullanan ¢ocuklardan sosyal medya platformlarinda yaklasik iki saat ve daha
fazla siire gegirenlerin orani; hafta i¢i %37,1, hafta sonu %49,5 olarak gozlendi. Sosyal
medyada yaklasik iki saat ve daha fazla zaman gegiren 11-15 yas grubundaki ¢ocuklarin

oraninin 6-10 yas grubundaki ¢ocuklardan yaklasik 20 puan daha fazla oldugu goriildii(TUIK,
2024).

E-posta gonderme/alma

intemet iizerinden aligveris yapma

Mal veya hizmetler hakkinda bilgi arama
Mesajlasma

Muzik dinleme veya muzik indirme
Sosyal medya

Oyun oynama veya oyun indicmme

Odev, 0grenme veya cevrimici derselere
katilma amaciyla Intemete girme

intemet lizerinden videoizleme 83,9

1 (%)
100

Tablo 1 : 2024 Diizenli internet kullanan ¢ocuklarin internet kullanim amaglari

Ozellikle Twitter, Instagram, TikTok ve YouTube gibi platformlar, geng bireyler i¢in yalnizca
birer paylasim mecrasi olmanin 6tesinde; ayni zamanda toplumsal olaylara reaksiyon gosterme,
glindem olusturma ve politik sOylem iiretme alanlar1 olarak islev gormektedir. Tiirkiye'de kadin
cinayetleri, Istanbul S6zlesmesi'nin feshi, LGBTI+ haklar1 veya sansiir uygulamalar1 gibi gesitli
konularda baglatilan dijital kampanyalar, Z kusaginin bu mecralarda yogun bir sekilde yer
aldigim acikca ortaya koymaktadir. #IstanbulSozlesmesiYasatir,
#KadinCinayetleriDurdurulsun ve #OnurYiirliylisii gibi etiketlerle diizenlenen dijital
protestolar bu durumun somut ornekleridir. Bu kusagin dijital eylemliligi, salt bireysel
farkindalik diizeyinde kalmamakta; ayn1 zamanda yatay oOrgiitlenme bi¢imleri aracilifiyla
kolektif bir biling ve toplumsal bir bask1 unsuru olusturmaktadir. Bu nedenle Z kusaginin sosyal
medya kullanim pratikleri, Tirkiye'deki dijital yurttaghik ve yeni nesil sivil hareketlilik
bi¢gimlerinin anlagilmasi agisindan kritik bir 6neme sahiptir.

Katiim Ornekleri : Dijital Kampanyalar
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Z kusagi, Tirkiye'de bircok sosyal medya kampanyasinda aktif roller iistlenmistir. Bu
kampanyalar farkindalik yaratmakla kalmamuis; politik baski olusturma, toplumsal hafiza ve
dayanigsma insasinda da rol oynamuistir.

Kampanya/Hashtag Amag Etki Alam 7. Kusag Katilim
Kadin cinayeti Mahkemeye
. Yog
#SuleCetlcinAdalet davasinda adalet kamuoyu ogun destek, TT
. oldu
talebi baskisi
46284NoluKanunaDokunma 6284 say1l1 yasanin H"ukukl Egitimli Z.c:.r,enc;
korunmasi diizenleme kadinlar 6n planda

Kadin cinayetlerinin

Ulusal giindem,

Kadin

#KadinCinayetleriDurdurulsun| = | platformlariyla is
gorliniir kilimmas1 ~ |[medya ene e
birligi icinde
[stanbul :
Sséirlle I;nesi’nin Toplumsal Kitlesel dijital
#istanbulSozlesmesiYasatir $, : biling, hukuki  |protesto, imza
feshedilmesine karsi
baski kampanyalari
cikis
Cinsel taciz ve Kisisel Z kusag1 kadinlari
#SusmaBitsin siddete kars1 deneyimlerin  |ve LGBT+
sessizligi bozmak  |paylagimi bireyleri
Taciz Toplumsal .
: . Z kusag 1
#SendeAnlat deneyimlerinin farkindalik, Hsast blr,e et
. arast etkilesim
anonim paylasimi  |dayanigsma

#ElitiscanYalmzDegildir

Taciz magduru
oyuncuya destek

camiasl

Medya ve sanat

Ozellikle geng
kadin izleyici
Kitlesi

Hastag Feminizmi, Kolektif Dijital Tepki

Z kusaginin dijital pratiklerinde 6ne ¢ikan temel unsurlardan biri hashtag feminizmidir. Loza
(2014), hashtag feminizminin aslinda goriiniir olmayan ancak toplum tarafindan gz ard1 edilen
sorunlart goriiniir kilma potansiyeline sahip oldugunu belirtmektedir. Clark (2016) ise bu tiir
dijital feminist eylemleri, toplumsal cinsiyet esitsizliklerinin ortadan kaldirilmasinda etkili bir

taktik olarak degerlendirmektedir.

Martin ve Valenti (2013), ¢evrimigi platformlarin feministler i¢in kendi hikayelerini anlatma,
analizler yapma, farkindalik olusturma ve tabu haline gelmis konulari tartisma imkéni
sundugunu ifade etmektedir. Anaakim medyada siklikla yer bulamayan transfobi, queer
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kimlikler ve milliyet¢ilik gibi meseleler, sosyal medya araciliiyla kamusal tartisma alanina
taginabilmektedir.

Z kusagmin dijital yerlilik 6zelligi sayesinde, bu tiir kampanyalar olduk¢a hizli bir sekilde
yayginlasmakta ve kolektif bir farkindalik yaratmaktadir. Ozellikle Twitter ve Instagram'da
siklikla kullanilan #istanbulSdzlesmesiYasatir, #SenDeAnlat, #6284NoluKanunaDokunma ve
#SuleCeticinAdalet etiketleri, genis kitleleri harekete gecirmistir. Irwin'in (2013) ifadesiyle,
"feminist devrim ic¢in tweetlenmeli, hashtaglenmeli ve instagramlanmali" diisiincesi Z
kusaginda giiclii bir karsilik bulmustur.

Hashtag feminizmi, farkli sosyo-kiiltiirel gruplardan kadinlari bir araya getirerek bir tiir kiiltiirel
koalisyon olusturmaktadir (Sandoval, 2000). Murphy (2013), Goldberg (2014) ve Wilde-
Blavatsky (2013), dijital feminizmin 6zellikle renkli kadinlar, queer ve trans bireyler gibi
marjinalize edilmis gruplar i¢in yeni bir ifade alant sundugunu savunmaktadir.

Ancak bazi arastirmacilar, bu dijital eylemleri "slacktivism" olarak degerlendirerek, sembolik
etkilesimlerin gercek politik degisim yaratmada yetersiz oldugunu ileri siirmektedirler. Buna
karsin Eslen-Ziya (2013), sosyal medyanin kadinlara kampanya yapma ve dijital dayanigma
olusturma olanagi sagladigini; Guha (2015) ise bu etkinin ana akim medya destegiyle daha da
giiclenebilecegini belirtmektedir.

Alikilig ve Bas'in (2019) calismasina gore dijital feminizm, Z kusagi bireyleri i¢in yalnizca bir
sosyal medya hareketi olmanin Gtesinde; aym1 zamanda kimlik, aidiyet ve eylemlilik alani
olarak islev gormektedir. Bu kusak, sosyal medya araciligiyla hem bireysel hem de kolektif
deneyimleri goriiniir kilarak feminist sdylemi doniistiirmekte ve yayginlastirmaktadir.

Z kusag bireyleri, dijital feminizm araciligiyla geleneksel medyada yeterince temsil edilmeyen
cinsel kimlikler, etnik kimlikler ve marjinal gruplar i¢in goriiniirliik tretmektedir. Bu
goriiniirliik politikasi, "konusulmayani konusturma" ve "anonim deneyimi kolektif bir hikayeye
doniistiirme" amacini tasimaktadir.

Ancak dijital aktivizmin tim olanaklarina ragmen, bazi smirhliklar1 da bulunmaktadir.
Ornegin:

o Aktivizmin ticarilesmesi ve sembolik eylemlere indirgenmesi (6rnegin, yalnizca
"story" paylagsmakla sinirl kalmak).

e Algoritmalar nedeniyle feminist iceriklerin goriiniirliigliniin sinirlandirilmasi (Odabasi
Yoney, 2020: s.103).

o Dijital siddet ve ¢cevrimigi cinsiyetcilik gibi engeller.

Sonug olarak dijital aktivizm, genis kitlelere ulagsma ve hizli tepki verme acisindan 6nemli bir

potansiyele sahip olsa da, derinlemesine bir doniisiim igin fiziksel diinyanin eylemliligiyle
desteklenmesi gerektigi yoniinde elestiriler de mevcuttur.
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Slacktivism: Tembel Aktivizmin Golgesinde Ger¢ek Degisim

Dijital aktivizmin en sik karsilastigi elestirilerden biri, slacktivism (tembel aktivizm) olgusudur.
Slacktivism, bir eylemin yalnizca sosyal medya lizerinden “paylasmak™ ya da “begenmek” gibi
sembolik diizeyde gerceklesmesi, ancak sahici ve siirdiiriilebilir bir toplumsal doniisiim
yaratamamasi anlamima gelir. Bu elestiri, Z kusaginin aktivizmi i¢in de siklikla giindeme
gelmektedir.

Ozellikle kampanyalara “hikdye atmak”, “tweet retweetlemek” gibi pratiklerin politik bir
tavirdan ¢ok anlik duygusal bosalmalara donilismesi, eylemselligin derinligini tartigmaya
acmaktadir. Dijital kampanyalarin sokak protestolariyla desteklenmedigi durumlarda, etkisinin
kisa siireli olabilecegi belirtilmektedir (Garip, 2022: s.87).

Dijital Patriyarka: Algoritmalarin ve Platformlarin Cinsiyetci Dinamikleri

Sosyal medya platformlari, demokratik goriinmelerine ragmen, arka planda giiglii algoritmik
yapilarla calisir. Bu yapilar, erkek egemen bakis agisini yeniden iireten bir dijital patriyarka
yaratabilir. Ornegin feminist i¢erikler daha az etkilesim alabilir, rapor edilerek silinebilir ya da
algoritmalar tarafindan geri plana atilabilir. Odabasi Yoney (2020), bu durumu "sézde
Ozgilrlestirici dijital alanin, gériinmeyen cinsiyetgi filtrelerle ¢evrili oldugu" seklinde yorumlar.
Bu baglamda dijital feminist miicadele, hem platformlara hem de goriinmez denetim
mekanizmalarina kars1 da savas vermek zorundadir.

Dijital Siddet ve Feminist Aktivistlere Yonelik Tehditler

Kadmlar dijital alanlarda yalnizca ifade 6zgiirliigii degil, ayn1 zamanda siddet tehdidiyle de
kars1 karsiya kalmaktadir. Siber zorbalik, taciz, ifsa (doxxing), deepfake icerikler gibi dijital
siddet tiirleri, 6zellikle kadin aktivistleri hedef almaktadir. Kii¢iikoz Aydemir (2021), siber
feminizmin bu dijital siddet bi¢cimlerine kars1 da dayanigma gelistirmesi gerektigini savunur.
Dijital ortamda feminist olmak, sadece igerik tiretmek degil; ayn1 zamanda siber saldirilara karsi
“gorintirliikle birlikte gelen riskleri yonetmek™ anlamina da gelir.

Feminizmin Ticarilesmesi ve Sloganlasma Sorunu

Bir diger elestirel nokta ise dijital feminizmin baz1 platformlar araciligiyla ticarilesmesi ve
yiizeysellesmesidir. Feminizm, moda ve marka sdylemlerine entegre edilerek 6zgiin igeriginden
uzaklagabilmektedir. Ornegin, "#GirlPower" gibi ifadeler siklikla kullanilmakla birlikte, bu
sOylemler cogu zaman sistematik esitsizlikleri g6z ardi ederek bireysel basariya
indirgenmektedir. Aydemir (2020), bu siireci "feminizmin kiiltiirel bir {iriin haline gelmesi"
olarak tanimlamakta ve bu durumun, radikal toplumsal doniisiim hedeflerinden uzaklagmaya
neden olabilecegini belirtmektedir.

Erisim Sorunu ve Dislayicihik
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Her bireyin internete, dijital cihaza veya medya okuryazarligina erisimi esit diizeyde degildir.
Bu durum, dijjital feminizmin daha ziyade kentli, orta sinif ve teknolojiye erisimi olan bireyler
arasinda yayginlastigini gostermektedir. Clark (2016) ve Nash (2008), bu tiirden esitsizliklerin
dijital feminizmin dislayici1 bir nitelik kazanmasina yol agabilecegini vurgulamaktadir.

Susturulan Sesler : Dijital Siddet ve Tepkiler

Z kusagi kadinlar1 ve LGBTQ+ bireyleri, sosyal medya platformlarinda siklikla taciz, tehdit ve
cinsiyet¢i saldirilara maruz kalmaktadir. Karakus (2021), Tiirkiye'deki feminist paylasimlarin
organize siber saldirilarla siklikla engellendigini belirtmektedir. Mendes ve digerleri (2019) ise
dijital feminizmi "¢ifte miicadele alan1" olarak tanimlamakta ve bu alan1 hem ataerkil dijital
kiiltiire kars1 verilen bir direnis hem de algoritmik sansiire kars1 yiiriitiilen bir miicadele olarak
kavramlastirmaktadir.

SiBERFEMINZM VE POSTHUMANIZM BAGLANTISI
Siberfeminizmin Kavramsal Cevresi

Siberfeminizm, teknolojinin cinsiyet, beden ve kimlik iizerindeki egemen iliskilerini
sorgulayan ve bu iliskilerde bir kirilma 6neren feminist bir yaklagimdir. Kavram, ilk olarak
1990'larin basinda VNS Matrix adli Avustralyali kadin sanat¢1 kolektifi tarafindan ortaya
atilmis ve "erkek egemen veri diinyasina kars1 disi virlis" metaforuyla tanimlanmistir (Kiigiikoz
Aydemir, 2021). Siberfeministler, cinsiyet rollerinin teknoloji aracilifiyla yeniden
yapilandirilabilecegini savunarak, bedenin biyolojik sinirlarini agan yeni 6zne tipleri (rnegin,
siborg) onermislerdir. Bu baglamda Siberfeminizm, postmodern feminizmden beslenmekle
birlikte posthiimanist bir ¢izgiye evrilmektedir.

Donna Haraway ve Siborg Manifestosu

Donna Haraway'in 1985 tarihli A Cyborg Manifesto adli metni, siberfeminizmin kuramsal temel
taglarindan birini teskil etmektedir. Haraway, modern insan tanimini elestirel bir yaklagimla ele
alarak, insanin arttk makine ve hayvanla arasindaki kesin sinirlarin ortadan kalktigini ve
dolayisiyla siborg (cyborg) olarak adlandirilan yeni bir varlik tipinin ortaya c¢iktigini
savunmaktadir. Ona gore, "Siborglar mitolojiktir, ama ayn1 zamanda gergekliktir; hem insan
hem makinedir; hem biyolojik hem de teknolojik varliktir" (Haraway, 1985). Siborg kavrami,
cinsiyetin biyolojik bir olgu olmaktan ziyade toplumsal ve teknolojik siireglerle insa edilen bir
kategori oldugunu ortaya koymaktadir. Bu durum, feminizmin temel 6znesi olan "kadin"1 sabit,
evrensel ve dogal bir kategori olmaktan ¢ikarmaktadir (Aydemir, 2020: s.121-130).

Posthiimanizm: insan Merkezcilikten Cok Kimlikli Dijital Varolusa

Posthiimanizm, insan1 doganin merkezi ve {istlin varlig1 olarak kabul eden hiimanist perspektifi
reddetmektedir. Haraway'in siborg kavrami da bu posthiimanist yaklasimi desteklemektedir.
Siborg birey, biyolojik cinsiyetin 6tesinde; ¢oklu, akiskan, siirsiz ve melez bir kimligi temsil
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etmektedir. Duygu Aydemir'in tezi, siborg bedenin dijjitallesme siireciyle nasil
"cinsiyetsizlestirilebilecegini" detayli bir sekilde analiz etmektedir. Siber kimlik, fiziksel
bedenden bagimsizlasarak, "sanal bedenler" araciligiyla ¢ogul cinsiyet deneyimlerine olanak
saglamaktadir. Bu durum, geleneksel "kadin" taniminin dijital kiiltiirde yeniden iiretilmesinden
ziyade, bu tanimin yikimini ve asilmasin1 miimkiin kilmaktadir.

Siber Kimlik, Yap1 Bozum ve Direnis

Siber kimlik, bireyin dijital ortamda yeniden kendini kurgulamasidir. Fiziksel kimlikten
bagimsiz olarak olusturulan bu kimlikler, toplumsal cinsiyet rollerine kars1 bir direnis alani
yaratir. Siberfeminizm, bu alanlarda eril tahakkiimiin kirilabilecegini ve yeni bir cinsiyet
politikasinin miimkiin oldugunu ileri siirer (Odabas1 Yoney, 2020: s.45-50).Ayrica queer
kuramla paralel olarak siberfeminizm, cinsiyetin sabitligini degil; akiskanligini, belirsizligini
ve “cinsiyetsizlige evrilebilmesini” teorize eder. Teknoloji sayesinde olusan bu yeni beden ve
kimlik tipleri, sadece diren¢ degil; alternatif yasam olanaklar1 da sunar.

BULGULAR

Calisma kapsaminda gergeklestirilen dokiiman incelemeleri ve nitel veri analizleri, Z kusaginin
dijital feminizme yonelik yaklasiminin ¢ok boyutlu, elestirel ve kolektif bir odak tasidigim
ortaya koymaktadir. Elde edilen veriler 1s181nda temel bulgular asagida 6zetlenmistir:

Farkindalik ve Erisim: Katilimcilar, Instagram, Twitter (X), YouTube ve TikTok gibi dijital
platformlarin feminist farkindaligin artirnllmasinda belirleyici bir rol oynadigimi ifade
etmislerdir. Ozellikle Instagram'daki bilgi grafikleri (infografikler), deneyim paylasimlari,
anketler ve canli yayinlar, bilgi edinme siireclerinde siklikla basvurulan araglar olarak 6ne
cikmaktadir.

Bilgi ve Icerik Tabanh Katiim: Z kusag1, feminist iceriklerle yalnizca etkilesim kurmakla
kalmayip, ayn1 zamanda yorumlar yaparak, icerikleri paylasarak ve yeniden iireterek aktif
katilim gostermektedir. "#istanbulSozlesmesiYasatir" ve "#KadinCinayetleriDurdurulsun" gibi
"hashtag aktivizmi" Ornekleri araciligiyla toplumsal olaylara hizli ve genis ¢apli katilim
saglanmaktadir.

Estetik Protesto ve Anlati Temelli Direnis: Z kusagi, paylasilan illiistrasyonlar, dijital afisler,
kisa videolar ve anonim hikayeler vasitasiyla geleneksel protesto bigimlerinden farklilasan
dijital estetik protesto bicimleri gelistirmektedir. Bu anlati temelli direnis bigimleri, bireysel
deneyimleri kolektif bir diizlemde ifade etme imkan1 sunmaktadir.
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Dijital Feminizmin Kolektif Boyutu: Katilimcilarin 6nemli bir boliimii, g¢evrimigi
kampanyalarin yalnizca bireysel bilinglenmeyi artirmakla kalmayip, ayn1 zamanda kolektif
dijital dayanismay1 da giiclendirdigi bilinmektedir. Bu durum, "kadimnlar arasinda dijital
yoldaslik" olarak da kavramsallastirilabilecek yeni bir dayanisma bi¢imini ortaya
¢ikarmaktadir.

Algoritmik Smmirhliklar ve Dijital Siddet: Bazi katilimcilar, feminist igeriklerin siklikla
gorilintirliigiiniin azaldigini, rapor edildigini veya sansiirlendigi bilinmektedir. Bu durum, Z
kusaginin dijital aktivizmde karsilagtigi algoritmik engellerin ve dijital patriyarkanin bir
tezahiirii olarak degerlendirilebilir.

Slacktivism Farkindahgi: Bazi ¢aligmalarda, sosyal medya eylemlerinin yalnizca paylagim
ve ylizeysel tepki vermekle sinirli kaldigi durumlarda etkisinin sinirli olabileceginin
bilincindedir. Bu durum, Z kusaginin dijital aktivizme elestirel bir mesafeyle yaklastigini
gostermektedir.

Toplumsal Cinsiyetin Coklu Okumasi: Feminizm, Z kusagi tarafindan yalnizca kadin-erkek
esitligi ekseninde degil; cinsel yonelim, sosyoekonomik sinif ve etnik kdken gibi kesisimsel
faktorler dikkate alinarak okunmaktadir. Bu durum, kusak i¢indeki feminizm algisinin daha
kapsayict ve gesitlilige duyarli bir nitelik tasidigini ortaya koymaktadir.

SONUC VE ONERILER

Z kusagy, dijital yerlilikleri sayesinde feminist hareketin hem tasiyicist hem de doniistiiriiciisii
konumuna yiikselmistir. Bu ¢alisma, dijital teknolojilerin toplumsal cinsiyet iliskilerini nasil
dontstiirdiiglinii ve Z kusaginin bu donlisimde oynadigr merkezi rolii feminist kuramlar
cercevesinde degerlendirmistir. Ozellikle Tiirkiye'de dijital aktivizmin artan goriiniirliigii,
sosyal medya platformlarinin kadin haklar1 miicadelesinde salt bir ara¢ olmanin Otesine
gecerek, basli basina bir miicadele alani haline geldigini agikca ortaya koymaktadir.
#IstanbulSozlesmesiY asatir, #6284NoluKanunaDokunma, #SuleCeticinAdalet ve
#SenDeAnlat gibi yayginlasan kampanyalar, bu kusagin dijital dayanigma giiciinii ve keskin
politik bilincini somut bir sekilde gozler 6niline sermektedir. Dijital araglar vasitasiyla insa
edilen kolektif hafiza ve ortak sdylem, feminist hareketin daha genis kitlelere ulasmasina ve
toplumsal tabanini giiglendirmesine 6nemli katkilar saglamistir.

Ancak dijital feminizmin sundugu bu gii¢lii potansiyelin yani sira, birtakim sinirlar1 ve elestirel
boyutlar1 da bulunmaktadir. "Slacktivism" olarak adlandirilan diisiik katilimli aktivizm, dijital
patriyarka olgusu, algoritmik mekanizmalarin yarattig1 gérilnmez denetim ve feminist igerigin
ticarilesmesi gibi elestirel unsurlar, dijital alanin 6zgiirlestirici potansiyelini belirli 6lciide
kisitlamaktadir. Ayrica, dijital aktivizmin fiziksel miicadele big¢imleriyle olan baginin
zayiflamasi, toplumsal dontisiim {lizerindeki etkinligini azaltma riski tasimaktadir.

76



\mmsm&
) P

B

IMCCS 3rd INTERNATIONAL CONFERENCE ON COMMUNICATION SCIENCES
May 16 - 18, 2025- Sivas
S S— ISBN NR: 978-625-5962-85-0

ACADEy,
&
oniss

Siberfeminizm, bu baglamda dijitallesen toplumsal yapilarin elestirel bir analizini sunmakla
kalmay1p; ayn1 zamanda yeni bir beden, kimlik ve 6zne anlayis1 dnererek feminizmin diigiinsel
siirlarini da genisletmektedir. Donna Haraway'in etkili siborg metaforu, insanin teknolojik
doniisiimiinii yalnizca etik bir tartisma alan1 olmaktan ¢ikarip, ayn1 zamanda merkezi bir politik
mesele olarak yeniden tanimlamaktadir. Bu durum, posthiimanist diisiince akimiyla giiglii bir
kavramsal kesisim yaratmaktadir. Z kusagimin dijital feminizmdeki roliiniin daha etkili ve
stirdiiriilebilir bir nitelik kazanabilmesi amaciyla asagida bazi yapisal oneriler sunulmaktadir:

o Feminist dijital okuryazarlik programlar1 yayginlastiriimalidir. Geng bireyler, dijital
siddetin farkli bigimleri, algoritmik dislama mekanizmalar1 ve ¢evrimigi etik ilkeleri
konusunda kapsamli bir sekilde bilin¢lendirilmelidir.

e Sosyal medya aktivizmi, fiziksel miicadele bigimleriyle stratejik olarak
biitiinlestirilmelidir. Dijital alandaki eylemlerin sokaktaki karsiligiyla birlesmesi,
toplumsal degisim potansiyelini 6nemli dl¢iide artiracaktir.

o Dijital feminizmin elestirel 6zl korunarak, feminist soylemin markalagma ve
metalagma siireglerine karsi direngli tutumlar gelistirilmelidir.

e Z kusagmin aktif katilimiyla sekillenen dijital kampanyalar, uzun vadeli siyasi etki
yaratabilecek ve karar alma siireglerinde baski unsuru olusturabilecek orgiitlii yapilarla
desteklenmelidir.

e Akademik alanda siberfeminizm, disiplinler aras1 bir yaklasimla ele alinmali; kiiltiirel
calismalar, medya teorisi, sosyoloji ve etik gibi farkli disiplinlerle etkilesim i¢inde
derinlemesine incelenmelidir.

Sonug olarak Z kusagi, dijital diinyanin sundugu imkanlar1 yalnizca tiiketen bir nesil olmanin
otesinde; dijital feminizmin aktif iireticisi, stratejik yiiriitiiclisii ve doniistiiriiciisii olarak 6ne
¢ikmaktadir. Bu neslin sahip oldugu yaratici medya becerileri, derin politik duyarlilig1 ve
gelismis dijital vatandaslik bilinci, feminist hareketin dijital ¢cagdaki evrimi ve gelecegi
acisindan belirleyici bir rol oynamaktadir.
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FACEBOOK’TA SPONSORLU REKLAM UYGULAMALARI: IRAK ORNEGI

Hasan LAWEND !
Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, iletisim Fakiiltesi, ORCID ID:0009-0001-3675-0351

OZET

Sosyal medya, 0zellikle Facebook kiiciik dlgekli isletmelerin hedef kitlelerine ulagsmak ve
satiglarin1 artirmak i¢in Onemli bir pazarlama aract haline gelmistir. Ancak, sponsorlu
reklamlarin etkinligi ve bu isletmelerin ticari performansi lizerindeki etkisi hala detayli bir
sekilde incelenmeye ihtiya¢ duymaktadir. Bu arastirma, Facebook sponsorlu reklamlarinin
Irak’taki kiigiik igletmelerin satiglarina ne oranda yansidigini ortaya koymay1 amaglamaktadir.
Arastirma kapsaminda; sosyal medyay1 kullanim yayginligi, satis1 arttiran faktorler ve isletme
sahiplerinin karsilastiklar1 zorluklar incelenmistir. Nicel bir arastirma deseni ile anket teknigi
kulllanilarak yiiriitiilen ¢aligma kapsaminda elektronik ve teknoloji magazalar, turizm sirketleri,
gida ve diger sektorlerde faaliyet gosteren kiigiik isletme sahiplerine yonelik bir calisma
yuritilmustir.

Arastirmanin sonucunda sponsorlu reklamlarin 6zellikle ticaret ve hizmet sektorlerinde
satiglar1 artirmada 6nemli bir rol oynadigini goriilmiistiir. Ancak, igerik kalitesi, hedef kitle
dogrulugu ve biitce gibi faktorler satis siirecinde etkili olmaktadir. Arastirma, kiiciik
isletmelerin dijital pazarlama stratejilerini gelistirmesi, sponsorlu reklam mekanizmalarini
daha iyi anlamasi ve analitik verileri kullanarak performanslarini optimize etmesi gerektigini
Oonermektedir. Ayrica, bu alandaki akademik c¢aligsmalarin sinirl olmasi nedeniyle daha fazla

arastirmaya ihtiya¢ duyuldugu vurgulanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sponsorlu reklamlar, Facebook, kii¢iik 6l¢ekli isletmeler, Irak.
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ABSTRACT
Social media, especially Facebook, has become an important marketing tool for small
businesses to reach their target audience and increase their sales. However, the effectiveness of
sponsored ads and their impact on the commercial performance of these businesses still need
to be examined in detail. This research aims to reveal the extent to which Facebook sponsored
ads are reflected in the sales of small businesses in Irag. The research examines the prevalence
of social media use, factors that increase sales, and the difficulties faced by business owners. A
study was conducted on small business owners operating in electronics and technology stores,
tourism companies, food and other sectors within the scope of the study, which was conducted
using a quantitative research design and survey technique. As a result of the research, it was
seen that sponsored ads play an important role in increasing sales, especially in the trade and
service sectors. However, factors such as content quality, target audience accuracy, and budget
are effective in the sales process. The research suggests that small businesses should develop
their digital marketing strategies, better understand sponsored advertising mechanisms, and
optimize their performance using analytical data. It is also emphasized that more research is
needed due to the limited academic studies in this field.

Keywords: Sponsored ads, Facebook, small businesses, Irag.

1.GIRIS

Tiketiciler, neredeyse her yerden ve giiniin her saatinde cevrimigi olarak isletmelerle ve
kisilerle baglant1 kurabilir, bilgileri kontrol edebilir ve ¢esitli yollarla icerik olusturabilirler.
Internet araciligiyla elde edilen bu avantajlar gesitli medya kanallarinda kullanilmakta ve bu
mecralara yeni medya adi verilmektedir (Aydin, 2020: 116). Giiniimiiz iletisim araglar1 arasinda
yer alan Internet'in en 5nemli uygulamalarindan biri de hig siiphesiz sosyal medyadir. Internetin
giinliik hayatimizda kullaniminin artmasiyla birlikte bu durum sosyal medya ve sosyal paylagim
sitelerinin siklikla kullanilmasina neden olmaktadir. Ayrica insanlarin bilgi edinme, eglence,
aragtirma gibi pek ¢ok alandaki gereksinimlerini de karsilamaktadir (Hazar, 2011: 153).
Pazarlama yontem ve tekniklerinin gelismesi elektronik pazarlama tekniklerinin kullanilmasina
katki saglamis olup, bunlarin en 6nemlisi sosyal medya pazarlamasi olup, reklam verenlerin bu
pazarlama yontemlerine dikkatini cekmis ve bu yontemlere olan ilginin artmasina yol agmustir.
Sosyal medya, bu sitelerin yayginlasmasi1 ve kullanici sayilarinin artmasi nedeniyle artik
sirketler ve isletme sahipleri i¢in pazarlama operasyonlarinda 6nemli bir oyuncu haline
gelmistir. Bu durum, reklam verenlerin bu elektronik medyaya olan ilgisini ve bunlari
pazarlama faaliyetlerinde kullanma istegini artirdi. Sosyal medya, tiim isletme sahipleri i¢in
uygundur ve hedef kitle arayisinda olan, bir hizmet veya iirlin sunan ve tanitimini alisilmadik
bir sekilde yapmak isteyen biiyiik ve kiiglik girisimcilerin ihtiya¢c ve gereksinimleriyle
uyumludur. Sosyal medya tamamen giivenilebilecek en onemli pazarlama ydntemlerinden

biridir.
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Sosyal medyada isletmeler hedef kitleleriyle iletisimde kalma, tiiketicilerin istek, ihtiya¢ ve
diisiincelerini 6grenme, hedef kitleleriyle araci olmadan etkilesim kurma imkanina sahip
oluyor. (Constantinides ve Fountain, 2008: 233)

Ayrica sosyal medyada sponsorlu reklamlar, bir reklamin sonuglarini anlamak agisindan 6nemli
oldugundan, bu platformlarin reklamverene sundugu analitik araglar sayesinde reklamin basari
orant Olclilerek reklamverenin daha iyi sonuglar elde etmek i¢in reklamin performansini
artirmasina yardimci olunur.

Sosyal medya platformlarinda yer almama karar1 bir hatadir; zira iicretli kampanyalar,
potansiyel miisterilerinizin pazar payini artiracak, hizli ve etkili iletisim kanallar1 saglayarak
miisterilerinizle markaniz arasindaki iliskiyi giiclendirecek ve bu da miisteri giiveninin
artmasina yol acacaktir. Bu aragtirmada sosyal medyada sponsorlu reklamlarin 6nemini ele
alacagiz ve bunun mal ve hizmetlere yonelik kamu tutumlar1 {izerindeki etkisini agiklayacagiz.
Herhangi bir bilimsel aragtirma konusuna profesyonel olarak yaklasan herhangi bir aragtirmaci
icin daha Once yapilmis caligmalar ve arastirmalar 6nemli bir bilimsel kaynak ve envanterdir.
Bu ¢aligmada, uzmanlik projemizle ilgili bir dizi ¢aligmay1 bir araya getirdik. Arastirmamizin
temel unsurlarindan biri olan, dijital pazarlamada ve kiicik ve yeni girisimlerin
pazarlanmasinda sponsorlu kampanyalarin kullanimini icermesine 6zen gosterdik, ciinki
arastirma konumuz bununla ilgilidir.

Facebook'un tiiketici tutumlar1 tizerindeki etkisini inceleyen c¢alismalardan biri de Kaplan'in
(2021) calismasiydi. Bu calismada, Facebook'taki reklam faaliyetlerinin ve etkilesimli
igeriklerin tiiketicilerin markalara yonelik tutumlarini sekillendirmedeki etkisi incelendi.
Arastirmada, Facebook'un 6zellikle reklamlarin markanin kimligiyle biitiinlesecek ve dijital
etkilesimi artiracak sekilde tasarlanmasi durumunda satin alma trendlerini sekillendirmede
etkili bir platform oldugu sonucuna varildi. Calismada ayrica platform araciligiyla kamuoyuyla
stirekli etkilesimin saglanmasinin olumlu marka imaji olusturmada ve tiiketici giivenini
artirmada dnemi vurgulandi.

Facebook reklamlarinin kisisel yoniinii ele alan bir diger ¢alisma, OZTURK'iin (2012)
calismasidir. Bu calisma, Facebook’un bireylerin dijital kimliklerini olusturmalarina ve
kendilerini tanitmalarina nasil yardimer oldugunu ele almistir. Arastirma, bireylerin dijital
alanda kendilerini sunmada daha etkili hale geldigini, kimliklerini ve isteklerini geleneksel
medyanin yapamadigi sekillerde ifade etme firsatina sahip olduklarini ortaya koydu. Ayrica
Facebook'un, bireylerin kendi imajlarim1 ve isteklerini yansitan "kisisel reklamlar”
yaratabildikleri bir kendini tanitma araci oldugunu belirtti.

Arastirmacilar Aydin ve Kender (2021) tarafindan “Facebook Reklamlarmin Satin Alma
Niyeti ve Reklam Cazibesine Yonelik Tiiketici Tutumlart Uzerindeki Etkisinin Incelenmesi”
baslikli ¢alismada, cinsiyet, yas, egitim ve gelir diizeyi gibi demografik degiskenleri dikkate
alarak Facebook reklamlariin reklam cekiciligi ve satin alma niyeti agisindan etkisini analiz
etmek amaciyla bir saha calismasi yapilmustir. Orneklem, Van ili Ercis ilgesinden 427
katilimcidan olusmaktadir. Sonuclar, Facebook reklamlarinin yeterince ¢ekici bulunmadigini
ve satin alma niyeti lizerinde net bir olumlu etkiye sahip olmadigin1 gosterdi. Bu baglamda
kadinlar ve erkekler arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmazken, gelir
farkliliklarinin reklamciliga ve reklamin etkinligine yonelik tutumlarda farklilik yaratmada rol
oynadig1 goriilmiistiir. Calismada degiskenler arasindaki iliskilerin incelenmesinde t-testi ve
cok degiskenli varyans analizi (MANOVA) gibi istatistiksel analiz araglar1 kullanilmistir.
KAZANCOGLU ve avb (2010). tarafindan yapilan bir ¢alismada sosyal paylasim sitelerinin
sirketler tarafindan etkili reklam araglari olarak kullanilmasinin, sirketlerin mesajlar1 tam olarak
hedeflenen kitlelere ulagtirmalarina olanak sagladigin1 ortaya koymustur. Calismada, 409
kullaniciya anket uygulanarak Facebook kullanicilarinin sponsorlu reklamlara yonelik
tutumlar1 ve satin alma davraniglart lizerindeki etkileri analiz edildi. Sonuclar, bireylerin
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reklamlara gosterdigi ilginin yami sira platformda gecirdikleri zamanin da tutumlarini
etkiledigini ortaya koydu. Reklamciliga yonelik olumsuz tutumlarin satin alma kararlarini da
olumsuz etkiledigi ortaya konmus olup, dijital reklamcilikta hedef kitle etkilesiminin
anlasilmasinin 6nemi vurgulanmustir.

Akar ve Topcu (2011: 52-60) tarafindan yapilan c¢alismada sosyal medya pazarlamasina
yonelik tutumlarda kadin ve erkekler arasinda bir fark bulunmamis ve geliri yliksek olanlarin
diisiik olanlara gore sosyal medya pazarlamasina yonelik tutumlarinin daha olumlu oldugu
sonucuna ulasilmistir. Bir diger bulguya gore ise katilimcilarin tamamai bir araya getirildiginde
sosyal medya pazarlamasina yonelik olumlu tutumlarin oldugu goriilmektedir.

Kiiciikel¢i (2024) tarafindan yapilan yeni bir arastirmada, sosyal medya reklamlarinin
algilanmasinin online satin alma davranislari {izerindeki etkisi analiz edildi . Istanbul'da 260
tiikketicinin yer aldig1 arastirmanin sonuglari, 6zellikle internete bagimliligin artmasiyla birlikte
dijital platformlarda yayinlanan reklamlarin satin alma kararlarin1 dogrudan etkileyen bir faktor
haline geldigini ortaya koydu. Sonuglar, dijital reklamlara iligkin olumlu algilarin ¢evrimigi
satin alma niyetlerinin artmasiyla iligkili oldugunu, bu etkinin cinsiyet, yas, ekonomik durum
ve egitim diizeyi gibi demografik degiskenlere bagli olarak degistigini gostermistir. Caligmada,
¢evrimici aligveris bagimlilig1 ve bireylerin dijital reklamlara yonelik tutumlarini 6l¢mek igin
O0zel Olcekler kullanildi ve reklam ile tiiketici davramislart arasindaki iliskinin daha
derinlemesine anlasilmas1 saglandi.

Son olarak Diilek ve Aydin (2020: 283) tarafindan Van Yiiziincii Y1l Universitesi'nde 375
Ogrencinin katilimiyla gergeklestirilen bir diger ¢aligmada ise sosyal medya pazarlamasi ile
satin alma niyeti arasinda dogrudan bir iliski bulunamamistir. Ancak ayni1 ¢alismada sosyal
medya pazarlamasinin elektronik agizdan agiza iletisim (E-WOM) ve marka sadakati lizerinde
olumlu etkisi oldugu belirtilmektedir. Yazarlar bu pozisyona karsi ¢ikiyor: "Sosyal medya
pazarlamasinin satin alma niyeti tizerinde dogrudan bir etkisi olmasa da, marka sadakati
tizerindeki etkisiyle satin alma niyetini dolayl: olarak artirtyor."

2.Kavramsal Cerceve
2.1. Facebook’un Reklam Araci Olarak Kullanilmasi

Facebook, diinya capinda isletmelerin ve girisimlerin reklam stratejilerini uygulamak i¢in
giivendigi en 6nemli dijital platformlardan biri haline geldi. Bunun nedenisahip oldugu genis
kitle taban1 ve hedef kitleleri verilere gore hassas bir sekilde hedeflemeyi saglayan gelismis
teknik imkanlaridir . Sagladigi sponsorlu reklam araglari sayesinde reklamverenler, hedef
kitlelerini yas, cinsiyet, cografi konum, dil, ilgi alanlar1 ve dijital davranis gibi ¢esitli kriterlere
gore tanimlayabilir, bu da sponsorlu veya iicretli reklam kampanyalariin etkinligini artirmaya
katkida bulunur.

Pazarlama arastirma sirketi Research and Markets'in yayimladigi Sosyal Medya Reklam
Harcamalari: 2010 Tahmin raporuna gore, 2009 yilinda ¢evrimigi reklamlara harcanan toplam
tutar 2,2 milyar dolardi. (http://www.researchandmarkets.com/reports/ 1193940). Bu tutar
icerisinde Facebook reklamlarina harcanan tutarin 435 milyon dolar oldugu tespit edilmistir
(Williamson, 2009:1). Bu baglamda Facebook, isletmelere esnek reklam secenekleri sunarak
cevrimici avantajini artirmaktadir (Scott, 2010: 243). Ayn1 zamanda Facebook kullanicilar
sitede bir paylasimin altindaki "Begen" butonuna tikladiginda ya da paylagima yorum
yaptiginda reklam kullanicilarin arkadaglarinin sayfalarinda da goriilebilecek. Facebook
kullanicilar bir reklamin arkadaglar1 tarafindan yorumlandigini ve begenildigini goriirlerse, bu
reklam mesajinin daha akilda kalic1 olmasina neden olabilir (Stone, 2010).
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Ayrica Facebook'ta reklam vermek maliyet ve icerik tiirli agisindan esnektir; Reklam verenin
imkanlarina gore ek maliyete girmeden giinliik veya toplam biitgeler secilebilir, metin reklam,
resim reklam, tanitim videosu gibi birden fazla format kullanilabilir. Bu varyasyonlar, reklam
verenlerin hedef kitleleriyle geleneksel reklam yontemlerine gore daha yaratict ve ilgi ¢ekici
bir sekilde iletisim kurmasina olanak taniyor.

Teknik olarak bir kullanic1 Facebook durumunu giincellediginde veya duvarina bir sey
eklediginde, bu eylemler kullanicinin arkadaglarinin haber akisinda goriiniir. Kullanicinin
arkadaslar1 da kendi baglantilarin1 gonderebilirler. Bir kullanici bir fotograf, video vb.
eklediginde arkadaslar1 bunu begenebilir, paylasabilir ve yorum yapabilir. Ayrica glincelleme
gecmisini de gosterir. Facebook ayni zamanda kullanicilarina arkadaslariyla dogrudan sohbet
etme imkan1 da sagliyor. Biitiin bunlara ek olarak, arkadaslarin dogum giinleri, etkinlikler vb.
de haber olarak kullaniciya gosterilir (Goyal, 2012: 17). Artik tanmitimlar Facebook zaman
tiinelinden de yonetilebiliyor ve isletmeler kullanicilarin mesajlarini kullanarak bir sayfadaki
paylagimlarini, yorumlarin1 ve begenilerini girebiliyor ve oylama mekanizmalarini
kullanabiliyor (Mon, 2013: 50).

Facebook'un 6zellikle gelismekte olan iilkelerde giinliikk hayatta artan kullanimi, onu gesitli
sosyal kesimlere ulagsmak icin etkili bir ara¢ haline getirdi. Irak gibi yerel baglamlarda, kiigiik
ve orta Olgekli isletmeler, genis yaygmnlhigi ve gazeteler veya televizyon gibi geleneksel
reklamlara kiyasla diisiik reklam maliyeti sayesinde iirlin ve hizmetlerini tanitmak i¢in agirlikl
olarak Facebook'a giiveniyor. Ayrica, reklamverenler ve potansiyel miisteriler arasinda
etkilesim ve iletisime izin vermeyen serbest tanitim kampanyalar1 gibi avantajlardan
yararlaniyorlar.

Veri analizi agisindan Facebook, reklam performansini 6lgmek i¢in "Facebook Ads Manager"
araciligiyla gelismis araglar sunar. Bu arag, erisim (Reach), etkilesim oranlar1 (Engagement),
tiklama sayis1 (Clicks) ve dontisiim oranlar1 (Conversion Rate) hakkinda ayrintili veriler sunar.
Bu detayli analitik veriler, reklam verenlerin kampanyalarinin basarisin1 degerlendirmelerine
ve sonugclari iyilestirmek i¢in reklam stratejilerini siirekli olarak ayarlamalarini saglar. Boylece,
marka bilinirligini artirmak, kéar elde etmek veya takip¢i sayisini artirip onlarla etkilesim
kurmak gibi hedeflerine ulasmalarina yardimci olur.

2.2. Sponsorlu Facebook Reklamlari

Facebook Reklamlari, Uygulamalar, Fotograflar, Gruplar, Sayfalar, Profiller (Zaman Tiinelleri)
ve Ana Sayfa dahil olmak {izere bir¢ok Sayfa tiiriiniin sol siitununda yer alan reklamlardir.
Facebook'un iicret karsiliginda reklam verenlere pazarlama yaptig1 yer burasidir. Bu nedenle
buradaki reklamlara “Pazarlama alanindaki Facebook reklamlar1” da denmektedir (Mestgi,
2013).

Sirketler ozellikle pazarlama kampanya donemlerinde reklamciliga basvurarak, kiigiik
biit¢elerle ve basit yontemlerle genis kitlelere ulasabilmektedir. Kara ve Coskun (2012: 80)
tarafindan Facebook’ta reklam veren giyim firmalariyla yapilan goriismelerin sonuglarina gore,
ozellikle fiziksel magazalarda, Facebook’taki reklamlara tiklayan tiiketicilerin kisa vadede geri
doniis oranlan diisliktiir. Bu reklamlar, daha fazla tiiketicinin sirketin Facebook sayfasiyla
karsilagsmasini saglayarak sirket bilinirligini artirir ve sirketler tarafindan bu amagla kullanilir.
Ancak arastirmaya katilan sirketler, bu tiir reklamlarin sanal ortamdaki satis noktalarinda online
satiglart artirdigini da belirtmektedir (Kara ve Coskun, 2012: 80).

2.3. Kullanimlar ve Doyumlar Teorisi
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Kullanimlar ve doyumlar teorisi, izleyici ile medya arasindaki iliskiyi ele alan en 6nemli
teorilerden biridir. 1970'li yillarda Elio Katz, Jay Blumler ve Michael Gerewicz gibi
aragtirmacilar tarafindan gelistirilmistir. Bu teori, izleyicinin daha 6nceki bazi modellerin
varsaydig1 gibi pasif olmadigini, aksine kendisine gosterilen medyay1 segmede aktif ve proaktif
oldugunu, bu medya araciligiyla bilissel, duygusal, sosyal veya islevsel bazi ihtiyaglarini ve
motivasyonlarini tatmin etmeyi amagladigini varsayar. Kullanimlar ve doyumlar yaklagiminda
insanlarin  kendi ihtiyaglar1 dogrultusunda medyayr aktif olarak kullandiklar1 kabul
edilmektedir. Buna gore insanlarin giinliik yasamda bazi ihtiyaglar1 vardir ve insanlar bu
ihtiyaglar1 karsilamak i¢in medyayr kullanirlar (Gilingor, 2016: 127). Bu yaklagima gore;
Bireyler ¢esitli taleplerle hareket ederler. Burada tatmin i¢in kullanilan araglardan biri de
medyadir. Bireyler farkli ihtiyaglari1 karsilamak i¢in bu araclar arasindan se¢im
yapmaktadirlar. Boylece bireyler ihtiyaglarini karsilayarak streslerini azaltirlar (Yaylagiil,
2018, s. 71-72).

Dijital baglamda ve 6zellikle Facebook’ta kullanicilarin sponsorlu reklamlarla etkilesimi bu
teorik cergeve araciligryla anlasilabilir. Kullanict reklami pasif bir sekilde almaz, aksine kendi
ihtiyaglarina, ilgi alanlarina, toplumsal ve kiiltiirel baglamina gore reklamla etkilesimli bir
iliskiye girer. Ornegin, bazi bireyler bilgi ihtiyacin1 egitimsel veya teknik reklamlar izleyerek
gidermeye calisirken, bazilar1 da eglence ihtiyacim1 hicivsel veya eglendirici reklamlar
aracilifiyla gidermeye c¢alisabilir. Reklamlar ayrica, kullanicinin inanglarini veya kisisel
zevklerini yansitan igeriklerle etkilesime girmesiyle kimlik ihtiyacini karsilamaya yardimci
olabilir veya sosyal aglarinda yorum yaparak, paylasarak ve etkilesimde bulunarak sosyal bir
ihtiyaci giderebilir. Bu acidan bakildiginda; Kullanimlar ve memnuniyet yaklagiminin sosyal
medya platformlarini incelemek i¢in ¢ok uygun bir model oldugu diistiniilmektedir (Muntinga
vd., 2011).

Dolayisiyla Facebook'ta sponsorlu reklamlarin etkinligi yalnizca hedefleme araglarindan degil,
ayn1 zamanda igeriklerini hedef kitlenin motivasyonlar1 ve beklentileriyle uyumlu hale getirme
yeteneklerinden de kaynaklanmaktadir. Kullanicilarin ¢ok sayida sosyal ve ekonomik zorlukla
kars1 karsiya kaldigi Irak baglaminda, bu kullanimlar daha karmasik ve i¢ ice ge¢mis hale
geliyor ve sponsorlu reklam kampanyalarini analiz ederken izleyici davranisinin daha derin bir
sekilde anlagilmasini gerektiriyor .

3.Calismanin Amag ve Yontemi
3.1. Cahsmanin Onemi

1. Bu ¢aligmanin 6nemi, sosyal paylasim sitelerinin, 6zellikle de Irak toplumunun biiyiik bir
kesimini olusturan Facebook'un éneminden kaynaklanmaktadir ve sosyal paylasim sitelerinin
kullaniminda giderek artis goriilmektedir.

2. Irak'taki bir¢ok reklamveren, g¢esitli ve farkl {iriin ve hizmetleri dikkat ¢ekici bir sekilde
tanitmak i¢in sosyal medya sitelerini kullanmaktadir. Bu durum, s6z konusu reklamlarin bu
sitelerin kullanicilar1 tizerindeki etkisinin ve kullanicilarin s6z konusu iiriin ve hizmetlere olan
egilimlerinin ne 6l¢lide oldugunun incelenmesini gerektirmektedir.

3.Sosyal medyada sponsorlu reklamcilik mekanizmasi incelenmeye ve arastirilmaya deger bir
olgu haline gelmistir ancak bugiine kadar yeterli ilgiyi gdrmemistir.

4. Reklam verenlerin sponsorlu reklamlarin etkisini anlayip, miimkiin olan en biiyiik fayday1
saglayacak reklam planlarn gelistirebilmeleri i¢in bu c¢alismanin sonuglarina ihtiyag
duyulmaktadir.
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3.2. Arastirmanin amaclari

* fsletmelerin hedef kitlelerine ulasmalarim iyilestirmede Facebook'ta sponsorlu reklamlarin
roliiniin analiz edilmesi..

* Sponsorlu reklamlarin etkinligini etkileyen tasarim, hedefleme, biitge gibi faktorleri
incelmesi.

* Kiiglik 1sletmelerin sponsorlu reklamlar1 kullanirken karsilastiklar zorluklar1 kesfetme .

3.3. Veri toplama yontemi

Bu calismada, Facebook'ta sponsorlu reklamlarin kullanimui ile Irak'taki kiigiik isletmelerin
performansi tizerindeki etkisi arasindaki iliskinin analizinde en uygun yaklagim olan nicel
yaklagim esas alinmistir. E-ticaret, turizm, gida ve teknoloji gibi ¢esitli alanlarda faaliyet
gosteren (60) kiiciik isletme sahibinden olusan bir 6rneklemden veri toplamanin temel araci
olarak anket araci kullanilmistir.

Orneklem, iilkenin gesitli ekonomik ve sosyal baglamlarinda dijital reklam kullanimimin
gercekligini yansitan ¢esitli cografi temsili saglamak amaciyla 6zellikle Irak'in cesitli
illerinden secildi.

Anket; reklam kullanim sikligi, reklam kullanim amaclari, reklama ayrilan biitceler, satis ve
miisteriler lizerindeki etkisinin degerlendirilmesi, kullanicilarin karsilastig1 zorluklar ve reklam
kampanyalar1 gelistirme araglar1 gibi temel alanlar1 kapsayacak sekilde tasarlandi. Veriler,
orneklem tiyeleri arasinda tutumlarin genel dagilimimi 6lgmek amaciyla betimsel istatistikler
(ylizde ve frekans) kullanilarak analiz edildi.

Calisma sorusu :
Irak'taki isletmelerin ve magazalarin satiglarin1 artirmada ticretli dijital pazarlama kampanyalari
ne kadar etkili?

4. Bulgular

Cizelge 1. Son alt1 ayda sponsorlu reklamlar ka¢ kez kullandimiz?

kullanmadim 1-2 kez 3-5 kez 3-5 kez toplam
Tekrar 2 16 16 26 60
sayl1s1
yiizde 3.3% 26.7% 26.7% 43.3% 100%

Bu sorunun sonuglari, igletme sahipleri arasinda sponsorlu reklam kullaniminin yaygin
oldugunu, isletme sahiplerinin %?26,7'sinin son alt1 ayda en az bir kez sponsorlu reklam
kullandigin1 gostermektedir. Bu, dijital reklamciligin isletme pazarlamasindaki 6neminin
farkinda olundugunu gosteren yiiksek bir orandir.

Isletme sahiplerinin %43,3"{iniin son alt1 ayda bes kereden fazla reklam kullandigin1 ve bunun
stirekli kullanim konusunda kararli olduklarini belirtmekte fayda var. Bu, reklam i¢in ayrilmis
bir biit¢eleri oldugunu veya reklamin pazarlama etkinligine inandiklarin1 gosterebilir.

Buna karsilik, hi¢ reklam kullanmayanlarin yalnizca %3,3"i (iki kisi) marjinaldi.
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Cizelge 2. Sponsorlu reklamlar1 kullanma amacimz nedir?
Satiglar Sayfa takip¢i | Miisterilerle Marka
artirmak sayisini etkilesim bilinirligini toplam
artirmak kurma artirmak
Tekrar 38 22 8 4 60
sayisl
ylizde 63.3% 36.7% 13.3% 6.7% 100%

Bu sorunun sonuglari isletme sahiplerinin sponsorlu reklamlari kullanma hedeflerine iliskin net
bir dncelik ortaya koymaktadir. Orneklemdekilerin %63,3'ii birincil hedeflerinin "satislar1
artirmak" oldugunu belirterek, reklam verenlerin motivasyonlarinin yalnizca dijital varliklarini
iyilestirmek degil, dogrudan ve somut is sonuglari elde etmeye yonelik oldugunu ortaya koydu.
Ikinci sirada ise %36,7 ile "Sayfa takipgi sayisin1 artirmak" yer aliyor. Bu da diisiik bir oran
degil ve katilimcilarin 6nemli bir kismimin sosyal medya platformlarinda siirdiiriilebilir bir
dijital kitle olusturarak, bunu uzun vadeli pazarlama amaglariyla kullanma konusunda istekli
oldugunu gosteriyor. Ciinkii takip sayesinde marka yayginlasir ve satis gergeklesir.
“Miisterilerle etkilesim kurmak” (%13,3) ve “marka bilinirligini artirmak™ (%6,7) gibi diger
secenekler daha disiik ytizdeler aldi; bu, marka olusturma veya topluluk katilimi gibi uzun
vadeli stratejik yonler pahasina, satiglar ve takipgiler gibi aninda, kisa vadeli sonuglara dogru
genel bir egilimi yansitabilir. O da herkesin se¢enekleri arasinda ama daha alt siralarda.

Cizelge 3. Sponsorlu reklamlara ayirdiginiz aylik biitcenin yaklasik miktari nedir?

50 dolardan az 50 ila 100 dolar 100 ila 300 dolar toplam
arasi arasinda
Tekrar 40 18 2 60
sayist
yiizde 66.7% 30% 3.3% 100%

Sonuglar, sponsorlu reklam kullanicilarinin biiyiik ¢ogunlugunun (%66,7) sponsorlu reklamlara
aylik 50 dolardan az diisiik bir biitce ayirdigim1 gostermektedir. Bu egilim, ankete katilan
projelerin ¢cogunun kiiciik veya orta dlgekli projeler oldugunu, heniiz baslangic asamasinda
olduklarmi ve kisith finansal imkanlarla reklamcilik denemelerine dayandiklarini
gostermektedir.

Aylik 50 ila 100 dolar arasinda harcama yapan grup ise %30'luk bir orana tekabiil ediyor. Bu
da isletme sahiplerinin dijital pazarlamaya yaptiklar1 yatirimi1 kademeli olarak artirmaya istekli
olduklarimi gosteren 6nemli bir oran.

Buna karsilik, yalnizca bir katilimemnin (%3,3) aylik 100 ila 300 dolar arasinda bir biitce
ayirmasi, sponsorlu reklamlara yonelik yiiksek biitgelerin bu 6rneklemde hala nadir veya sinirh
oldugunu, bunun da reklam gelirlerine olan giivenin eksikliginden veya smirli finansman
olanaklarindan kaynaklanabilecegini gostermektedir. Facebook'ta sponsorlu reklamlarin
maliyeti ¢esitli faktorlere bagli olarak degisir ve herkes i¢in sabit bir fiyat yoktur. Bu faktorler
arasinda hedef kitlenin biiyiikliigli, reklamin kalitesi, reklamin tiirli ve cografi konum yer alir.
Karsilagtiklar1 zorluklarin sebeplerinden biri de yiiksek reklam maliyetleri olabilir, bu soruya
daha sonra gelecegiz.
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Cizelge 4. Sponsorlu reklamlarin satislariniza olan etkisini nasil degerlendiriyorsunuz?

Belirgin bir Kigiik bir Iyi bir etkisi | Miikemmel toplam
etki yok oran etkisi var bir etkisi var
bulunmaktadir
Tekrar 6 8 34 12 60
sayisli
yiizde 10% 13.3% 56.7% 20% 100%

Bu sorunun sonuglari sponsorlu reklamlarin satiglari artirmadaki etkinligine iligkin genel olarak
olumlu bir goriis ortaya koymaktadir. Katilimcilarin %76,7'si (hem "iyi etki" hem de
"mitkemmel etki" diyenler) sponsorlu reklamlarin satis biiylimeleri iizerinde somut bir etkisi
oldugunu bildirdi; bu, sponsorlu reklamlara etkili bir pazarlama araci olarak ne kadar
giivendiklerinin giiglii bir gostergesi.

"lyi Etki" segenegi, katilimcilarin %56,7'si tarafindan en ¢ok tercih edilen secenek oldu. Bu,
orneklemdekilerin yarisindan fazlasinin sponsorlu reklamlarin miikemmel sonuglar elde
etmedigini, ancak satis performansini artirma agisindan pratik ve gergekei faydalar1 oldugunu
diisiindiigii anlamina gelmektedir.

Buna karsilik katilimeilarin yalnizca %10'u reklamlarin satiglart lizerinde herhangi bir etkisi
olmadigini sdyledi. Bu nispeten kii¢iik bir yiizdedir; ancak reklamlarin nasil tasarlandig1 veya
hedeflendigi ve liriin veya pazar i¢in ne kadar uygun oldugu konusunda onemli sorulari
giindeme getirir.

“Az etkisi oldu” diyenlerin (%13,3) ise reklamin etkililigini tamamen reddetmedikleri ancak
bekledikleri sonuglart elde edemedikleri diisiiniiliiyor. Bu durum hedeflemenin zayif
olmasindan veya kullanilan kampanyanin veya igerigin zamanlamasmin kotii olmasindan
kaynaklaniyor olabilir.

Cizelge 5. Sponsorlu reklamlardan sonra miisteri tabanimizda bir artis fark ettiniz mi?

Evet, bliylik Evet, orta Evet ama Hay1r, biiyiik toplam
bir artig oldu | diizeyde bir | hafif bir artis bir etki
artis oldu oldu olmadi
Tekrar 12 28 6 4 60
sayist
yiizde 36.7% 46.7% 10% 6.7% 100%

Bu sorunun sonuglari, katilimcilar arasinda sponsorlu reklamlarin yeni miisteriler ¢ekmede
etkili olduguna yonelik genel bir olumlu egilimi yansitmaktadir. Katilimcilarin %93,3"i ("higbir
etkisi yok" disindaki tiim yanitlar) reklamlar1 kullandiktan sonra miisteri sayisinda artig
oldugunu bildirmistir; bu, bu reklamlarin yalnizca satiglar1 etkilemekle kalmayip miisteri
tabaninin genislemesine de katkida bulundugunun giiclii bir gostergesidir.
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Cizelge 6. Sponsorlu reklamlar: kullanirken hangi zorluklarla karsilasiyorsunuz?

Hedef kitleyi yiiksek Beklenen Reklam toplam
belirlemede reklam sonuglarin yonetimi
zorluk maliyetleri elde konusunda
edilememesi | bilgi eksikligi
Tekrar 14 26 4 16 60
sayisi
yiizde 23.3% 43.3% 6.7% 26.7% 100%

Bu sorunun cevabi, isletme sahiplerinin sponsorlu reklam kullanirken karsilastiklari en 6nemli
engelin yiiksek maliyetler oldugunu gostermektedir. Orneklemin %43,3'ii bu segenegi tercih
etti; bu, oOzellikle kisith biitcelerle faaliyet gosteren kiiglik veya yeni kurulan isletmeler
baglaminda agik bir ekonomik endiseyi yansitiyor. Bu sonug, cogunlugun reklamlara diisiik bir
aylik biitce ayirdigimi gosteren onceki anket yanitlariyla da ortiisiiyor. Irak'taki ekonomik
durum nedeniyle bu fiyatlar tilkedeki isletme sahipleri i¢in yiiksek gelebilir.

Ote yandan reklam yonetimi konusunda bilgi eksikligi (%26,7) ve hedef kitleyi belirlemede
zorluk (%23,3) da 6nemli zorluklar olarak one ¢ikarken, kullanicilarin biiyiik bir yiizdesinin
teknik veya stratejik becerilerde bir bosluk yasadigini ve bu boslugun gergek harcamalara
ragmen kotii sonuglara yol agabilecegini ortaya koydu.

“Beklenen sonuclara ulasgamama”y1 en 6nemli zorluk olarak goéren kategori (%6,7), reklam
mesajint hedef kitleyle uyumlu hale getirmede veya veri analizinde ve getiri 6lglimiinde
sorunlarla karsilasmis olabilir.

Cizelge 7. Diger yontemlere kiyasla Facebook reklamlarmin isletmeniz icin etkili
oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Evet Hayir Belki toplam
Tekrar 52 8 0 60
sayis1
yiizde 86.7% 13.3% 0% 100%

Bu sorunun sonuglari, katilimeilarin Facebook reklamlariin etkinligine olan giiveninin ¢ok
yiiksek oldugunu gosteriyor; katilimeilarin %86,7'si, ister geleneksel (kagit veya sozlii
reklamlar gibi) ister diger dijital (Google Ads veya e-posta gibi) yontemlerden daha etkili
olduguna inantyor.

Bu yiiksek oranin muhtemelen birka¢ faktorii yansittigi sOylenebilir, en dikkat ¢ekenleri
sunlardir:

* Facebook'un yerel toplulukta yaygin olarak kullanilmas.

* Diger platformlara gore daha diisiik maliyetli.

» Kampanya olusturmanin ve hedef kitleye ulasmanin nispeten kolay olmas.

* Proje sahipleri arasinda kesin bir kanaat olusturmus 6nceki olumlu deneyimler.

Ote yandan Facebook'un etkili olmadigma inananlarin orami (%13,3) hala mevcut olup, bu
durum hedeflemenin zayif olmasindan, somut sonuglarin zayif olmasindan veya sektor
farkliliklarindan (iiriin tiirii veya hedef kitle yapis1 gibi) kaynaklanabilir.

Katilimcilarin higbirinin "belki" secenegini segmemesi, drneklemdeki agik bir fikir birligini
yansitmaktadir; tereddiit veya tarafsizlik olmaksizin ya tam bir inan¢ ya da net bir reddetme.
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Bu sonuglar, drneklemdeki girisimciler ve kiigiikk ve orta Olcekli igletmeler tarafindan
Facebook'un tercih edilen reklam platformu oldugunu, diger pazarlama yontemlerine kiyasla
erisim ve etki acisindan etkili bir ara¢ olarak goriildiigiinii gostermektedir. Ancak katilimeilarin
%13,3'"linilin ikna olmamasi, sonuglardaki esitsizlik hakkinda 6nemli sorular1 giindeme getiriyor
ve bu platformun daha etkili nasil kullanilabilecegine dair daha derinlemesine bir ¢alisma
yapilmasini gerektiriyor.

Cizelge 8. Reklam kampanyalarimz gelistirmek icin hangi araclar1 kullaniyorsunuz?

Hedef kitleyi Etkileyici ""Facebook Dijital toplam
daha iyi gorseller ve Insights" pazarlama
belirleme videolar Kullanarak Reklam | uzmanlariyla
kullanma Performansini ¢alismak
Analiz Etme
Tekrar 14 26 4 16 60
sayisi
yiizde 23.3% 43.3% 6.7% 26.7% 100%

Sonuglar, reklam kampanyalarini iyilestirmek i¢in en ¢ok kullanilan aracin %43,3 ile ilgi ¢ekici
gorsel ve video kullanimi oldugunu gosteriyor. Bu durum, dijital reklamciligin temel unsuru
olarak gorsel icerige odaklanan modern pazarlama standartlariyla uyumlu olarak, katilimcilarin
izleyici dikkatini cekme ve etkilesimi tesvik etmede gorsel yoniin 6nemi konusunda artan bir
farkindalig1 yansitmaktadir.

Ikinci sirada ise %26,7 ile "dijital pazarlama uzmanlariyla galismak" yer aliyor. Bu,
orneklemdeki kisilerin dortte birinden fazlasinin, belki teknik uzmanlik eksikliginden veya
daha hizl1 ve profesyonel sonuclar elde etme isteginden dolay1, performansi iyilestirmek i¢in
profesyonel destek aradigini gosteriyor.

"Hedef kitleyi daha 1yi tanimlama" konusunda ise %23,3'liik bir kesim bunu belirtti. Bu iyi bir
oran olsa da beklentinin altinda kaldi. Zira sponsorlu reklamlarin basarisinin en onemli
anahtarlarindan biri de dogru hedefleme yapmak.

Sasirtict bir sekilde, "Reklam Performans Analizi" segenegi yalnizca %6,7 oraninda yanit aldi
ve bu da 6nemli bir zayiflig1 ortaya koydu: Analiz ve degerlendirme araglarinin kullanilmamas.
Bu, bazi katilimcilarin reklamlardan 6nemli bir etki fark etmemelerinin nedenini agiklayabilir.

5.SONUC

Bu ¢alismanin sonuglari, Facebook'taki sponsorlu reklamlarin, Irak'taki kiigiik isletmelerin
satiglarin1 dnemli dl¢lide artirmaya katkida bulunarak, kiiciik ve yeni igletme sahipleri i¢in
etkili bir pazarlama araci oldugunu ortaya koymustur. Sonugclar, isletme sahiplerinin
cogunlugunun bu reklamlari, satis artis1 ve sayfa takipgisi artig1 gibi aninda ve hizli sonuglar
elde etmek i¢in kullandigini, dijital varligin 6nemi ve yerel pazar lizerindeki etkisi konusunda
pratik bir anlayisa sahip olduklarini gosterdi. Ancak arastirma, bu kategorideki
reklamverenlerin kars1 karsiya oldugu 6nemli zorluklar1 ortaya koydu; bunlarin en dikkat
cekenleri yliksek reklam maliyetleri, hedef kitleleri belirleme zorlugu ve reklam
kampanyalarin1 yonetme ve performanslarini analiz etme becerilerinin eksikligiydi.
Orneklemin Facebook reklamlarinin diger reklam ydntemlerine gore etkinligine olan giiveni
ylksek olmasina ragmen, sorulan sorulara gére performans analiz araclarina sinirh
giivenilmesi ve entegre dijital pazarlama stratejilerinin bulunmamasi, reklamverenlerin bu
araci profesyonel olarak kullanma konusunda bir bosluk oldugunu géstermektedir. Bu
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nedenle ¢alismada, kii¢iik isletme sahiplerinin dijital pazarlama konusunda egitilmesi ve
sponsorlu reklamlarin faydalarini en {ist diizeye ¢ikarma yeteneklerini artiracak teknik ve
finansal destek politikalarinin gelistirilmesi gerektigi onerilmektedir.

Sonug olarak bu ¢alisma, 6zellikle Irak baglamini ele alan sinirli literatiir g6z oniine
alindiginda, bu alanda arastirmalarin derinlestirilmesinin 6nemini vurgulamaktadir. Bu durum
arastirmacilarin, dijital reklamlarin ortaya ¢ikan ekonomik ortamlardaki etkisini daha ileri
diizeyde aragtirmalarina olanak sagliyor.
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CHERNOBYLITE (2021): DiJITAL OYUNLARDA NUKLEER FELAKET VE
DISTOPIK GELECEK TAHAYYULUNE YONELIK MiZANSEN INCELEMESI

Doc¢. Dr. Mustafa C. Sadakaoglu
Hali¢ Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Dijital Oyun Tasarimi Boliimii Ogretim Uyesi
e-posta: mustafasadakaoglu@halic.edu.tr — Orcid: 0000-0002-4359-4828

OZET

Ukrayna Sovyet Sosyalist Cumhuriyeti'nin Pripyat kentinde bulunan Cernobil Niikleer Santralinde 26 Nisan 1986
giinii meydana gelen kaza, niikleer felaket riskinin ne denli yikici olabilecegini basta bdlge iilkeleri olmak iizere
tiim insanliga gostermistir. Glinlimiizde niikleer savas riski giindemde olmasa da, bu riskin yogun olarak yasandig1
soguk savas yillarindan miras kalan korkulardan beslenen distopik filmler bir tiir olarak sinemanin énemli bir
tiretim alan1 olmaya devam etmektedir. Diger yandan ¢alismada yeni bir mesaj alan1 olarak kavranan dijital oyun
platformlarinda dramatik anlatilarinin merkezine niikleer felaket sonrasi distopik gelecek gelecek tahayyiiliinii
yerlestiren oyunlar ilgi gérmektedir. Bu minvalde Polonyali oyun gelistiricisi The Farm 51 tarafindan gelistirilen
ve All In Games tarafindan yaymlanan Chernobylite (2021) adli oyun, ¢aligmanin aragtirma béliimiinde mizansen
elestirisi yontemi kullanilarak incelenmektedir. Sinema filmlerinde kurguya dayali goérsel unsurlarin analiz
edilmesi maksadiyla kullanilan mizansen elestirisi yontemi aydinlatma, mekan, dekor, kostiim, kamera hareketleri
ve karakterler basta olmak {izere filmlerin tiim anlati unsurlarinin incelenmesine olanak tanimaktadir. Netice olarak
arastirma Ornekleminin dramatik anlatisi ile bi¢imi arasindaki yaratict iliskinin sorgulanmasi sayesinde oyunun

kurgusuna iligskin bir dizi bulgu elde edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Oyun, Distopya, Niikleer Felaket, Mizansen ve Kurgu.

CHERNOBYLITE (2021): MIZANSEN ANALYSIS OF NUCLEAR DISASTER AND
DYSTOPIAN FUTURE IMAGINATION IN DIGITAL GAMES

Assoc. Prof. Dr. Mustafa C. Sadakaoglu
Hali¢ University Faculty of Fine Arts Department of Digital Game Design
e-mail: mustafasadakaoglu@halic.edu.tr — Orcid: 0000-0002-4359-4828
ABSTRACT

The accident that occurred on April 26, 1986 at the Chernobyl Nuclear Power Plant in Pripyat, Ukrainian Soviet
Socialist Republic, demonstrated to all humanity, especially to the countries in the region, how devastating the
risk of nuclear disaster can be. Although the risk of nuclear war is not on the agenda today, dystopian films, which
feed on the fears inherited from the cold war years when this risk was experienced intensely, continue to be an
important production area of cinema as a genre. On the other hand, games that place the dystopian post-nuclear
disaster future imagination at the center of their dramatic narratives on digital game platforms, which are
understood as a new message field in the study, attract attention. In this respect, the game Chernobylite (2021),
developed by Polish game developer The Farm 51 and published by All In Games, is examined using the mise-
en-scene criticism method in the research section of the study. The mise-en-scene criticism method, which is used
to analyze the visual elements based on fiction in cinema films, allows for the analysis of all narrative elements of

films, especially lighting, space, decor, costume, camera movements and characters. As a result, by questioning
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the creative relationship between the dramatic narrative and the form of the research sample, a series of findings
regarding the fiction of the play were obtained.

Keywords: Digital Game, Dystopia, Nuclear Disaster, Mizansen and Fiction.

1. GIRIS
Soguk savas doneminde Ukrayna Sovyet Sosyalist Cumhuriyeti'nin Pripyat kentinde bulunan
Cernobil Niikleer Santrali’nde 26 Nisan 1986 giinii meydana gelen kaza, tiim diinyaya niikleer
felaket riskinin ne denli yakin ve yikici olabilecegini gdstermistir. Basta bolge tilkeleri olmak
tizere tim diinyada niikleer silahlanma yaris1 ve niikleer enerji arayiglarina yonelik bir dizi

protesto hareketinin baglamasina neden olmustur.

Modern diinyada niikleer savas riski soguk savas doneminde oldugu kadar giindemde olmasa
da, bu riskin yogun olarak yasandigi soguk savas yillarindan miras kalan korkulardan beslenen
distopik sinema filmleri bir tiir olarak sinemanin 6nemli bir iiretim alani olmaya devam
etmektedir. Diger yandan yeni bir mesaj alani olarak dijital oyun platformlarinda dramatik
anlatilarinin merkezine niikleer felaket sonrasi distopik gelecek gelecek tahayyiiliinii yerlestiren

oyunlar da ilgi gérmektedir.

Bu ¢ergevede Polonyali oyun gelistiricisi The Farm 51 tarafindan gelistirilen ve All In Games
tarafindan yayinlanan Chernobylite (2021) adli oyun, ¢alismanin arastirma boliimiinde film
elestirisi yontemi kullanilarak incelenmektedir. Esasinda film elestirisi sinema filmlerine
yonelik anlati unsurlarinin ortaya koyulmasi: maksadiyla kullanilan bir sinema filminin belirli
kuramsal olgiitler dahilinde incelenmesidir. Film elestirisinin temel islevi, film ile izleyicisi
arasinda yer alan anlam kaymalarinin ortadan kaldirilmasi ve izleyiciye filme iligkin bakis agisi

kazandirilmasidir.

Mizansen film elestirisi kamera aracilifiyla yaratilan kompozisyonun insa edilmesinde
kullanilan teknigin anlamla kurdugu iliskinin cergevesini ortaya koymaya caligmaktadir.
Calismada, dramatik anlatilariyla 6ne c¢ikan sinema filmlerindeki kurguya dayali gorsel
unsurlarin analiz edilmesi maksadiyla kullanilan mizansen elestirisi, aragtirma 6rneklemi olarak

belirlenen Chernobylite (2021) adli oyun iizerinde uygulanmaktadir.

Bu maksatla oyunda goze ¢arpan aydinlatma, mekan, dekor, kostiim ve karakterler basta olmak
lizere oyunun tiim anlat1 unsurlarinin incelenmektedir. Calisma neticesinde olarak arastirma
ornekleminin dramatik anlatis1 ile bi¢imi arasindaki yaratici iligkinin sorgulanmasi sayesinde

oyunun kurgusuna iligkin bir dizi bulgu elde edilmistir.
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2. BIR YONTEM OLARAK DiJITAL OYUNLARDA MIiZANSEN ELESTIiRiSi

Mizansen, yazar tarafindan hayal edilen aksiyon ve karakterleri sahneye getirme sanatidir.
Dolayisiyla oyuncularin birbirleriyle koordineli hareketleri ve etraflarinda meydana gelebilecek
olay, ¢evrelerini kusatan mobilya ve aksesuarlarla ilgili tiim diizenlemeleri igermektedir. Bu
nedenle mizansen, oyuna iliskin en kiiclik ayrintilar1 diizenleyerek, oyunun icrasinin genel
uyumunu saglama etkisine sahiptir. Diger yandan genis anlamda mizansen olaylarin fiili olarak

gergeklestirilmesinden 6nce koordineli bir sekilde hazirlanmasidir.

Mizansen, yonetmenin sahneleme siirecindeki tim edimlerini ifade eden kavrama karsilik
gelmektedir. Bu yoniiyle mizansen, film elestirisinin olusturulmasinda kullanilan en énemli
ara¢ ve yonetmenin bilingli ya da bilingsiz benimsedigi anlatiya iligskin ¢er¢evenin igerisinde
bulunmasina karar verdigi tim goriiniimleri kapsamaktadir (Arnheim, 2010;38). Dolayisiyla
bir sinema filminde anlamdan s6z edilebilmesi icin film ¢ekiminde kullanilan yontemlerin
oncelikle biitiinliik i¢cinde olmasi1 beklenmektedir. Buna gore (Ryan & Lenos;2012); esas olarak
bir sinema filmini olusturan teknikler kendi baslarina bir anlam olusturmazlar. Diger yandan
teknik bir anlam yaratma aracidir ancak tek basina bir anlam ifade etmez. Bu baglamda
sinemada mizansen, teknigin anlam olusturma araci olarak kullanilmasidir. Bahse konu
anlamsalligin insa edilmesinde basta aydinlatma, kostiim, oyuncu yonetimi ve kamera ya da ses
gibi kimi 6gelerin tiimii anlam insas1 bakimindan mizansenin olusturulmasinda etkili birer

unsur olarak one ¢ikar (Kabadayi, 2013:45).

Mekéan, dekor, kostiim ve aydinlatma Sinemada gercek ile gergek olmayan arasindaki ayrimi
belirleyen birer unsur olarak mizansenin kapsamini belirlemektedir (Corrigan, 2018;84-92).
Diger yandan tipki sinemada oldugu gibi dijital oyunlarda da mizansenin ¢ergevesini belirleyen
mekan, dekor, kostiim ve aydinlatma unsurlar1 kullanilarak bir dizi ¢éziimleme yapilabilir. Zira
birer mesaj alan1 olarak goriilen dijital oyunlarda da gergekligin insasinda sinemayla benzer bir

dizi vurgu ve anistirma 6ne ¢ikmaktadir.

3. ARASTIRMA
Calismanin odaginda (calisma boyunca yeni bir mesaj alani olarak kavranan) dijital oyun
platformlar1 ile bunlara ait dramatik anlatilarin merkezine niikleer felaket sonrasi distopik
gelecek tahayyiiliinii alan dijital oyunlar bulunmaktadir. Bu ¢er¢cevede Polonyali The Farm 51
tarafindan gelistirilen ve All In Games tarafindan yayinlanan Chernobylite (2021) adli oyun,

calismanin aragtirma bdliimiinde mizansen elestirisi yontemiyle incelenmektedir.
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Resim 1. Oyunun Kapak Gorseli

Esas olarak sinema filmlerinde kurguya dayali gérsel unsurlarin analiz edilmesi maksadiyla
kullanilan mizansen elestirisi yontemi aydinlatma, mekan, dekor, kostiim, kamera hareketleri
ve karakterler basta olmak tizere sinema filmlerin tiim anlat1 unsurlarinin incelenmesine olanak
tanimaktadir. Buradan hareketle arastirma 6rneklemi olarak belirlenen dijital oyunun dramatik

anlatis1 ile bigimi arasindaki yaratici iligki mizansen elestirisi yontemiyle ortaya koyulmaktadir.

4. ARASTIRMA EVRENI VE ORNEKLEM
Calismanin arastirma evreninde niikleer felaket ve distopik gelecek tahayyiiliine yonelik
mizansen unsurlari iceren dijital oyunlar bulunmaktadir. Calismanin aragtirma 6rneklemi olarak
Polonyal1 oyun gelistiricisi The Farm 51 tarafindan gelistirilen dijital oyun belirlenmistir.
Oyun, All In Games tarafindan yaymlanmistir. Oyun temel olarak bir tiir hayatta kalma
oyunudur. Ayn1 zamanda FPS (Birinci Sahis Nisanci) ve RPG (Rol Yapma) gibi 6zelliklere
sahip olup, Unreal Engine 4 oyun motoruyla gelistirilmistir. Oyunun miizikleri The Witcher 3
ve Diablo Immortal oyunlariin bestelerini yapan Mikolai Stroinski tarafindan yapilmistir.
Oyun, 16 Ekim 2019 giinii Windows’a erken erigime agilmistir ancak oyunun tam siirimii 28
Temmuz 2021 giinii Windows, 28 Eyliil 2021 giinii PlayStation 4 ve X Box One, 21 Nisan 2022
giinii ise PlayStation 5 ve X Box Series X\S platformlarinda yer almistir. Chernobylite (2021)
adli oyunda, tiim oyuncular, 6liim hali sonras1 boyut degistirerek, gecmiste almis olduklar
kararlar1 degistirebiliyor. Ancak bunun karsiliginda bazi esyalarin1 kaybediyor. Dolayisiyla
kimi olaylar gerceklesirken baz1 seyler kaybediliyor. Oyunda yiyecek ve cephane dagiliminin
bizzat oyuncular tarafindan belirleniyor olmasi kaynak yonetiminin tamamen oyunculara ait
oldugunu gosteriyor. Diger yandan oyunda siirekli olarak dogru kararlar vererek dogru gorev
dagilimi yapmanin 6nemini vurgulaniyor. Oyuncular gorevlerinde basarili olabildigi gibi
basarisiz da olabiliyor. Dolayisiyla oyun, oyuncularin almis oldugu kararlarla ilerliyor. Bu
ylizden oyunun kesin bir sonu yok. Dolayisiyla oyunun sonunu bizim aldigimiz kararlar

belirliyor. Chernobylite (2021) oyununun kiinyesi Tablo 1.’de gdsterilmistir.
Tablo 1. Chernobylite (2021) Oyun Kiinyesi
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Ulke Polonya
Oyun Chernobylite
Yayinci All in Games SA
Gelistirici The Farm 51
Oyun Motoru Unreal Engine
Platformlar ve Yayin Tarihleri Microsoft Windows (28 Temmuz 2021)
Tiir ve Mod Hayatta Kalma/Tek Oyuncu

5. ARASTIRMA BULGULARI

5.1. Oyun Karakterleri ve Tamamlayic1 Unsurlar
Chernobylite (2021) oyununda yer alan oyuncularin kisilikleri, oyunda oynadiklar1 rolleri,
geemisleri ve iliskileri ile tamamlayict unsurlara ait analizler Tablo 2. ve Tablo 3.’de

gosterilmistir.

Tablo 2. Chernobylite (2021) Oyun Karakterleri

Rolii: Oyuncu tarafindan kontrol edilen ana karakter.

Gecmisi: Cernobil felaketi esnasinda niganlis1 Tatyana'y: kaybediyor.

Kisilik: Merakli, kararli ve sevdiklerine sadik. Nisanlis1 Tatyana'y1 bulma ve

kurtarma arzusuyla tehlikeli bolgeye geri doniiyor.

iliskiler: Ekip iiyelerinin giivenini kazanmaya énem veriyor. Aldig1 dogru
kararlar ve etik davranislar1 ekibi motive ediyor ve hayatta kalma sanslarini

arttirtyor.

Rolii: Igor'un aradigi, kayip niganli.

Gecmisi: Cernobil felaketi esnasinda kaybolmasina karsin Igor'un ani ve

sanrilar1 araciligiyla hikayede yer aliyor.

Kisilik: Gizemli, sevecen ve bilge bir karakter olarak Igor'a rehberlik ediyor.

Tatyana Amalieva Mliskiler: Igor'a gesitli ipuglar1 vererek, oyunda ilerlemesine yardime1 oluyor.

=

Rolii: Eski asker ve Igor'un ekibindeki dnemli bir liye.

Gegmisi: Askeri savas taktikleri ve hayatta kalma uzman.

Kisilik: Sert, disiplinli ve faydaci. Ekibin hayatta kalmas1 ve giivenligi

Oliver Mlynar oncelikleridir.

Mliskiler: Liderligine saygili. Yanls karar alinmas1 durumunda ise elestirir.

Rolii: Teknoloji uzmani ve hacker.

Gecmisi: Teknoloji ve bilgisayar sistemleri konusunda uzman. Hayatta kalmak

icin bu konudaki yeteneklerini kullaniyor.

Kisilik: Zeki, merakli ve biraz tuhaf. Mizahi bir karakter olarak ekibe moral

VErir.
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Mikhail Tarakanov

Mliskiler: Igor ve diger ekip iiyeleriyle iyi gecinir. Ancak yeri geldigi zaman

kendi ¢ikarlarini gozetir.

Rolii: Miihendis ve tamirci.

Gecgmisi: Mekanik sistemler ve miihendislik konularinda uzman. Ekipman ve

iisslin bakiminda énemli bir rol oynar.

Kisilik: Yardimsever, yaratici ve pratik. Zor durumlarda sogukkanliligini korur.

iliskiler: Igor'a ve ekibe kars1 sadik. Kaynak yonetiminde etkili bir rol oynar.

Olga Lucznik

Rolii: Eski asker ve keskin nisanci.

Gecmisi: Savas yetenekleri ve hayatta kalma bilgisiyle one ¢ikar.

Kisilik: Giiclii, bagimsiz ve koruyucu. Ekibi korumada sorumluluk iistlenir.

Mliskiler: Ekip iiyelerine kars1 koruyucu ve yardimsever. Igor'un liderligine saygi
duymakta ve arkadaslarina karsi korumaci bir tavir igindedir.

Tablo 3. Chernobylite (2021) Oyunundaki Tamamlayict Unsurlar

Shadow (Golge)

Tamm: Radyasyon ve chernobylite etkisiyle mutasyona ugramis insansi varliklar.

Goriiniim: Dumanli bir goriiniime sahipler ve fiziksel olarak belirgin degiller.

Davramis: Sessizce hareket ederler ve oyunculara ani saldirilar diizenlerler.

Gozden kaybolma yetenekleri vardir ve genellikle karanlikta saklanirlar.

Saldir:: Hizli ve 6liimciil yakin doviis saldirilart yaparlar. Siirpriz saldirilarla

diismanlarini etkisiz hale getirirler.

Black Stalker

(Kara Iz Siiriicii)

Tamm: Oyunun en tehlikeli diismani, yetenekleri ve yiiksek zekasiyla taninir.

Goriiniim: Agir zirh ve siyahlar i¢inde bir figiir. Yiizl ve viicudu kapalidir.

Davramis: Stratejik ve hesapli hareket eder. Oyunculari takip eder ve tuzaklar

kurar.

Saldirt: Giiglii silahlar ve teknolojik cihazlar kullanir. Yakin doviiste ve uzaktan
saldirilarda etkilidir. Chernobylite giiciinden yararlanarak, 6zel yetenekler

sergiler.

Radiated Wolves
(Radyasyonlu Kurtlar)

Tamm: Cernobil ¢evresindeki hayvanlarin radyasyon etkisiyle mutasyona

ugramis hali.

Goriiniim: Kurtlardan daha biiyiik ve saldirgan goriiniirler. Tiiylerinde ve

ciltlerinde radyasyonun etkileri goriiliir.

Davrams: Siirli halinde avlanirlar ve oyuncu gordiiklerinde hemen saldiriya

gecerler.
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Saldiri: Koordineli saldirilar diizenleyip, oyunculara ciddi hasar verebilirler.

Gas Mask Soldiers
(Gaz Maskeli Askerler)

Tamm: Radyasyon ve chernobylite etkisiyle mutasyona ugramis veya kontrol

altina alinmis insan askerler.

Goriiniim: Gaz maskeleri ve agir zith giyerler. Insan gériiniimiinde olsalar da

davranislari ve fiziksel 6zellikleri degigmistir.

Davranis: Organize hareket eder, stratejik olarak 6nce kusatir ve sonra saldirirlar.

Saldirt: Atesli silahlar ve patlayicilar kullanirlar. Ayrica yakin doviiste de

etkilidirler. Yiiksek radyasyona dayaniklidirlar.

Sniper (Keskin Nisanci)

Tamm: Mutasyona ugramis, chernobylite etkisi altindaki eski keskin nisanci

askerler.

Goriiniim: Kamuflaj giyerler ve ¢cevreye uyum saglarlar. Yiizleri genellikle

maskelidir.

Davrams: Gizlice hareket ederler ve uzak mesafelerden saldirilar diizenlerler.

Saldiri: Keskin nisanci tiifekleri kullanarak uzak mesafelerden yiiksek isabet

orantyla saldirirlar. Gizli kalmak i¢in siirekli pozisyon degistirirler.

The Ghost (Hayalet)

Tamm: Cernobil felaketinden sonra olusan para-normal varlik.

Goriiniim: Belirgin fiziksel formlar1 yoktur, seffaf ve hayaletimsi yapiya sahiptir.

Davrams: Sessiz hareket eder ve genellikle korkutmak amaciyla ani saldirilar

diizenler.

Saldirt: Psikolojik saldirilarin yani sira fiziksel varligini kullanarak da

oyunculara zarar vermektedir.

5.2. Oyunun Dramatik Anlatisi

Cernobil niikleer felaketinden yaklasik otuz {i¢ y1l sonra 2019 yilinda gegen hayatta kalma ve

bilim kurgu oyununda oyuncu, eski fizik¢i Igor Khymynyuk roliinii istleniyor. /gor 'un niikleer

felakette kaybolan nisanlis1 Tatyana’y:1 aramak i¢in arkadaslariyla birlikte yasakli bolgedeki

tesislere girmesiyle oyun baglar.

Resim 2. Igor, Anton ve Oliver’in Yasakli Bolgedeki Tesislere Girisi
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Oyuncu, niikleer patlama sirasinda yiiksek enerjiden dolay1 agiga ¢ikan chernobylite minerali
sayesinde zaman ve mekani biikebiliyor. Diger yandan bolge, askerler tarafindan korunuyor
ancak oyuncu, askerlerden mekani biikerek kacabiliyor ve viicudundaki radyasyon miktarini
Olcebiliyor. Her ne kadar baslangigta viicuttaki radyasyon orani yiiksek ciksa da, bolgede ilag
bulunuyor ve radyasyon miktarim diisiirerek iisse giris yapiliyor. Usse giris sonras1 oyuncu,
Oliver ile bulusuyor ve silah, maske, merhem gibi seyler yapmak igin gesitli malzemeleri
toplayarak, bir masa iizerinde cihazlar kuruluyor. Diger yandan merhem yapmak icin kesfe

¢ikan oyuncu etrafta gordiigli cesitli mantar, cicek, ot ve bitkileri toplayarak, bagisiklik

sistemini giiclendiriyor.

Resim 3. Chernobylite Mineralinin Oyundaki Goriiniimii

Sonrasinda oyuncu elindeki radyasyon Olcer cihazi sayesinde c¢evresine radyo dalgalar
yollayarak, toplayabilecegi esyalarin yerini bulabiliyor. Oyunda gorev dagilimi oyuncu
tarafindan yapiliyor. Buna gore ana gorevlere bizzat oyuncunun kendisi gitmek zorunda ancak
yan gorevlere yoldaslarin1 yollayabiliyor. Oyuncu, yoldaslarinin gorevlerinde ne denli basarili
olacaklarinin yiizdelerine gore gorevlendirme yapiyor. Dolayisiyla yoldaslar, kendilerine
verilen gorevlerde basarili olabilecekleri gibi basarisiz da olabilirler. Gorevlerin basarili olmasi

durumunda erzak ya da cephane gibi ddiiller kazaniliyor ve gérev sonunda toplanan puanlarla

egitim alinabiliyor.

Resim 4. Tatyana tarafindan Igor’un yonlendirildigi Bir Sanr1 An1
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Oyun ilerledik¢e oyuncunun nihai hedefi olan Tatyana oyuncuya bir dizi sanr1 araciligryla eslik
ediyor ve Oyuncuyu (Igor) ¢esitli sanrilarla yonlendirmeye calisiyor. Diger yandan oyuncunun,
oyun esnasinda 6lmesi durumunda, boyut degistirerek, gecmiste almis oldugu yanhs kararlar
chernobylite vererek, degistirme imkanina sahip. Oyuncu, karsisina ¢ikan insanlarla konusup
konusmamak konusunda kendisi karar veriyor ve goreve ¢ikistan itibaren olaylari ¢ozmek igin
belge topluyor. Dolayisiyla oyun, bizzat oyuncu tarafindan verilen kararlarla ilerliyor ve bu
nedenle oyunun kesin bir sonu olmayip, oyuncunun tercihlerine gore degisen birden fazla sonu

var.

Tablo 4. Chernobylite (2021) Oyununun Bitis Alternatifleri

Iyi Son Igor, Tatyana'yi kurtarir ve chernobylite tehdidini durdurur. Ekip
iiyeleri hayatta kalir ve Cernobil'den kagar. Iyi son, Igor'un dogru
stratejilerle hareket etmesi, dogru kararlar almasi ve ekip tiyeleriyle

iyi iligkiler kurmasina baghdir.

Kaétii Son Igor, Tatyana'y1 bulamaz veya kurtaramaz. Chernobylite'in etkisi
durdurulamaz ve bolge daha da tehlikeli hale gelir. Ekip tiyeleri
hayatin1 kaybeder veya Igor'a ihanet eder. K6tii son, Igor'un yanlis

kararlar almas1 ve ekip liyeleriyle kotii iliskiler kurmasina baglidir.

Nétr Son Igor, Tatyana'y1 bulur ancak chernobylite etkilerini tam olarak
durduramaz. Bazi ekip iiyeleri hayatta kalir, bazilari ise liir. Notr

son, lIgor'un aldigi kararlara ve oynanig tarzina bagli olarak sekillenir.

Tatyana Gercekligi Kabul Edilmez | Igor, Tatyana'nin aslinda 6lii oldugunu ve chernobylite etkisiyle
sadece bir yansima oldugunu anlar. Igor, bu ger¢egi kabul eder ve
Cernobil'de kalmay1 tercih eder. Ekip iiyeleriyle olan iliskilerine ve

yapilan se¢imlere bagli olarak farkli sonuglar dogabilir.

Igor Kaderini Kabullenir Igor, gecmiste yaptig hatalar1 kabul eder ve Tatyana'nin limiini
kabullenir. Chernobylite'in etkilerini durdurmak i¢in kendini feda

eder. Bu son, Igor'un kendini feda etme karar1 ve ekip iiyeleriyle olan

iliskilerine baglidir.

5.3. Bulgular: Mekan, Dekor, Kostiim ve Aydinlatma
Oyunda onemli bir unsur olarak 6ne ¢ikan chernobylite minerali, oyuncularin zaman ve
mekandan bagimsiz yolculuk yapabilmelerine olanak saglayan gizemli bir maddedir. Cesitli
gecitler olusturarak hizlica seyahat etmeyi saglayan chernobylite oyuna bilim kurgu 6zelligi
kazandirmaktadir. Buna gore, chernobylite aracilifiyla hafiza ve gercgeklik temalar1 oyunda
derinlemesine islenmektedir. Bu gizemli element, karakterlerin gegmiste yasanan kimi olaylara

yeniden donebilmelerine ve degistirmelerine olanak tanimaktadir. Oyunda ge¢cmis olaylarin
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degistirilebilir olmasi, hafizanin gerceklik ve kimlik algilarint nasil sekillendirdigi sorulariyla
oyuna derinlik kazandirmaktadir. Chernobylite’in neden oldugu insan ve post-insan arasindaki
sinirin silinmesiyle meydana gelen bir dizi mutasyon, oyun karakterlerine insan olmanin
anlamin1 sorgulatmakta ve teknolojik gelismelerin insan dogasim1i ya da toplumu nasil

doniistiirebilecegi konusunda sliphe olusturmaktadir.

Oyunun mekan tasarimi ve aydinlatmasi felaket sonrasi Cernobil kentini tam anlamiyla
yansitmaktadir. Kamera c¢evrede gezinirken, bolgede bir felaket yasandigi ve ardindan terk
edildigi rahatlikla anlasilmaktadir. Mekani ¢epecevre saran terkedilmis hurdalar, yataklar,
oyuncak bebekler bolgede yasanan felaketi gbzler Oniine sermektedir. Diger yandan bir
zamanlar bolgedeki canliliga iliskin kimi sembolik yapilarin (lunapark, fabrikalar gibi) bos ve

bogucu karanlig1 oyunun kasvetli atmosferini giiglendirmektedir.

Oyunun ses tasarimi ve miizikleri, oyun geneline yayilan kasvetli atmosferi derinlestiren ve
oyuncularin duygusal tepkilerini yonlendiren oldukc¢a 6nemli bir baska unsur olarak dikkat
cekmektedir. Ozellikle dramatik anlatiya destek veren dis sesler ile oyunun arka plan miizigi

hikayenin ilerleyisinde 6nemli bir rol oynamaktadir.

Oyuncunun (lgor) gegirdigi sanrilar ve sanrilar araciligiyla gegmise gidip-gelmesi, hem
zamansal hem de mekansal sigramalarla oyunculari gercek ile gergek olmayan bir arakesitte
sabitlemektedir. Diger yandan Igor‘un sanrilart nedeniyle oyuna dahil olan Tatyana sayesinde

oyunun sinematik anlatis1 giiclenmektedir.

Oyunun merkezindeki kayip nigsanliyr bulma ugruna ¢ikilan yolculuk, kaotik ve kayitsiz bir
evrende anlam arayisinin bir tlir metaforu olarak goriilebilir. Buna gore, Igor‘un zorlu kosullara
ragmen siirdiirdiigii bu arayis; “bireylerin eylem ve secimleri araciligiyla kendi anlam ve

amaglarint yaratmalar: gerektigi” fikrini giiclendirmektedir.

Cernobil sonras1 atmosfere yayilan yiiksek radyasyona maruz kalan mutasyonlu canlilar, soguk
savag yillarinda bolgede gizemli deneyler yapilmis olduguna isaret ederken; mutasyona
ugramis bedenlerin bigim ve renkleri ile agik yaralart oyundaki kostiim tercihlerini

somutlastirmaktadir.

6. DEGERLENDIRME VE SONUC
Cernobil niikleer kazasi, niikleer felaket riskinin ne denli yikici olabilecegini basta bolge

iilkeleri olmak {izere tiim insanlhifa gostermistir. Giiniimiizde niikleer savas riski giindemde
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olmasa da, bu riskin yogun olarak yasandig1 soguk savas yillarindan miras kalan korkulardan

beslenen distopik filmler bir tiir olarak sinemanin 6nemli bir iiretim alani olmaya devam

etmektedir.

Diger yandan g¢alismada yeni bir mesaj alan1 olarak kavranan dijital oyun platformlarinda

dramatik anlatilarinin merkezine niikleer felaket sonrasi distopik gelecek gelecek tahayytiliinii

yerlestiren oyunlar ilgi gérmektedir. Bu minvalde Chernobylite (2021) adli oyun, ¢alismanin

arastirma bolimiinde mizansen elestirisi yontemi kullanilarak incelenmistir. Netice olarak

arastirma ornekleminin dramatik anlatisi ile bi¢imi arasindaki yaratici iligkinin sorgulanmasi

sayesinde asagida belirtilen sonuglara varilmistir.

Oyun, insan kaynakl1 eylemlerin ¢evre lizerindeki etkilerini ve teknolojik gelismelerin
geri doniilemez sonuglarinin altin1 ¢izmektedir. Bu, ¢evre etigi ile ortiisiir ve insanlarin
cevreye ve gelecek nesillere karsi olan ahlaki sorumlulugunu ve Cernobil’de insanin
hirs1 yiliziinden doganin ve hayvanlarin gordiigii zarar1 hatirlatmaktadir.

Oyun karakterleri, Cernobil felaketinin neden oldugu travmalarla isaretlenmistir, bu da
daha genis insan deneyimlerindeki aci ve kaybin birer metaforu olarak hizmet
etmektedir.

Oyunun karar odakl1 anlatimi, 6zglir irade ile kadercilik arasindaki gerilimi ortaya
cikarmaktadir. Oyuncular tarafindan alinan kararlarin olaylarin seyrini
degistirebilmesi, 6zgiir iradenin giicline olan inanc1 pekistirmektedir. Ancak, felaketin
bir kader olmasina yapilan vurgu daha da biiyiik kaderci gii¢ler karsisinda 6zgiir
iradenin sinirlarini belirlemektedir. Temel olarak oyunda tekinsiz bir 1ss1zligin
ortasindan telkin edilen nihilist temalar kimi umut anlariyla dengelenmektedir.
Dolayistyla yaygi umutsuzluk ve anlamsizlik hissileriyle kirilan umutlar, bir amag
arama ve bulma ¢abalariyla yeniden yesertilmeye gayret edilmektedir. Bu ikilik,
insanin i¢ine savruldugu nihilizm ile 6ziinde sakladig1 umut ve dayaniklilik arasindaki
gerilimi yansitmaktadir.

Cernobil felaketi ardindan ortaya ¢ikan dogaiistii varliklar bilimsel agiklamalarin
yetersiz kaldig1, mistik ve esrarengiz bir iradeye génderme yapmaktadir. Ozellikle,
chernobylite ad1 verilen gizemli maddeye mistik bir anlam ya da gii¢ atfedilmesi, hem
oyunun dramatik anlatisinin akiginda hem de oyun karakterlerinin deneyimlerinde
merkezi rol oynamaktadir. Bu yoniiyle Igor'un kayip nisanlis1 Tatyana’y: arayist bir

nevi ruhani bir yolculuk olarak goriilebilir. Zira bu arayis temel olarak Igor'un icsel
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doniistimiinii ve derin manevi deneyimlerini igermektedir. Oyun boyunca, Igor’un

geemisle yilizlesmesi ve hatiralarini ziyaret etmesi bir tiir arinma siirecine tekabiil
etmektedir.
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ALGORITMIK IDEOLOJIi VE GAZETECILIK: ETKILER, SORUNLAR VE
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OZET

Dijitallesme siirecinde teknolojik araclar, bireylerin giindelik pratiklerini degistirmekte ve
doniistiirmektedir. Bu doniisiim siirecine yogun bir sekilde zemin hazirlayan teknolojik
unsurlardan biri de yapay zeka uygulamalaridir. Yapay zeka, bilgiye erisimde bir nevi dijital
ansiklopedi olarak goriilmeye baglanmis; herhangi bir konuda arastirma yapmak, bilgi derlemek
ve bir olayin dogrulugunu 6grenmek gibi pratikler ¢ercevesinde temel basvuru kaynagi haline
gelmistir. Ancak yapay zekanin; bireylerin internet diinyasinda paylastiklari, olusturduklari,
yorumladiklart ve arattirdiklar1 igeriklerin birikimiyle olusan biiylik veriden algoritmalar
araciligiyla elde ettigi bilgiyi kullanicilarina enformasyon olarak sundugunun bilinmesi
onemlidir. Bu kapsamda, bireylerin algoritmalarin ¢aligma mantigini anlamasi ve bu mantiga
yonelik farkindaliklarinin yiikseltilmesi gerekmektedir. Bilgiyi arastiran, derleyen ve istenilen
bicimde toparlayan algoritmalar, gazetecilik alaninda da kullanilmaya baslanmistir. Ancak
algoritmalarin ¢aligma sekli, gazeteciligin; dogruluk, tarafsizlik ve kamu yarar1 gibi temel
degerleriyle gelisebilmektedir. Algoritmalarin ideolojik bilgiler sunma potansiyeline sahip
olmasi ve yonlendirici metinler olusturmasi, gazetecilik kurumu ve gazeteciler agisindan dikkat
edilmesi gereken bir durum olusturmaktadir. Ilaveten; algoritmik yapilarin, ekonomi politik ve
kiiltiirel sistemlerin etkisiyle ¢alistiginin bilinmesi 6nem arz etmektedir. Buradan hareketle bu
calismanin amacini; algoritmalarin ideolojik hareket etme potansiyeli ve gazetecilik
faaliyetlerinde yapay zeka kullanimi1 konusunda dikkat edilmesi gereken noktalar1 anlatmak
olusturmaktadir. Bu baglamda caligma, algoritmik ideoloji kavraminin iizerinde durarak
gazetecilik alaninda algoritmalarin ne gibi etki ve degisimlere yol agma potansiyeli tasidigina
deginmektedir. Calismada Oncelikle; yapay zeka ve algoritma konusu, arama motorlar1 ve
sosyal medya uygulamalarinin ¢aligma bigimleri temel alinarak agiklanmaktadir. Akabinde,
algoritmik ideoloji kavrami tanimlanarak 6rneklendirilmekte ve gazetecilik pratiklerinde yapay
zeka ile algoritmik ideoloji iliskisi agiklanmaktadir. Ayrica son olarak ¢alismada, yapay zeka

ve gazetecilik ¢cercevesinde tartigilan sorun ve riskler de belirtilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Algoritmik Ideoloji, Gazetecilik
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ALGORITHMIC IDEOLOGY AND JOURNALISM:

IMPACTS, PROBLEMS AND RISKS

ABSTRACT

In the process of digitalization, technological tools are changing and transforming the daily
practices of individuals. One of the technological elements that intensively paved the way for
this transformation process is artificial intelligence applications. Artificial intelligence has
begun to be seen as a kind of digital encyclopedia in accessing information; it has become the
main source of reference within the framework of practices such as researching on any subject,
compiling information and learning the truth of an event. However, it is important to know that
artificial intelligence presents the information obtained through algorithms from the big data
formed by the accumulation of content shared, created, interpreted and searched by individuals
in the internet world to its users as information. In this context, individuals need to understand
the working logic of algorithms and raise their awareness of this logic. Algorithms that search,
compile and aggregate information in the desired form have started to be used in the field of
journalism. However, the way algorithms work may conflict with the core values of journalism
such as accuracy, impartiality and public interest. The fact that algorithms have the potential to
provide ideological information and create manipulative texts constitutes a situation that
requires attention for the journalism institution and journalists. In addition, it is important to
recognize that algorithmic structures work under the influence of political economy and cultural
systems. Therefore, the aim of this study is to explain the potential of algorithms to act
ideologically and the points to be considered in the use of artificial intelligence in journalistic
activities. In this context, the study focuses on the concept of algorithmic ideology and what
kind of effects and changes algorithms have the potential to cause in the field of journalism.
Firstly, the study explains artificial intelligence and algorithms based on how search engines
and social media applications work. Then, the concept of algorithmic ideology is defined and
exemplified, and the relationship between artificial intelligence and algorithmic ideology in
journalistic practices is explained. Finally, the study also identifies the problems and risks

discussed in the framework of artificial intelligence and journalism.

Keywords: Artificial Intelligence, Algorithmic Ideology, Journalism
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GIRIS

Teknolojik gelismeler, bireylerin giinliik yasam pratiklerinden bilgiye ulasim bi¢imlerine kadar
pek cok alani doniistiirmektedir. Bu doniistimiin temel dinamiklerinden biri, giderek daha
yaygin bicimde kullanilan yapay zeka teknolojileridir. Yapay zeka, bilgiye erisim siireclerinde
bir tiir dijital bilgi kaynagi olarak konumlanmakta; kullanicilar, arastirma yapmak, veri
toplamak ve olaylarin dogrulugunu sorgulamak gibi islevlerde bu teknolojilere bagvurmaktadir.
Ancak yapay zeka sistemlerinin sundugu igeriklerin; bireylerin dijital ortamda olusturdugu ve
paylastig1 verilerin birikimiyle meydana gelen biiyiik veriye dayandigi unutulmamalidir. Ayrica
biiylik veriden ¢ekilerek Oniimiize getirilen iceriklerin algoritmalarin ¢alisma sistemine gore

bigcimlendigi de gbz oniinde bulundurulmalidir.

Bu baglamda, algoritmalarin nasil ¢alistigini kavramak ve bu yapay sistemlerin bilgi iiretim
stireclerine etkisini sorgulamak 6nemli hale gelmektedir. Glinlimiizde algoritmalar, yalnizca
bilgiye erisim alaninda degil, gazetecilik pratigi icinde de aktif olarak kullanilmaktadir. Ne var
ki bu teknolojilerin haber iiretim siireclerine dahil olmasi, gazeteciligin temel ilkeleri olan
dogruluk, tarafsizlik ve kamu yararini tehdit edebilecek yeni bir durum ortaya koymaktadir.
Ozellikle algoritmalarm belirli veri desenlerine ve popiilerlik 6lgiitlerine gére bilgi siralamasi

yapmast, i¢eriklerin ideolojik yonelimler tasimasina neden olabilmektedir.

Dolayistyla bu algoritmik yapilarin, yalnmzca teknik isleyisleriyle degil; ayni zamanda
ekonomik, politik ve kiiltiirel baglamlarin etkisiyle sekillendigi de unutulmamalidir. Buradan
hareketle bu ¢alismanin amacini; yapay zeka destekli algoritmalarin gazetecilik tizerindeki
etkilerini degerlendirmek, algoritmik ideolojinin bu alandaki yansimalarini tartigmak ve ortaya
cikan olas1 risk ve sorunlara dikkat ¢ekmek olusturmaktadir. Calismada, algoritma ve
algoritmik ideoloji kavramlar1 tanimlanarak, yapay zeka temelli gazetecilik uygulamalari

elestirel bir yaklasimla ele alinmaktadir.
BIR KAVRAM VE OLGU OLARAK ALGORITMA

Algoritma, ekseriyetle hesaplama ve mantik yiiriitme siirecleriyle bagdasik bir sekilde
matematiksel bir kavram olarak bilinmektedir. Dogrudur, ancak geldigimiz noktada algoritma
teknolojik geligsmelerle birlikte ilerleyen, hatta bu gelismelerin yasanmasinda énemli bir arag
olarak dikkat ¢ekmektedir. Etimolojik koken olarak olarak Yunanca sayir anlamina karsilik
gelen arithmés kelimesinden ve yine Arapga’da hesaplama anlamina denk diisen al-jabr

sOzctliglinden tiireyen algoritma kavrami, belirli bir mantik ve kontrol biitiinliigli halinde
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ilerleyen ve problemleri ¢ozme amaci tagiyan teknolojik unsurlar olarak kayda gegcmektedir [1,
2].

Giiniimtiizde bilgisayar ve ag teknolojilerinin ulastig1 kapasite neticesinde algoritmalar, internet
tabanli uygulamalarda arama, veri isleme, bilgi edinme vb. faaliyetlerde yararlandigimiz dijital
ekosistemin araclaridir. Kiiresel 6l¢ekte artan veri yogunlugu, bu igeriklerin arasindan eleme
yaparak veri cekme ve isleme gibi noktalarda algoritmalari, 5nemli araglar haline getirmektedir.
Internet mecralarinda yapilan her aktivitede kullanicinin arama ve taleplerine gdre veriye
ulagan, segen ve sunan bir bigimde ¢aligsan algoritmalar, toplumsal ortamin ve diizenin dijital
zeminde yeniden organize olmasina ve tanimlanmasina zemin hazirlamaktadir. Bu ¢ergevede
icinde bulundugumuz dijital kiiltiir eksenindeki dijital toplum, yapay zekd araglarinin

geligsmesiyle algoritmik toplum olarak ele alinmaktadir [3].

Algoritmalarin gelisimiyle ortaya c¢ikan algoritmik toplum diizeninde, karar alma pratikleri
giderek makinelere birakilmaktadir. Her gegen giin, bireylerin ne diisiinecegi, ne yapacagi ve
nasil hareket edecegi noktalarinda algoritmik sistem islerlik kazanmaktadir. Bu da sistemin ne
denli objektif standartlarda hareket ettiginin tartisilmasina neden olmaktadir. Bu tartismanin
onemli noktalarindan biri de algoritmalarin ideolojik saiklerle hareket etme egilimlerinin

gazetecilik acisindan olusturdugu problemlerdir.

ALGORITMIK IDEOLOJi VE GAZETECILiK: ETKILER, SORUNLAR VE
RiSKLER

Iginde bulundugumuz dijital kiiltiir, kapitalizmin dijital halinin etrafinda dolayimlanmaktadir.
Fuchs [4], Google’in algoritmalar araciligiyla arama gec¢misleri iizerinden bireylerin ilgi
alanlarim veri bazinda arsivledigini ifade ederek bu verilerin yardimiyla kisisellestirilmis
reklam yonlendirmeleriyle bireyleri “birer iiretici-tiikketici metasina” doniistiirdiigliniin altini
cizmektedir. Arama motoru, haritalar ve Android isletim sistemi gibi teknik unsurlariyla
Google; olduk¢a genis ve zengin veriler sundugu kullanicilarindan ayn1 zamanda da ¢ok detayli
veriler toplamakta ve bunlar dijital tiiketim ve reklam ekseninde islemektedir. YouTube’un
algoritmalar1 da izlenme siiresini artirmak amaciyla kullanicilarin hangi igeriklere daha yogun
ilgi gosterdigini kaydederek siirekli benzer videolar: bireylerin ana sayfasinda goriiniir hale
getirmektedir. Eski adiyla Twitter yeni adiyla X basta olmak tizere Facebook gibi platformlar,
etkilesimi ivmelendirmek amaciyla politik ve kutuplastirict paylasimlart daha fazla goriiniir

hale getirebilmektedir. Buradan hareketle, algoritmalarin sadece birer veri toplama ve isleme
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aparatlart olmadigi, bunun o&tesinde “ekonomik ve ideolojik” bir zeminde hareket ettigi

anlasilmaktadir [5].

Ekonomi politik eksende bigimlenen online platformlar, geleneksel iletisim kurumlarinin
ideolojik yonelimiyle benzerlik gostermektedir. Geleneksel iletisim kurumlari, toplumsal
ortami politik ve ekonomik iligkiler ekseninde etkileyerek degistirmekte, insa etmekte ve
kiiltiirel olana hitkkmetmektedir [6]. Bugiin geleneksel iletisim kurumlariin yerini alan dijital
ortamlar, giindelik pratikler {izerinde ideolojik bir etki olusturmaktadir. Mager’in algoritmik
ideoloji kavrami bu etkiyi aciklamak icin Onemlidir. Ona gore algoritmik ideoloji,
algoritmalarin tarafsiz hareket etmedigini, bunun otesinde belirli ekonomi politik ¢ikarlar
ekseninde calistigini gosteren bir kavramdir. Mager’e gore algoritmalar; belirli sirket ¢ikarlari,
kapitalist mantik, belirli toplumsal normlar ile 6nceden taninmig kategoriler ve filtrelere gore
calismaktadir [7]. Bu da algoritmalarin ideolojik oldugunu ve tarafsiz olmadigin
gostermektedir. Buna 6rnek ise, %62,4 sol tandansli, %11,3 sag tandansh ve %26,3 oraninda
ise ¢ok reytingi olmayan haber kaynaklarindan veri sundugu goriilen Google’dur. Bununla
birlikte Google’in algoritmik tamamlama 6zelliginin siyasi, irk¢1 ve cinsiyet¢i ayrimciliklar
zemininde hareket ettigi vurgulanmaktadir. Ayrica mensei Rusya olan Yandex’in de Putin ile

ilgili lehte igerikler sundugu ve aleyhte verileri kararttig1 tespit edilmistir [8, 9, 10].

Bu baglamda bir gazetecilik pratigi olarak haber, yapay zeka uygulamalarindan yararlanilarak
olusturulmaya baslandig1 takdirde, yapay zekanin veri c¢ektigi arama motorlariin egilimine
gore ideolojik hale gelebilmektedir. igerikler hem sirketlerin ekonomi politik motivasyonlartyla
hem de kullanicilarin arama pratikleriyle bicimlenmektedir. Dolayistyla karsilikli ve ideolojik
bir iliski sonucunda algoritmalar yardimiyla olusturulan haberler, algoritmalara endeksli hale

gelerek ideolojik olma potansiyeli barindirmaktadir.

Gazetecilik ekseninde bugiin, hibrit bir medya mantig1 ortaya ¢ikmistir. Geleneksel araglar ile
dijital uygulamalar karsilikli olarak birbirlerini etkilemektedir. Bu eksende haberler, tweet
haline gelmekte; tweetler ise haber halini alabilmektedir. Gazeteciler haberlerini, sosyal medya
mecralarina gore hazirlamakta ve buralardan paylagsmaktadir. Bu da gazetecilerin sosyal medya
uygulamalarinin algoritmalarina gore hareket etmelerine neden olmaktadir [5]. Bu durum
gazeteciyi; Google aramalarinda iist siralarda yer alma arzusuyla tiim haber ve igeriklerini
algoritmalara gore sekillendirme ¢abasina sokmakta ve yapay zekadan destek alarak algoritmik
olarak dogru anahtar sozciikleri kullanmaya sevk etmektedir. Boylece SEO (Search Engine

Optimization) adinda yeni bir gazetecilik faaliyeti ortaya ¢ikmaktadir. Bu gazetecilik anlayist
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haberi, okuyucu odakli hale getirse de tik alma ve ilgi ¢gekme motivasyonu haberin igerigine
zarar vermektedir [11]. [laveten Noble, ticari ve algoritmik optimizasyonlarla Google arama
motorunun 1rk¢i ve cinsiyetci icerikler sunduguna deginmektedir. Ona gore internette, 6zellikle

Afroamerikal1 kadinlarla ilgili cinsiyet¢i ve 1rkei icerikler daha goriintirdiir [12].

Dolayistyla biiyiik veri merkezli ¢alisan algoritmalar aracilifiyla yapilan habercilik, haber
olusturma ve se¢me siireclerini geleneksel editoryal denetimden uzak hale getirmektedir.
Ayrica algoritma destegiyle iiretilen haber igerikleri, yapay zeka sistemlerinin beslendigi arama

motorlarinin yonelimiyle ideolojik hale gelebilmektedir.
SONUC VE ONERILER

Gazeteciler, yapay zeka ve algoritmik sistemleri kullanirken oldukg¢a dikkatli ve mesafeli
olmalidir. Ciinkii Mager’in algoritmik ideoloji kavrami [7], arama motorlar1 basta olmak iizere
sosyal medya uygulamalarinin belirli ideolojik egilimlere gore baz1 igerikleri 6ne ¢ikardiginm
ya da baz1 verileri goriinmez kildigin1 sdylemektedir. Algoritmik ideoloji kavramini1 goz ardi
eden gazetecilik pratikleri, SEO (Search Engine Optimization) adindaki habercilik faaliyetine
karsilik gelmektedir. SEO temelli gazetecilik pratigi, haberciligi arama motorlarinin ve sosyal
medya platformlarinin  algoritmik sisteminin tahakkiimii altina sokma potansiyeli

barindirmaktadir.

Buradan hareketle gazeteciler, algoritmalarin ideolojik hareket etme potansiyelini farkinda
olmal1 ve yapay zeka destekli metin ve igerik iiretim sistemlerine karsi elestirel bir yaklasim
sergilemelidir. Elestirel yaklasimin hareket edecegi zemin ise, elestirel medya okuryazarligini
bas role koyan bir yapay okuryazarligi egitimi olmalidir. Bu baglamda, gazeteci ve medya
uzmani yetistiren iletisim fakiilteleri, yapay zeka okuryazarligi ile iliskili ders ve uygulamalari

miifredatlarina entegre etmelidir.

Ilaveten yapay zekadan destek alinarak iiretilen haber ve iceriklerde dogru promt (talimat)
girmek olduk¢a 6nemlidir. Dogru prompt yazabilmek, algoritmalarin olabildigince dogru ve
tarafsiz hareket etmesini saglayacak ve igerikleri dengeli hale getirecektir. Akabinde algoritmik
sistemden elde edilen igerikler, editoryal siireglerden gecirilmelidir. Bu kapsamda, medya
kuruluslarinin  editorlerini, yapay zekd ve algoritmalar konusunda uzmanlagtirmasi
gerekmektedir. Son olarak medya; etik, hukuk, iletisim ve algoritma uzmanlartyla is birlikleri

gerceklestirmelidir. Bu 1§ birlikleri, gazetecilerin yapay zekd konusundaki farkindaligini
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yiikselterek toplum yararima yapay zekd kullaniomi konusunda tecrilbbe edinmelerini

saglayacaktir.
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Gelisen yapay zeka teknolojileri, vefat eden bireylerin dijital ortamda yeniden canlandirilmasini
miimkiin kilarak dijital reenkarnasyon kavramini ortaya ¢ikarmaktadir. Derin 6grenme, dogal dil isleme
ve deepfake gibi teknolojiler, Oliilerle sanal etkilegimi miimkiin kilarken, bu siire¢ etik, hukuki ve
toplumsal agidan 6nemli tartigmalara yol agmaktadir. Bu galigsma, Sosyal Kimlik Kurami, Baudrillard’in
Simiilasyon Kurami ve Teknolojik Determinizm ¢ergevesinde yapay zeka destekli dijital
reenkarnasyonun etkilerini incelemektedir. Sosyal Kimlik Kurami, bireylerin kimlik algisinin dijital
oliimsiizliik baglaminda nasil yeniden sekillendigini ele alir. Baudrillard’in Simiilasyon Kurami, yapay
zeka ile iiretilen Olii avatarlarinin, gergek ve sanal arasindaki sinirlari bulaniklastirarak toplumsal
gergeklik algisini nasil doniistiirdiigiinii agiklar. Teknolojik Determinizm perspektifinden, teknolojinin
olim algis1 tizerindeki belirleyici rolii ele alinmaktadir. Calismada, yapay zeka destekli dijital
reenkarnasyonun yas siireci, etik ve mahremiyet ihlalleri, ticari somiirii ve toplumsal bellek {izerindeki
etkileri tartigilmaktadir. Sonu¢ olarak, bu teknolojinin bireylerin 6liimle yiizlesme bigimlerini
donistiirme ve dijital etik konusunda yeni diizenlemeler gerektirme potansiyeline sahip oldugu
degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Reenkarnasyon, Yapay Zekd, Simiilasyon, Sosyal Kimlik, Teknolojik
Determinizm, Etik.

DIGITAL REINCARNATION AND ARTIFICIAL INTELLIGENCE:
SIMULATION, IDENTITY, AND ETHICAL DIMENSIONS

ABSTRACT

Advancing artificial intelligence technologies have introduced the concept of digital reincarnation by
enabling the recreation of deceased individuals in digital environments. Technologies such as deep
learning, natural language processing, and deepfake facilitate virtual interactions with the deceased,
raising significant ethical, legal, and social debates. This study examines the impact of Al-assisted
digital reincarnation through the theoretical frameworks of Social Identity Theory, Baudrillard’s
Simulation Theory, and Technological Determinism.Social Identity Theory explores how individuals’
perceptions of identity are reshaped in the context of digital immortality. Baudrillard’s Simulation
Theory discusses how Al-generated digital avatars blur the boundaries between reality and simulation,
transforming societal perceptions of reality. From the perspective of Technological Determinism, the
study addresses the influence of technology on the perception of death. This research analyzes the effects
of Al-driven digital reincarnation on the grieving process, ethical and privacy violations, commercial
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exploitation, and collective memory. Ultimately, the findings suggest that this technology has the
potential to reshape how individuals confront death and necessitate new digital ethics regulations.

Keywords: Digital Reincarnation, Artificial Intelligence, Simulation, Social Identity, Technological
Determinism, Ethics.

GIRIS

Teknolojik gelismeler, her gecen giin daha karmasik ve doniistiiriici bir yaprya biiriinerek insan
yasaminin tiim boyutlari etkilemekte ve hatta yeniden tanimlamaktadur. leri teknoloji ve yapay zeka
uygulamalar1, insan varolusunu yalnizca giindelik yasam pratikleri baglaminda degil, ayn1 zamanda
yasam ve 0liim gibi temel kavramlar ¢ergevesinde de yeniden diisiinmeyi zorunlu kilmaktadir (Giiltekin,
2021, s. 3). Ozellikle 6liim ve yas siirecleri, bu teknolojik doniisiimle birlikte daha 6nce tahayyiil
edilmesi gii¢ yeni boyutlar kazanmaktadir. Korlii ve Topan’in da belirttigi gibi, yapay zeka gercek ile
sahte arasindaki smiri bulaniklastirdigi gibi, yasam ve oliim arasindaki ayrimi da siliklestirmeye
baglamistir (Korlii & Topan, 2024, s. 37).

Her ne kadar biyolojik dliimsiizliik henliz miimkiin olmasa da vefat eden bireylerin dijital ortamda
yeniden temsil edilmesi giliniimiizde teknik olarak gerceklestirilebilmektedir. Bu durum, “dijital
reenkarnasyon” olarak adlandirilan yeni bir kavramsal gergeveyi ortaya ¢ikarmaktadir. Deepfake, dogal
dil isleme ve makine 6grenimi gibi yapay zeka temelli teknolojiler aracilifiyla vefat eden bireylerin
dijital temsilleri olusturulmakta; bu temsiller vasitasiyla kullanicilar, kaybettikleri yakinlartyla yeniden
etkilesim kurma olanagina sahip olabilmektedir.

Deepfake teknolojisi sayesinde, bireylerin duragan fotograflar1 gelismis yazilimlar yoluyla gorsel ve
isitsel olarak manipiile edilmekte ve bu sayede 6len bireyin sanki hayattaymis gibi algilanmasina imkan
saglanmaktadir (Berk, 2020, s. 1511). Makine 6grenimi ise, gecmis veri Oriintiilerini analiz ederek
bireylerin mimiklerini ve yiiz ifadelerini gerg¢ek¢i bicimde yeniden {iretme kapasitesine sahiptir (Isik,
2023, s.279). Ozellikle derin 6grenme yontemleri sayesinde insan yiizlerinin dijital manipiilasyonu daha
gelismis bir boyuta ulasmis, bu da daha dogal ve gergekei temsillerin {iretilmesini miimkiin kilmistir
(Bahar & Bulus, 2021, s. 355). Ayn1 zamanda, dogal dil isleme teknolojilerinin entegrasyonu ile bireyin
geemis konugma orneklerinden yola gikarak yapay climleler iiretilebilmekte ve bu yapilar, dijital temsili
daha biitiinciil bir hale getirmektedir.

Bu teknolojik basarilarin 6tesinde, dijital reenkarnasyon etik, psikolojik ve sosyolojik diizeyde pek ¢ok
tartismay1 da beraberinde getirmektedir. Ileri diizey dijital teknolojiler, insan dogasinin sinirlarini
zorlamakta; gerceklik algisini, kimlik ingasin1 ve Oliimle ylizlesme bigimlerini koklii sekilde
doniistiirmektedir. Bu baglamda, dijital reenkarnasyon uygulamalari, birey mahremiyetinin ihlali, riza
kavraminin yeniden tanimlanmasi ve dijital temsillerin “gergeklik” statiisiine iligkin sorgulamalar gibi
onemli etik sorunlar1 glindeme tagimaktadir.

Ayrica bu teknolojiler, bireylerin yas siireci i¢erisindeki duygusal baglanmalarini karmasiklagtirmakta;
kimi zaman bu siireci destekleyici, kimi zaman ise travmatik etkiler yaratici bir unsur olarak karsimiza
¢tkmaktadir. Olen bir bireyin dijital temsili iizerinden kurulan duygusal baglarin, bireylerin dogal yas
siirecini sekteye ugratabilecegi ya da duygusal manipiilasyona yol acabilecegi dile getirilmektedir. Ote
yandan, etik kurallarin makinelerce kodlanamayacagi goriisii ile makine ahlaki olusturulabilecegi
diisiincesi arasinda da énemli bir ayrisma mevcuttur (Ersoy, 2018, akt. Oztiirk Dilek, 2019, s. 50).

Sosyal medya ve yeni medya ortamlari, bu tiir uygulamalarin goériiniirliigiinii artirarak daha genis
kitlelerin bu igeriklerle karsilasmasina neden olmaktadir. Dijital reenkarnasyon videolarinin viral hale
gelmesi, bireylerin yas, 6zlem ve sevgi gibi yogun duygularin ticarilestirme riskini de beraberinde
getirmektedir. Mahrem anilarin dijital temsillerle metalagsmasi, duygularin da piyasa mantigi
cercevesinde tliketilebilir unsurlara dontismesini giindeme getirmektedir. Bu durum, duygularin bireysel
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deneyim olmaktan ¢ikarak, teknolojik araglar ve piyasa kosullari tarafindan sekillendirilen yapilar haline
gelmesini beraberinde getirmektedir.

YONTEM

Bu calismada, nitel aragtirma desenine uygun olarak tematik analiz yontemi tercih edilmistir. Tematik
analiz, arastirmacinin verilerdeki tekrar eden anlamli Oriintiileri sistematik bicimde tanimlamasina,
diizenlemesine ve yorumlamasina olanak taniyan bir analiz teknigidir. Fikirler ya da temalar icin
gelistirilen kodlar, analiz siirecinde verilerle iliskilendirilen Ozetleyici isaretleyiciler olarak
kullanilmaktadir (Carik¢1 vd., 2024, s. 129). Bu yoniiyle tematik analiz, arastirmaciya esnek bir yapi

sunarak, arastirma baglamina ve arastirmacinin yaklagimina gdre uyarlanabilir bir analiz siireci saglar
(Nowell vd., 2017).

Caligmada bu yontem araciligryla, kullanic1 yorumlarinin alt metinlerinde yer alan anlamlarin ortaya
cikarilmasi ve dijital reenkarnasyon olgusuna iligkin toplumsal alginin temalar {izerinden derinlemesine
analiz edilmesi hedeflenmistir. Tematik analiz yontemi, dijital temsillere verilen tepkilerin duygu,
diisiince ve degerlendirme boyutlarin biitiinciil bir sekilde anlamlandirmak amaciyla tercih edilmistir.

Aragtirmanin verileri, Instagram platformunda yapay zeka destekli dijital reenkarnasyon igerigi
barindiran videolara yapilan kullanici yorumlarindan derlenmistir. Bu kapsamda, dort farkli Instagram
hesabinda paylasilan sekiz dijital reenkarnasyon videosu secilmis ve bu videolara gelen toplam 874
kullanic1 yorumu analiz kapsamina alinmistir.

Veri analiz siireci, alti asamadan olusan tematik analiz modeline gore yapilandirilmistir. Bu agamalar
sirastyla: (1) veriye asinalik kazanma, (2) ilk kodlarin olusturulmasi, (3) temalarin belirlenmesi ve
yorumlardaki duygularin analiz edilmesi, (4) temalarin ve duygularin gézden gecirilmesi, (5) temalarin
ve duygularin adlandirilmasi ve (6) raporlama seklinde gerceklestirilmistir (Sad vd., 2019, s. 883).

Yorumlarin ¢éziimlemesinde, kod-tema-duygu diizeyinde {i¢ katmanli bir yap1 benimsenmis ve analiz
siireci manuel olarak yiiriitiilmistiir. Kodlama ve tema olusturma siireglerinde igeriksel biitiinliigiin
korunmasina 6zen gosterilmis, her bir yorum kapsamli bi¢imde degerlendirilmeye tabi tutulmustur. Bu
yaklagim sayesinde, dijital reenkarnasyonun bireylerde olusturdugu algilar ve duygusal etkiler, niteliksel
olarak ¢ok boyutlu bir sekilde analiz edilmistir.

KURAMSAL CERCEVE

Toplumsal ve teknolojik olgularin anlagilmasinda kuramsal yaklagimlar, bireylerin kimlik ingasindan
gergeklik algilarina, teknolojinin toplumsal yasam iizerindeki donistiiriicli etkilerine kadar genis bir
aciklama araligi sunmaktadir. Bu baglamda Sosyal Kimlik Kurami, Teknolojik Determinizm ve
Simiilasyon Kurami, birey-toplum-teknoloji etkilesiminde ortaya ¢ikan karmagik iligkileri
¢Oziimlemede 6nemli kuramsal araglar olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Sosyal Kimlik Kurami

Sosyal Kimlik Kurami, bireyin benlik algisinin yalnizca kisisel 6zelliklere degil, ayn1 zamanda ait
oldugu sosyal cevreye bagl olarak sekillendigini 6ne siirer. Tajfel’e gore, “bireyin benlik algisi, bir
sosyal gruba ya da gruplara iiyeligine iliskin bilgisinden ve bu iiyelige yiikledigi degerden ve duygusal
anlamliliktan kaynaklanan bir pargadir” (Tajfel, 1982, akt. Aydemir Dadak & Demir, 2019, s. 12). Bu
baglamda birey, yalnizca bir 6zne olarak degil; ait oldugu grubun degerleri, normlar1 ve davranig
kaliplariyla etkilesim iginde kimligini inga eder.

Demirtag (2003, s. 129), bireylerin ¢ogu zaman grup uyelikleri iizerinden hareket ettiini ve bu
tiyeliklerin bireyin hem kendisini hem de digerlerini konumlandirmasinda belirleyici oldugunu ifade
eder. Bireyler, kendilerini bir grubun pargasi olarak tamimladiklarinda, o grubun degerlerini ve
normlarini i¢sellestirme egilimi gosterir. Giiniimiiziin dijitallesen toplumlarinda, bu tiir sosyal aidiyetler,
¢evrimici ortamlara taginarak daha goriiniir ve dinamik bir hale gelmistir.
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Yeni medya platformlari, bireylere hem kimliklerini ifade etme hem de belirli gruplara ait olduklarini
gosterme firsatlar1 sunmaktadir. Bu baglamda, dijital kimlik, bireyin ¢evrimi¢i ortamda kendini
tanimlama ve konumlandirma bi¢imi olarak tanimlanabilir (Cakmak, 2023, s. 4). Teknolojinin gelisimi
ile birlikte bireyler, yalnizca yasamlar siiresince degil, 6liim sonrasi dijital temsiller yoluyla da
kimliklerini siirdirme ve yeniden insa etme olanagina sahip olmaktadir. Dijital reenkarnasyon
teknolojileri, 6len bireylerin dijital temsilleri araciligiyla gegmisteki kimlik baglaminin sanal ortamda
yeniden iretilebilmesini miimkiin kilmakta; bu durum, bireylerin kayipla basa ¢ikma stratejilerini ve
benlik algilarini dogrudan etkilemektedir. Bu baglamda, dijital reenkarnasyon, sosyal kimligin 6lim
sonrast baglamda da yeniden yapilandirilabilecegini gostermektedir.

Teknolojik Determinizm

Teknolojik determinizm, toplumsal doniisiimlerin temelinde teknolojik gelismelerin yattigini ileri siiren
bir yaklasimdir. Bu perspektife gére teknoloji, yalnizca bireylerin ihtiyaglarini karsilayan bir ara¢ degil,
aynt zamanda insanlarin diisiince bigimlerini, gilinlik yasam pratiklerini ve toplumsal yapilar
doniistiiren belirleyici bir giictiir. Ayik Ersoy (2024, s. 18), teknolojinin ekonomik ve toplumsal yapinin
temeline yerlestigini ve sosyal sistemin isleyisine dogrudan etki ettigini ifade etmektedir.

[letisim, toplumsal iligkilerin temel yapitasi olarak teknolojinin etkisiyle yeniden bicimlenmis; iletisim
araglar1 teknolojik gelismelere bagl olarak donligmiistiir (Al, 2017, s. 51). Yeni medya ortamlarinda,
bireylerin toplumsal konumlari, etkilesim bigimleri ve deger yargilari yeniden sekillenmis, yapay zeka
ve makine 0grenimi gibi teknolojilerle gelistirilen dijital reenkarnasyon uygulamalari da bu doniistim
siirecinin parcasi haline gelmistir.

Dijital reenkarnasyon, teknolojinin yalnizca yasami degil, 6liim sonrasi siirecleri de yonlendirebildigini
gostermekte; bireylerdeki 6liimsiizliik arzusuna yanit verirken ayni zamanda yas tutma bigimlerinin ve
toplumsal bellegin de yeniden anlamlandirildig1 bir ¢ergeve sunmaktadir. Bu baglamda, teknolojik
determinizm, dijital reenkarnasyonu salt teknik bir gelisme olarak degil, bireylerin dliimle yiizlesme
bicimlerini, yas silireclerini ve kolektif hafizayr doniistiiren sosyolojik bir olgu olarak
konumlandirmaktadir.

Simiilasyon Kurami

Simiilasyon Kurami, postmodern diisiincenin 6nemli temsilcilerinden Jean Baudrillard tarafindan
gelistirilmistir. Baudrillard’a gore, ¢agdas toplumlarda gerceklik, deneyimlenen bir unsur olmaktan
¢ikmis ve yerini, gercekligin temsili olan “simiilakrlar’a birakmistir. Bu temsiller, gercegin kopyalarinin

iiretimi olarak ortaya ¢ikar ve zamanla gercegin yerini alarak daha etkili ve inandirici héle gelir (Koca,
2022, s. 980).

Baudrillard, giiniimiiz toplumunun “hipergerceklik” evresinde oldugunu savunur. Bu evrede gergek ile
kurgu arasindaki sinir siliklesmis, bireyler ise ikna edici temsillerle gercek yerine gecebilen iceriklerle
kars1 karsiya kalmaktadir. Baudrillard’a gore “gercek artik minyatiirlestirilmis hiicreler, matrisler,
bellekler ve komut modelleri tarafindan iiretilmektedir” (Baudrillard, 2024, s. 16—17). Bu tanim, dijital
teknolojilerle olusturulan temsillerin “modellenmis ger¢eklikler” oldugunu agikca ortaya koymaktadir.

Dijital reenkarnasyon, bu baglamda, simiilasyon kuramimin somut bir tezahiirii olarak
degerlendirilebilir. Olen bireylerin goriintii, ses ve davranislarnin yapay zeka teknolojileri araciligiyla
yeniden Uretilmesi, gergeklige ¢cok yakin ama aslinda kurgusal olan bir deneyim sunmaktadir. Kullanici
tepkileri, bu temsillerin yalnizca bir illiizyon olmadigini; ayn1 zamanda duygusal ve psikolojik diizeyde
“gercekmis” gibi deneyimlendigini gostermektedir.

Baudrillard’in ifade ettigi gibi, kitle iletisim araglarinin yogun anlam {iiretimiyle simiilakrlar siirekli

yeniden iiretilmekte ve bu durum dijital ortamlarda hiz kazanmaktadir (Giinay, 2021, s. 110). Sosyal
medya ve yapay zeka araciliiyla olusturulan temsiller, filtrelenmis ve algoritmik olarak yonlendirilmis
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iceriklerin tekrar tekrar dolagima sokulmasina neden olmakta; bdylece bireyler, gercek olanla degil,
siirekli yeniden iiretilen yapay temsillerle etkilesim hélinde olmaktadir.

BULGULAR

Bu calismada, yapay zeka destekli dijital reenkarnasyonun sosyal medya kullanicilar1 {izerindeki
etkilerini anlamak amaciyla Instagram platformunda paylasilan videolara yonelik yorumlar
incelenmistir. Arastirma kapsaminda, 6zellikle anilarhayatbuluyor, serhatyigitai, pikselportreler,
yasayanhatiralar adli Instagram sayfalarindan alinan ve vefat eden bireylerin dijital olarak
canlandirildigr 8 farkli video analiz edilmistir. Bu videolarin altina yapilan toplam 1971 yorumdan,

analiz kriterlerine uygun olmayanlar ¢ikarilarak 874 yorum tematik analiz yontemiyle incelenmis ve
tablolastirilmstir.

Analiz edilen yorumlar, yapay zeka destekli dijital reenkarnasyonun kullanicilar {izerindeki duygusal,
etik ve toplumsal etkilerini anlamaya yonelik 6nemli veriler sunmaktadir. Elde edilen bulgular,
kullanicilarin bu tiir igeriklere yonelik olumlu veya olumsuz tepkilerini, nostalji, kayip duygusu, etik
kaygilar ve teknolojik hayranlik gibi cesitli temalar cercevesinde ele almaktadir. Kullanicilar, bu
videolar araciligiyla ge¢mis anilarin1 yeniden yasama firsat1 bulurken, bazilari igin bu deneyim duygusal
bir rahatlama saglamakta, bazilar i¢in ise travmatik bir etki yaratmaktadir.

Yorumlarin analizi sonucunda, {i¢ ana temanin 6ne ¢iktig1 goriilmiistiir:

1. Pozitif Geri Bildirim ve Estetik Deger: Kullanicilarin biiyiik bir boliimii, yapay zeka destekli
bu canlandirmalar estetik agidan etkileyici ve anlamli bulmus, ¢aligmayi takdir etmis ve
teknolojinin sundugu olanaklara hayranlikla yaklasmistir.

2. Duygusal ve Nostaljik Tepkiler: Bazi kullanicilar, dijital reenkarnasyonun ge¢mis anilari
canlandirarak nostalji hissini giiglendirdigini ifade etmistir. Ozellikle kaybettikleri yakinlarimi
bu sekilde tekrar gorebilmek, bazilari i¢in hiiziinlii ancak degerli bir deneyim olarak
degerlendirilmistir.

3. Etik Kaygilar ve Psikolojik Etkiler: Dijital reenkarnasyonun duygusal agidan rahatsiz edici
veya etik agidan sorgulanabilir oldugu ydniinde baz1 elestiriler de ortaya ¢ikmustir. Ozellikle
yas siirecinde olan bireyler i¢in bu tiir igeriklerin travmatik bir etki yaratabilecegi ifade
edilmistir.

Bulgular, dijital reenkarnasyonun toplumsal ve bireysel diizeyde nasil algilandigini, teknolojinin insan
hafizasi ve yas siirecine nasil entegre edildigini ortaya koymaktadir. Bu gergevede, asagidaki boliimlerde
tematik analiz sonuclar1 detaylandirilmistir.

Tablo 1. “anilarhayatbuluyor” Adli Instagram Sayfasindan Paylasilan Videodan Alinan Yorumlarin
Tematik Analizi
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Tablo 2. “sehatyigitai” Adli Instagram Sayfasindan Paylasilan Videodan Alinan Yorumlarin Tematik
Analizi

Tablo 3. “yasayanhatiralar” Adli Instagram Sayfasindan Paylasilan Videodan Alinan Yorumlarin
Tematik Analizi

Tablo 4. “pikselportreler” Adli Instagram Sayfasindan Paylasilan Videodan Alinan Yorumlarin
Tematik Analizi

Tablo 5. “anilarhayatbuluyor” Adl Instagram Sayfasindan Paylasilan Videodan Alinan Yorumlarin
Tematik Analizi
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Tablo 6. “sehatyigitai” Adli Instagram Sayfasindan Paylasilan Videodan Alman Yorumlarin Tematik
Analizi
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Tablo 7. “yasayanhatiralar” Adli Instagram Sayfasindan Paylasilan Videodan Alinan Yorumlarin
Tematik Analizi

Tablo 8. “pikselportreler” Adli Instagram Sayfasindan Paylasilan Videodan Alinan Yorumlarin
Tematik Analizi

Tablo 1’de incelenen video, “anilarhayatbuluyor” adl1 Instagram hesabindan alinmistir. Bu videoda bir
kullanicinin vefat eden anneannesi ve dedesinin fotografi, yapay zeka teknolojisiyle canlandirilmustir.
Videoya yapilan yorumlar incelendiginde, kullanicilarin yogun duygusal etkiler yasadiklari, vefat eden
yakinlarinin goriintiilerinin canlandirilmasini takdirle karsiladiklar1 goriilmektedir. Birgok kullanici,
kendi yakinlarinin fotograflarin1 da benzer sekilde canlandirmak igin talepte bulunmustur. Bununla
birlikte, baz1 kullanicilar bu uygulamanin kendilerinde derin bir duygusal etki yaratabilecegini, hatta bu
durumu psikolojik olarak kaldiramayacaklarmi belirtmistir. Uygulamanin iicretli olmas1 bazi
kullanicilarda rahatsizlik uyandirmis, bu iglemin ticretsiz yollar1 hakkinda da 6nerilerde bulunulmustur.
“Fotograf canlandirma” seklindeki terminoloji ise, Ozellikle dini hassasiyetleri olan kullanicilar
acisindan elestirilmis; farkli bir adlandirma yapilmas: talep edilmistir. Ayrica, dijital reenkarnasyon
uygulamasinin kullanicilarin sevdikleriyle bir arada olmanin kiymetini hatirlamalarina ve bu konuda
farkindalik gelismesine katki sundugu gozlemlenmistir.

Tablo 2’de yer alan video, “serhatyigitai” adli Instagram hesabindan alimmistir. Bu videoda bir
kullanicinin annesi ve vefat eden babasinin fotografi, yapay zekd araciligiyla canlandirilmastir.
Yorumlarda, uygulamanin genel olarak biiyiikk begeni topladigi, 6zellikle fotograflardaki kisilerin
giiliimsetilerek canlandirilmasinin olumlu karsilandig1 dikkat ¢ekmektedir. Cogu kullanici, yakinlariin
fotograflartyla benzer uygulamalar yaptirmak istedigini belirterek hesap sahibinden talepte
bulunmustur. Ayrica, videolarin siiresinin kisa olmasi elestirilmis ve daha uzun videolar yapilmasi
yoniinde Oneriler getirilmistir.

Tablo 3’te incelenen video, “yasayanhatiralar” adli Instagram hesabindan alinmigtir. Bu videoda bir
kullanicinin vefat eden dedesinin fotografi yapay zeka ile canlandirilmistir. Yorumlar incelendiginde,
kullanicilarin hem duygusal hem de neseli duygular icerisinde oldugu, uygulamanin ¢ok begenildigi ve
kendi fotograflar i¢in de talepte bulunuldugu goriilmektedir. Uygulama sahibi hesaba minnettarlik ifade
eden tesekkiirler iletilmis; Gte yandan bir kullanici, bu tir igeriklerin saka m1 gercek mi oldugu
konusunda bir sorgulama yapmis ve bu durumun bazi bireylerde korku yaratabilecegini belirtmistir.
Dijital reenkarnasyonun, gerceklik algisinda rahatsiz edici boyutlara ulasabilecegi bu yorumlarda da
gozlemlenmektedir. Ayrica, bazi kullanicilar eski video kayitlarindan seslerin almarak bu tir
uygulamalara eklenmesini 6nermis; bu, dijital reenkarnasyonun daha da gelistirilmesine dair bir Oneri
olarak degerlendirilmistir.

118



;Q IMCCS 3rd INTERNATIONAL CONFERENCE ON COMMUNICATION SCIENCES
) “ May 16 - 18, 2025- Sivas
e ISBN NR: 978-625-5962-85-0

Tablo 4’te yer alan video, “pikselportreler” adli Instagram hesabindan alinmigtir. Videoda, bir
kullanicinin vefat eden anneannesi ve dedesinin fotografi yapay zeka ile canlandirilmistir. Yorumlarda
genel olarak uygulamanin begenildigi ve dijital reenkarnasyon talebinde bulunuldugu gézlenmektedir.
Ancak, fotografta ortaya ¢ikan uzuv bozulmalari ve bireyin simasinda meydana gelen degisimler bazi
kullanicilar tarafindan olumsuz degerlendirilmistir. Uygulamanin gercekeiligi bazi kullanicilar
sasirtmis, hatta yapilan iglemin gercek bir videodan tiiretildigi dahi iddia edilmistir. Bununla birlikte,
bazi kullanicilar bu uygulamanin “yapay” oldugunu ve gergegin yerini tutamayacagini ifade etmis;
teknolojinin geldigi noktadan ve gelecekteki potansiyel islevlerinden endise duyan kullanicilar da
olmustur. Ayrica, etik agidan degerlendiren kullanicilar, bu tiir uygulamalarin kotiye
kullanilabilecegine dair uyarilarda bulunmuslardir.

Tablo 5’te analiz edilen video yine “anilarhayatbuluyor” adl1 Instagram hesabindan alinmistir. Burada
bir kullanicinin vefat eden abisinin fotografi ile kendi fotografi birlestirilerek yapay zeka ile
canlandirilmigtir.  Yorumlarda uygulamanin begenildigi ve yogun duygularin yasandigi ifade
edilmektedir. Ozellikle yas siirecinde yasanan acilarin tekrarlandigi ve imkéansizlik hissinin, 6zlem
duygusunun tetiklendigi vurgulanmistir. Ayrica, dijital reenkarnasyon taleplerinin yani sira vefat eden
kisiye edilen dualar da dikkati cekmektedir.

Tablo 6’da “serhatyigitai” adl1 Instagram hesabinda yer alan video, vefat eden sanat¢1 Ferdi Tayfur’un
fotograflarinin yapay zeka ile canlandirilmasini konu almaktadir. Yorumlar incelendiginde, sanatciya
yonelik 6vgii ve saygiin 6ne ¢iktigi, kullanicilarin Ferdi Tayfur’u sarki sdzleriyle andig1 ve sanatgiya
dair olumlu temennilerde bulundugu goriilmektedir. Kalp emojileriyle desteklenen bu yorumlar, Ferdi
Tayfur’a duyulan sevgi ve bagliligi yansitmaktadir. Tanian bir kisinin dijital reenkarnasyonunun
toplumsal hafizanin canli tutulmasina katk: sundugu, sanatginin unutulmamasinin kullanicilar a¢isindan
anlamli bulundugu yorumlardan anlagilmaktadir. Manevi ve duygusal etkilerle birlikte, sanat¢cinin hayati
ve kisiligi hakkinda da paylasimlar yapilmstir.

Tablo 7°de “yasayanhatiralar” adli Instagram hesabinda paylasilan video, bir kullanicinin vefat eden
babasinin fotografinin yapay zeka ile canlandirilmasini igermektedir. Kullanici yorumlarindan,
uygulamanin begenildigi, videolarin izlenirken duygusal tepkiler ve emojilerle yansitildig
goriilmektedir. Videolarn gercekeiligi merak uyandirmig, bazi kullanicilar tarafindan korku ve
tedirginlik dile getirilmistir.

Tablo 8’de yer alan video ise “pikselportreler” adli Instagram hesabindan alinmistir. Videoda, bir
kullanicinin vefat eden babasiyla olan eski bir fotografi yapay zeka ile canlandirilmistir. Yorumlarda,
kullanicilarin vefat eden yakinlar ile ilgili glizel anilar1 hatirladiklar1 ve inang temelli iyi dileklerde
bulunduklarn goriilmektedir. Bu durum, dijital reenkarnasyonun bireyler {izerinde manevi bir etki
yarattigini ortaya koymaktadir. Ayrica, uygulamanin begenildigi ve dijital reenkarnasyon taleplerinin
yan1 sira emojilerle de olumlu tepkiler verildigi dikkati cekmektedir.

Bu calismada analiz edilen toplam 874 kullanici yorumu, dijital reenkarnasyonun bireylerin gergeklik
algis1 tizerinde giiclii bir etki yarattigim gostermektedir. Yapay zeka ile iiretilen bu tlir uygulamalar,
gercegin yerini almakta ve bireyler, yasadiklar1 deneyimi bir simiilasyon araciligiyla igsellestirmektedir.
Kullanicilar, dijital olarak canlandirilan videolar1 “gergekmis” gibi algilamakta ve yasanmig bir an
olarak duygusal sekilde deneyimlemektedirler. Fotograflarin yapay zeka ile hareketlendirilmesi,
kullanicilarda vefat eden yakinlarmin hayattaymis gibi hissetmelerine neden olmaktadir. Bu durum,
Tablo 1°deki “Elinize emeginize saglik annem babam hayatta gibi hissettirdiginz i¢in size ¢ok tesekkiir
ederim.” yorumunda agik¢a ortaya konmustur. Giiniimiiz teknoloji ¢aginda nesneler gercekligini
yitirmekte ve “gerceklik 6tesi” bir simiilasyon yaratmaktadir (Kurtulus Tun¢ & Bedin, 2025, s. 134).
Boylece sanal olanin gergegin yerini aldig1 bir hiperger¢eklik ortami1 olusmaktadir.

Ayrica, gogu kullanicinin videolarin gergekeiligi karsisinda sagirmasi, korkmasi ve tedirginlik yagsamast,
yapay zeka teknolojisinin algisal simirlar zorladigini ve bireylerin gergek ile temsil arasindaki ¢izgiyi
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ayirt etmekte zorlandiklari gostermektedir. Sosyal Kimlik Kurami baglaminda bakildiginda,
kullanicilarin  ailevi kimliklerini dijital ortamda goriiniir kilma arzusu dikkat g¢ekmektedir.
Kullanicilarin, vefat eden yakinlarinin fotograflarini hareketlendirme talepleri, kimlik insasinin ailevi
baglar, toplumsal aidiyetler ve kiiltiirel hafiza iizerinden yeniden iiretildigini gostermektedir. Dijital
reenkarnasyon, bireylere kayiplarini dijital ortamda yeniden sahneleme ve boylelikle hem bireysel hem
de kolektif kimliklerini goriiniir kilma olanag1 sunan bir “dijital sahne” islevi gérmektedir. Ayrica
kullanicilarin sadece kendileri i¢in degil, ¢evresindekilerin de bu deneyimi yasamasini istemeleri,
teknolojik uygulamanin sosyal ¢evrelerde yayilim bi¢cimini ve kimligin hem bireysel hem de sosyal bir
yapt oldugunu ortaya koymaktadir.

Teknolojik Determinizm perspektifinden degerlendirildiginde ise dijital reenkarnasyonun, duygulari,
iliskileri ve inang sistemlerini bicimlendirdigi gdzlenmektedir. Baytun ve Ozerem’in (2012, s. 47)
belirttigi gibi, teknolojiye hayranlik duyan bireylerin en son teknolojilere ulagsma ve kullanma egilimi
yaygindir. Dijital reenkarnasyon gibi yeni yapay zeka uygulamalarina yonelik yogun ilgi ve talep, bu
teknoloji hayranligmmin bir gostergesidir. Ayrica, bu uygulamalarin {icretli olarak sunulmasi,
teknolojinin ticari bir ara¢ haline geldigini gostermektedir. Bununla birlikte, etik ihlaller, dini
hassasiyetler ve gerceklik algisindaki degisimler nedeniyle bazi kullanicilarin uygulamalari tartismali
buldugu, teknolojinin bireyler {izerindeki doniistiiriici ve yoOnlendirici etkisini daha da belirgin
kilmaktadir. Ayrica bazi kullanicilarin teknolojinin gelisimine dair Onerilerde bulunmasi ve
terminolojiye yonelik elestiriler getirmesi, dijital reenkarnasyonun toplumsal ve kiiltiirel diizeyde ¢gok
boyutlu bir sekilde tartigildigini gostermektedir.

SONUC

Bu ¢alisma, yapay zeka destekli dijital reenkarnasyonun bireysel, toplumsal ve etik diizeydeki etkilerini
biitiinciil bir yaklasimla incelemistir. Gelisen yapay zeka teknolojilerinin 6liim sonrasi temsillerin dijital
ortamda yeniden iiretilmesini miimkiin kilmasi, bireylerin 6liimle, yasla ve ani ile kurdugu iliskiyi koklii
bigimde doniistiirmektedir. Arastirma kapsaminda Instagram {izerinde paylasilan ve vefat eden
bireylerin fotograflarinin yapay zeka ile canlandirildigi videolara yapilan kullanici yorumlari, dijital
reenkarnasyon olgusunun toplumsal algi, kimlik ingasi ve etik tartismalar baglaminda ¢ok boyutlu
sonuglar yarattigini gostermektedir.

Tematik analiz bulgulari, dijital reenkarnasyon uygulamalarinin kullanicilar iizerinde derin duygusal
etkiler yarattigini, 6zellikle kayip ve yas siiregclerinde hem nostalji, minnettarlik ve sevgi gibi olumlu
duygulari, hem de hiiziin, kaygi, korku ve etik rahatsizlik gibi karmasik tepkileri tetikledigini ortaya
koymustur. Kullanicilarin bir boliimi, bu teknolojinin sundugu “dijital oliimsiizliik” ile sevdiklerine
yeniden kavugma hissi yasarken, bazilar1 ise duygusal olarak bu uygulamanin agirligim
tagtryamadiklarimi belirtmistir. Ayrica, uygulamanin {icretli olmasi, dini hassasiyetler ve terminolojiye
dair elestiriler, dijital reenkarnasyonun toplumsal normlar ve etik ilkeler agisindan sorgulanmasina
neden olmustur.

Caligma, dijital reenkarnasyonun bireylerin kimlik insasinda, ailevi ve kiiltiirel aidiyetlerinin dijital
ortamda yeniden iiretiminde ve toplumsal bellegin canli tutulmasinda etkili bir arag olarak 6ne ¢iktigim
gostermistir. Sosyal Kimlik Kurami perspektifinden, bireylerin dijital temsiller araciligiyla hem kendi
kimliklerini hem de kaybettikleri yakinlartyla olan baglarin1 yeniden yapilandirdiklar gdzlenmistir.
Baudrillard’in Simiilasyon Kurami baglaminda ise yapay zeka ile iiretilen dijital temsillerin, gergeklik
ile simiilasyon arasindaki simir1 belirsizlestirerek, kullanicilarin gergeklik algisini derinlemesine
doniistiirdiigli sonucuna ulasilmistir. Teknolojik Determinizm yaklagimi ise, teknolojinin bireysel ve
toplumsal pratikleri sekillendirmedeki belirleyici roliinii ve bu tiir uygulamalarin hem duygusal
ihtiyaglar1 hem de ticarilesme ve etik riskleri beraberinde getirdigini vurgulamistir.

Arastirmanin 6nemli bir bulgusu, dijital reenkarnasyonun toplumsal bellegin yeni bigimlerde insasini

miimkiin kilmas1 ve ge¢misle kurulan baglarin dijital ortamda siireklilik kazanmasin saglamasidir.
Ancak, bu siiregte mahremiyet, riza, kisilik haklar, etik ve dini hassasiyetler ile psikolojik etkiler basta
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olmak iizere pek cok risk ve tartisma alan1 da beraberinde gelmektedir. Ozellikle yas siirecinde olan
bireyler i¢in dijital reenkarnasyonun hem destekleyici hem de travmatik etkilere yol acabilecegi
gOriilmiistiir.

Sonu¢ olarak, dijital reenkarnasyon teknolojileri yalnizca birer teknik yenilik olarak
degerlendirilmemelidir. Bireylerin dliimle yiizlesme bigimlerini, yas siire¢lerini ve toplumsal hafizay1
koklii sekilde degistiren, etik ve hukuki diizenlemeler gerektiren ¢ok boyutlu bir doniisiimiin pargasidir.
Bu nedenle, yapay zeka ile olusturulan dijital temsillerin etik g¢ergevede ve yasal diizenlemeler
gozetilerek uygulanmasi, mahremiyet ve riza basta olmak iizere kullanici haklarinin korunmasi
gerekmektedir. Ayrica, bu teknolojilerin yol agabilecegi psikolojik etkiler goz 6niinde bulundurularak,
kullanicilarin duygusal olarak desteklenmesi ve toplumsal farkindaligin artirilmasi biiyiik 6nem
tagimaktadir. Son olarak, bu alanda yapilacak yeni nitel ve nicel arastirmalarla kullanict deneyimlerinin
ve toplumsal yansimalarin daha derinlemesine analiz edilmesi, dijital reenkarnasyonun gelecekteki
gelisimi ve diizenlenmesi agisindan yol gosterici olacaktir.
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Bu makalede, sanat¢1 Volkan Konak’in vefati sonrasinda X platformunda (eski adiyla Twitter)
yayilan nefret soylemi ve ling kiiltiirii karsisinda olusan toplumsal tepkiler ¢ok katmanlt bir
sekilde analiz edilmistir. Calismada, Catalca miiftiisiiniin dijital alanda yaptigi tartismali
paylasim temelinde, 6liim, siddet ve etik degerler gibi hassas konularda dijital kamusal alanda
gelisen bireysel ve kolektif sdylemler icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Arastirma,
Zeynep Tiifek¢i’nin dijital kamusal alan kurami ile Manuel Castells’in ag toplumu yaklagimi
cergevesinde yiiriitiilmiis; tic glin boyunca X platformunda ytiiksek etkilesim alan 150 yorum
tematik olarak degerlendirilmistir. Bulgular, dijital ortamda nefret sdyleminin ve ling
kiiltiirlintin, bireysel tepkilerle sinirli kalmayip toplumsal dinamikler ve anonimlik etkisiyle
karsilikl1 olarak yeniden iiretildigini gostermektedir. Yorumlar; nefret sdylemi, empati ve etik
duyarlilik, dini soylem elestirisi, kurumsal denetim cagris1 ve kolektif hafiza gibi temalar
etrafinda toplanmistir. Calisma, dijital platformlarda etik sinirlarin giderek daha belirsiz hale
geldigini, nefret sOyleminin normallestigini ve bu siiregte toplumsal empati ve dijital
vatandaslik bilincinin gii¢clendirilmesinin gerekliligini vurgulamaktadir.

Anahtar kelimeler: Volkan Konak, Dijital Kamusal Alan, Ling Kiiltiirii, Nefret S6ylemi, Ag
Toplumu.

THE VIOLATION OF MOURNING IN THE DIGITAL PUBLIC SPHERE: CANCEL
CULTURE AND SOCIAL SENSITIVITIES ON THE X PLATFORM FOLLOWING
THE DEATH OF VOLKAN KONAK

ABSTRACT

This article offers a multi-layered analysis of the societal reactions to hate speech and cancel
culture that emerged on the X platform (formerly Twitter) following the death of artist Volkan
Konak. Focusing on the controversial post shared by the Catalca mufti, the study examines
individual and collective discourses in the digital public sphere regarding sensitive issues such
as death, violence, and ethical values, utilizing content analysis. Grounded in Zeynep Tiifekci’s
theory of the digital public sphere and Manuel Castells’ network society approach, the research
thematically analyzes 150 highly engaged comments posted on X over a threeday period. The
findings demonstrate that hate speech and cancel culture in digital environments are not
confined to individual responses but are reciprocally reproduced through social dynamics and
the effects of anonymity. The comments were grouped under themes such as hate speech,
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empathy and ethical sensitivity, criticism of religious discourse, calls for institutional oversight,
and collective memory. The study highlights that ethical boundaries in digital platforms are
increasingly blurred, hate speech is becoming normalized, and there is a critical need to
strengthen social empathy and digital citizenship awareness in this context.

Keywords: Volkan Konak, Digital Public Sphere, Cancel Culture, Hate Speech, Network
Society.

GIRIS

Tirk Dil Kurumu, nefreti bir kimsenin koétiiliiglinii ve mutsuzlugunu isteme, tiksinme olarak
tanimlamaktadir. Nefret sdylemi ise, sosyoloji, felsefe ve siyaset bilimi gibi farkli alanlarda ¢ok
katmanli ve gesitli anlamlara sahiptir. Bireyler, ¢esitli nedenlerle nesnelere veya durumlara
yonelik nefret duygusu gelistirebilir; 6rnegin yiikseklik korkusu, bazi hayvanlar ya da belirli
cevresel uyaranlar bu kapsama girebilir. Ancak bu duygunun belirli bir topluluga, etnik kimlige
ya da inang¢ sistemine yonelmesi durumunda, salt bireysel hosnutsuzlugun otesine gegerek
toplumsal ayrimciliga donilismesi s6z konusu olur. Dolayisiyla, bir nesne ya da deneyime karsi
duyulan nefret ile “Gteki”ne yonelik nefret arasinda ciddi bir niteliksel fark bulunmaktadir.
"Biz"in disinda konumlanan "6teki"ne yonelik nefret, ¢cogunlukla 6nyargilar, genellemeler ve
indirgemeci kategoriler iizerinden sekillenmektedir. Ornegin, belirli bir etnik kdkenin “pis”
oldugu yoniindeki bir Onyargi, tim o gruba yonelik indirgemeci ve ayrimci tutumlarin
olugmasina zemin hazirlamaktadir. Bu tiir genellemeler yalnizca zihinsel bir 6nyarg tiretmekle
kalmaz, ayn1 zamanda o kimlige sahip bireylerin fiziksel veya psikolojik zarar gormesine neden
olabilecek diigmanca tutumlarin da yolunu agar. Literatiirde "nefret piramidi" olarak
adlandirilan siire¢, onyargi ile baslayip, zamanla daha somut ve zararli sonuglara evrilen ¢ok
katmanli bir yapiya sahiptir. Bu piramidin ilk basamaginda nefret duygusu yer alirken, sdylem
diizeyinde ayrimciliga, nihayetinde ise nefret suguna kadar ilerleyebilmektedir. Nefret ile nefret
sOylemi siklikla birbirinin yerine kullanilsa da aralarinda énemli bir ayrim mevcuttur. Nefret,
cogunlukla 6tke ve korku temelli, genellikle tanimadigimiz veya bizden farkli olanlara kars1
gelisen bir duygu iken; nefret sdylemi ise bu duygudan beslenen, Onyargilar temelinde
sekillenen ve hosgoriisiizliigli yayan, mesrulastiran ya da savunan bir ifade bi¢imi olarak ortaya
cikmaktadir (Ersoy, 2018, s. 119).

Nefret piramidinin ilk iki basamagini olusturan 6nyargi, toplumsal iliskiler ag¢isindan tizerinde
dikkatle durulmas: gereken bir olgudur. Onyargilar, birey ya da gruplara karsi mesafe koymay1
tesvik eden olumsuz diisiince ve tutumlar olarak tanimlanabilir ve genellikle kalip yargilar
(stereotipler) ile dogrudan iliskilidir. Toplumda sikca karsilasilan cinsiyet, yas, irk, din ve
bedensel goriinlim gibi faktorlere dayali onyargilar, zamanla toplumsal uyumu tehdit edecek
boyutlara ulasabilmektedir. Igsellestirilen bu 6nyargilar ayrimciligin yayginlasmasina ve
normallesmesine zemin hazirlar. Bu durum, ayrimciligin toplumsal alanda kabul gérmesine ve
siradanlagmasina yol agmaktadir (Goregenli, 2012, s. 182).

1990’11 yillardan itibaren iletisim teknolojilerinde yasanan doniisiimler ile internet giindelik
yasamin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir. Bu doniisiim, “yeni medya” kavramini da
beraberinde getirmistir. Kullanicilar, yeni medya ile birlikte pasif konumdan aktif konuma
geemis; etkilesim kurabilme, yorum yapabilme ve igerik iiretebilme olanaklarina
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kavusmuslardir. Sosyal medya ise, kullanicilara ifade 6zgiirliigii sunmakta; ancak bu durum,
dijital mecralarda ifade edilen goriislerin denetiminin zorlasmasina ve kimi zaman etik ile
hukuki sorunlarin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir (Vardal, 2016, s. 134). Internetin sundugu
siirsiz olanaklar, kullanicilarin sinirlart asmasini kolaylastirirken, zaman zaman etik ihlallerin
ve nefret soylemlerinin de yayginlasmasina yol agmaktadir.

Yeni medyanin yasamin her alaninda aktif bigimde kullanilmasi, nefret sdyleminin iiretimi ve
yayilimi agisindan da 6nemli etik tartismalar1 giindeme getirmistir. Toplumsal hafizada tarihsel,
kiltiirel ve ideolojik temellere dayanan; geleneksel medya ve siyasal iktidarlar tarafindan kimi
zaman agik, kimi zaman 6rtiik bicimde yeniden iiretilen nefret i¢erikleri, dijital mecralarda daha
denetimsiz bir sekilde dolasima girmektedir. Bu durum, sdylemlerin bireysel deger yargilarina
birakildigi, sinirlari belirsiz bir iletisim ortaminin olusmasina sebebiyet vermektedir (Vardal,
2016, s. 134). Dijital ortamda anonimlik ve denetimsizlik, kullanicilarin hedef aldiklar kisi ve
gruplara yonelik rahatlikla nefret soyleminde bulunmalarina, beddua, hakaret ve tehdit igeren
ifadeler kullanmalarina zemin hazirlamaktadir. Ozellikle toplumsal agidan tanmnmus kisiler,
sanatgilar ve kamusal figiirler de bu tiir dijital ling ve nefret soylemlerinin hedefi olabilmektedir.

Sosyal medyanin nefret sdylemi lizerindeki en 6nemli etkilerinden biri, bu sdylemin ¢ok hizli
ve yaygin bicimde dolasima girmesine olanak tanimasidir. Gelisen internet teknolojileri, nefret
sOyleminin {iretilmesi ve yayilmasit arasinda dogrudan bir iliski bulundugunu ortaya
koymaktadir (Avsar & Varig, 2022, s. 353). Ayrica sosyal medya platformlari yalnizca eglence
veya iletisim i¢in degil, kimlik olusturma ve siyasal sdylem gelistirme acisindan da 6nemli birer
alan haline gelmistir (Van Dijck, J, 2013, s. 4-5).

Bu ¢alismada, igerik analizi yontemi kullanilarak X platformunda Volkan Konak’in vefatinin
ardindan ortaya ¢ikan nefret sdylemi ve buna yonelik toplumsal tepkiler incelenmistir. Ozellikle
Catalca Miiftlisii Ahmet Mehmetalioglu'nun platform iizerindeki agiklamasina yonelik en
yuksek etkilesimli 150 yorum secilmis ve bu yorumlar tema ve igerik agisindan analiz
edilmistir. Bu inceleme, dijital kamusal alanda etik smirlarin nasil asilabildigini,
otekilestirmenin ve ling kiiltiiriinlin hangi boyutlara ulasabildigini géstermesi agisindan 6nem
arz etmektedir.

PLATFORMU VE NEFRET SOYLEMI

Nefret soylemi ve ling kiiltlirii, X platformunda siklikla karsilasilan olgular arasinda yer
almaktadir. Bu platformda kullanicilarin 6rgiitlenmesini ve kolektif eyleme ge¢mesini saglayan
temel mekanizma ise hashtaglerdir. Hashtag, X’de belirli bir konunun giindeme taginmasini,
diger kullanicilarin bu konuya iliskin paylasimlara daha kolay erisebilmesini ve ilgili tweetlerin
biitiinlesik sekilde goriintiilenmesini saglayan, basinda “#” sembolii bulunan ve bosluksuz
bigimde yazilan bir kelimedir. Iletisim baglaminda bir unsur olarak hashtagler, X’de sosyal
katilimi artirmada oldukga giiclii bir etkiye sahiptir (Yang, 2016, s. 14). X platformunda
paylasilan tweetler kimi zaman yardim ve hayirseverlik gibi toplumsal dayanigmay1 6ne ¢ikaran
iceriklere sahip olabilmekte; ancak bazi durumlarda ise bir kisi, grup veya topluluk hakkinda
yanlis, asagilayict ve onyargilt duygularin/gerginliklerin hakim oldugu diismanca ifadeler
esliginde yayilabilmektedir. Ozellikle sosyal medyanin giindelik yasama dahil olmasiyla
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birlikte, azinlik gruplari hedef alan ve nefret sdylemi ile agir1 goriislerin yayginlagsmasina olanak
saglayan elverigli bir zemin ortaya c¢ikmistir (Williams ve Burnap, 2016, s. 212). X
platformunda inang ve mezhep temelli nefret sOylemlerinin, siyasal igerikli nefret
sOylemlerinin, etnik kimlik ve 6zellikle cinsiyete dayali nefret sdylemlerinin goriilme sikligi,
ana akim medyaya kiyasla daha yiiksektir (Karaman ve Isikli, 2016, s. 11).

X’in asenkron iletisime ve anonim katilima olanak taniyan yapisi, yani kullanicilarin siirekli bir
geri bildirim donglisii olmadan iletisim kurabilmesi; sozel olmayan ipuglarinin ve kimlik
bilgilerine iliskin verilerin eksikligi ile birlestiginde, bireylerin giindelik sosyal yasamda kitle
psikolojisinin diginda asla sergilemeyecekleri Olglide sert, ayrimci ve saldirgan bir dil
kullanmalarina olanak saglamaktadir (Varis ve Avsar, 2022, s. 356).

Yeni medya ortaminda, siradan kullanicilarin ¢ogu zaman farkinda olmaksizin nefret sdylemi
iceren igerikler liretmesi ve bunlar1 paylagmasi, dijital iletisim acisindan son derece tehlikeli bir
durum olarak ortaya ¢ikmaktadir. Kullanicilar ¢evrim i¢i platformlarda, toplumsal yasamda
oldugu gibi, benzer goriislere sahip bireylerle etkilesime girerken; kendilerinden farkli
diisiinenleri dislayarak 6tekilestirme egiliminde olmaktadirlar. Bu durum, nefret sdylemi igeren
iceriklerin yeni medya ortaminda ¢ok daha hizli ve yaygin bigimde dolasima girmesine zemin
hazirlamaktadir. Zamanla, bu tiir sdylemler igsellestirilmekte ve toplumsal normlar igerisinde
siradanlasarak kabul gormektedir (Tas, 2017, s. 65).

TEORIK CERCEVE

Gilinlimiizde bireylerin zaman ve mekan siirlamasi olmaksizin iletisim kurabildigi bir ¢agda
yasanmaktadir; bu durum, siklikla “ag toplumu” olarak adlandirilmaktadir. Ag toplumunun
temel 6zelligi, iki yonlii ve etkilesimli iletisim olanaklarinin artmasidir. Manuel Castells (2013),
ag toplumunu aga dayali bir toplumsal yap1 olarak tanimlamakta ve bu yapimin dengesini
koruyarak yeniliklere uyum saglayabilen, dinamik ve ac¢ik bir sistem olduguna vurgu
yapmaktadir. Castells’in gorlisiine gore, “Ag toplumunda kisisel kimlik daha acik bir mesele
haline gelir. Artik kimliklerimizi ge¢misimizden almiyoruz; kimliklerimizi baskalar: ile
etkilesime girerek yaratmak zorundayiz.” Bu ifade, bireylerin sosyal aglar araciligiyla kimlik
insasinda etkilesimin belirleyici rol oynadigini ortaya koymaktadir.

Modern ¢agda yalnizca bilgiye erismek ya da kitap okumak yeterli olmamaktadir; bireylerin
icinde bulunduklar1 toplumsal ortam, siirekli olarak g¢evreleriyle etkilesime girmelerini ve
iletisim halinde kalmalarin1 gerektirmektedir. Geleneksel iletisim araclarindan (gazete, dergi
vb.) yeni iletisim araclarina (cep telefonu, internet) gecis ise “doniisiim” olarak tanimlanmakta
ve bu déniisiim toplumsal yapida koklii degisikliklere yol agmaktadir (Ozdemir, 2018, s. 219).
Dijital kamusal alanda ifade edilen her bir diislince yalnizca bireysel diizlemde degil, toplumsal
diizlemde de sonuglar dogurmakta; nefret sdylemi ve ling kiiltiirii gibi olgular bu zeminde hizla
yayginlagmakta ve normallesmektedir.

Benzer sekilde, Zeynep Tiifek¢i (2017) de dijital platformlarin yalnizca iletisim ortamlari degil,

ayn1 zamanda politik, kiiltlirel ve etik miicadelelerin yasandigi kamusal alanlar oldugunu ileri
stirmektedir. Tiifekci'nin dijital kamusal alan kuramina gore, sosyal medya bireylerin fikirlerini
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serbestce ifade edebildikleri bir alan olmasina ragmen, bu 6zgiirliik beraberinde yeni tiirden
baski mekanizmalarini, denetimleri ve etik sorunlar1 da getirmektedir. Ozellikle anonimlik ve
hizli yayilim gibi dijital ortamin sundugu olanaklar, nefret sdylemi ve ling kiiltlirii gibi
toplumsal acidan yipratici sonuglarin yayginlagsmasina ve zamanla siradanlagmasina zemin
hazirlayabilmektedir.

Bu cercevede, calismada analiz edilen yorumlarin yalnizca bireysel tepkilerin bir ifadesi
olmadig1; ayn1 zamanda dijital kamusal alandaki gii¢ iliskilerinin, etik sinirlarin ve kimlik
miicadelelerinin bir yansimasi oldugu sdylenebilir. Miiftiiniin kullanmis oldugu “sahnede
gebermis” ifadesine yoOnelik dijital tepkiler, Castells’in tanimladigi ag toplumunun dinamik
dogasini ve Tiifek¢i’nin dikkat ¢ektigi etik kirilmalar1 somut bicimde gozler Oniine sermektedir.
Kullanicilarin anonim ya da kolektif bir dil kullanarak verdigi tepkiler, sosyal medyanin
yalnizca bir ifade alani olmanin 6tesinde, yeni kamusal karsilagsma bi¢imlerinin de insa edildigi
bir zemin haline geldigini gostermektedir.

Bu caligma, dijital kamusal alanin etik sinirlarini, kimlik insa siireclerini ve toplumsal tepkilerin
dijitallesen dogasin1 Castells’in ag toplumu yaklasimi ve Tiifek¢i’nin dijital kamusal alan
kurami cergevesinde ele almaktadir. Her iki kuramsal yaklasim da sosyal medyada iiretilen
sOylemlerin yalnizca bireysel degil, yapisal ve kiiltiirel bir baglamda sekillendigini ve dijital
mecralarin glinlimiiz toplumunu yeniden bi¢imlendiren temel alanlardan biri haline geldigini
ortaya koymaktadir.

BULGULAR

Bu arastirmada, Volkan Konak’in vefatinin ardindan Catalca Miiftiisii Ahmet
Mehmetalioglu’nun X platformunda gergeklestirdigi paylasim sonrasinda olusan dijital tepki
dalgasi, icerik analizi yontemiyle detayli bicimde incelenmistir. Yiiksek etkilesim alan 150
sosyal medya yorumu, tematik ve iceriksel acidan analiz edilerek dijital kamusal alanda nefret
sOylemi, ling kiiltiirli ve toplumsal duyarlilik dinamikleri sistematik olarak degerlendirilmistir.

Bulgular kisminda, kullanicilarin miiftliniin paylasimina verdikleri tepkilerin cesitliligi ve
yogunlugu mercek altina alinmistir. Bu kapsamda, yorumlar nefret sdyleminden empati ve etik
vurgulu elestirilere, dini degerlerin tartisilmasindan kurumsal denetim taleplerine, kolektif
hafizanin insasindan anonim destek veya karsit goriislere kadar uzanan ¢ok katmanli bir yap1
sergilemektedir. Analiz, dijital kamusal alanda etik sinirlarin, toplumsal normlarin ve bireysel
sorumluluklarin nasil tartisildigini ve yeniden iretildigini ortaya koymay1 amaglamaktadir.

Bu dogrultuda, elde edilen bulgular hem dijital ortamdaki toplumsal reflekslerin ¢cok boyutlu
dogasini hem de dijital platformlarda ortaya ¢ikan yeni ifade bigimlerinin toplumsal sonuglarini
daha iyi anlamaya katki sunmaktadir. Bulgularin sunumu sirasinda, tematik cesitlilik ve
yorumlardaki sdylem oriintiil